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รายละเอยีดของรายวิชา 
 

วิทยาลยันิเทศศาสตร์   สาขาวิชานิเทศศาสตร (นานาชาติ) 
หลกัสูตร นิเทศศาสตรบณัฑิต (หลกัสูตรนานาชาติ) ฉบบัปี พ.ศ. 2564 
 

หมวดท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไป 
 

ICA 354  การส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ 3 (3-0-6) 
  (Integrated Marketing Communication)   
วิชาบงัคบัร่วม  -   
วิชาบงัคบัก่อน  -   
ภาคการศึกษา  1/2568   
กลุ่ม  150, 90   
ประเภทของวิชา  วิชาปรับพื้นฐาน   
  วิชาศึกษาท่ัวไป   
  วิชาเฉพาะ   
  วิชาเลือกเสรี   
อาจารย์ผู้รับผิดชอบ ผศ. ดร. ดวงทิพย์ เจริญรุกข์  อาจารย์ประจ า   
อาจารย์ผู้สอน ผศ. ดร. ดวงทิพย์ เจริญรุกข์   อาจารย์ประจ า  อาจารย์พเิศษ 
สถานท่ีสอน อาคาร 15 มหาวิทยาลยัรังสิต  ในท่ีตั้ง  นอกท่ีตั้ง 
วันท่ีจัดท า 1 สิงหาคม 2568     
 

หมวดท่ี 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 
 

1. วัตถุประสงค์ของรายวิชา  
 1) เพื่อให้นักศึกษามีความเข้าใจเก่ียวกับความหมาย บทบาท และความส าคัญของการส่ือสารทาง
การตลาดในยคุปัจจุบนั 
 2) เพื่อใหน้กัศึกษารู้จกัลกัษณะ รูปแบบ และกระบวนการของการส่ือสารทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ 
 3) เพื่อใหน้กัศึกษาสามารถวิเคราะห์บทบาทของสินคา้และตราสินคา้ในการสร้างการส่ือสารการตลาดท่ี
มีคุณค่า 
 4) เพื่อให้นกัศึกษามีความเขา้ใจในพฤติกรรมของผูบ้ริโภคเป้าหมาย และสามารถน าขอ้มูลเหล่าน้ีมาใช้
ในการวางแผนกลยทุธ์การส่ือสาร 
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 5) เพื่อพัฒนาทักษะในการวางแผนการเลือกใช้ส่ือและเคร่ืองมือในการส่ือสารแบบผสมผสาน 
(Integrated Marketing Communication) อยา่งมีประสิทธิภาพ 
 6) เพื่อใหน้กัศึกษาสามารถประเมินผลแผนงานส่ือสารทางการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสมและมีประสิทธิผล 
 

2. ค าอธิบายรายวิชา  
  ความหมาย บทบาทและความส าคญัในการส่ือสารทางการตลาด ลักษณะ รูปแบบ และ
กระบวนการส่ือสารทางการตลาด บทบาทของสินคา้และตราสินคา้ การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค
เป้าหมาย กิจกรรมส่งเสริมการตลาด การวางแผนการเลือกใช้ส่ือ และเคร่ืองมือในการส่ือสารแบบ
ผสมผสานอยา่งมีประสิทธิภาพ รวมถึงวิธีการประเมินผลแผนงานส่ือสารทางการตลาด 
  Meaning, roles, and importance of marketing communication; characteristics and 
procedure of marketing communication; roles of product and brand, target audience behavior, 
marketing promotion; media planning and selection; tools of effective integrated marketing 
communication; evaluation of marketing communication plans. 
 

3. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 
มี .......3........ชัว่โมง/สัปดาห์     e-mail : doungtup.p@rsu.ac.th 
        Facebook :…………………………… 
        Line : Dr.ten 
        อ่ืน ระบุ.............................................. 
 

หมวดท่ี 3  การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา   
การพฒันาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละดา้นท่ีมุ่งหวงั   มีดงัต่อไปน้ี 

วิชา ICA 354 ผลลพัธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ 
การเรียนรู้ของ

หลกัสูตร (PLOs) 
ผลลพัธ์การเรียนรู้
ยอ่ย (Sub PLOs) 

1.คุณธรรม 
จริยธรรม 

2.ความรู้ 3.ทกัษะ
ทางปัญญา 

4.
ความสัมพนัธ์
ระหว่าง
บุคคล 

5.ดา้น
วิเคราะห์ 
ส่ือสาร 
เทคโนโลย ี

PLO 1 Sub PLOs 1.1  - - - - 
PLO 2 Sub PLOs 2.1  - - - - 
PLO 3 Sub PLOs 3.1, 3.3  -  - - 
PLO 5 Sub PLOs 5.1  - - - - 
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1. คุณธรรม จริยธรรม  
PLO 1 มีคุณธรรม จริยธรรม 
(Sub PLOs) สาระผลลพัธ์การเรียนรู้

รายวิชา (CLOs) 
วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

 1.1 ตระหนกัในคุณค่า  คุณธรรม  
จริยธรรม เสียสละ และ
ซ่ือสัตยสุ์จริตทั้งในระดบัชาติ
และนานาชาติ 

การบรรยายและการอภิปราย
กรณีศึกษาจริยธรรมในธุรกิจการ
ส่ือสาร 

การเขียนรายงานเก่ียวกบั
การปฏิบติัตามจริยธรรม
ในส่ือสารทางการตลาด
และการประเมินการ
ท างานกลุ่ม 

 
2. ความรู้  
PLO 2 มีความรู้ 

(Sub PLOs) สาระผลลพัธ์การเรียนรู้
รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

2.1 มีความรู้และความเขา้ใจ
ในทฤษฎี  หลกัการ  
วิธีการในสาขาวิชาชีพ
นิเทศศาสตร์ทั้งใน
ระดบัชาติและนานาชาติ 

การบรรยายเก่ียวกบัทฤษฎี
และหลกัการในการส่ือสาร
การตลาด พร้อมตวัอยา่ง
การประยกุตใ์ชใ้นธุรกิจ 

การสอบและการน าเสนอความ
เขา้ใจในทฤษฎีการส่ือสาร
การตลาด 

 
3. ทักษะทางปัญญา  

PLO 3 มีทักษะทางปัญญา 
(Sub PLOs) สาระผลลพัธ์การเรียนรู้

รายวิชา (CLOs) 
วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 สามารถคิดอยา่งมี
วิจารณญาณ  และอยา่งเป็น
ระบบ 

การฝึกคิดวิเคราะห์ผา่น
กรณีศึกษาและการอภิปราย
ในชั้นเรียน 

การน าเสนอและการเขียนรายงาน
ท่ีวิเคราะห์ปัญหาทางการตลาด
อยา่งมีวิจารณญาณ 

3.3 สามารถรวบรวม ศึกษา 
วิเคราะห์  สังเคราะห์  และ
สรุปประเด็นปัญหาและ
ความตอ้งการทั้งใน
ระดบัชาติและนานาชาติ 

การท างานกลุ่มเพื่อรวบรวม
ขอ้มูลและการใชเ้คร่ืองมือ
ในการวิเคราะห์การส่ือสาร
การตลาด 

การประเมินจากการน าเสนอผล
การวิเคราะห์และการสังเคราะห์
ขอ้มูล 
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4. ความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล  
PLO 4 มีความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 

(Sub 
PLOs) 

สาระผลลพัธ์การเรียนรู้รายวิชา 
(CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

- - - - 
 
5. ด้านวิเคราะห์ ส่ือสาร เทคโนโลยี  
PLO 5 มีความรู้ด้านวิเคราะห์ ส่ือสาร เทคโนโลยี 

(Sub 
PLOs) 

สาระผลลพัธ์การเรียนรู้รายวิชา 
(CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

5.1 สามารถแนะน าประเด็นการแกไ้ข
ปัญหาโดยใชส้ารสนเทศทาง
คณิตศาสตร์หรือการแสดงสถิติ
ประยกุตต์่อปัญหาท่ีเก่ียวขอ้ง
อยา่งสร้างสรรค์ 

การฝึกใชข้อ้มูลทาง
คณิตศาสตร์และสถิติในการ
แกไ้ขปัญหาทางการตลาด 

การประเมินจากการน าเสนอการ
ใชข้อ้มูลทางคณิตศาสตร์และสถิติ
ในการวิเคราะห์ปัญหาทาง
การตลาด 

 
หมวดท่ี 4  แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน  
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และส่ือที่ใช้ 

จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

1 Introduction to Integrated 
Marketing Communication 
(IMC) 

Lecture, discussion on IMC 
concepts, case study analysis, 
PowerPoint presentation. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

2 The Role of Marketing 
Communication in Business 

Lecture, real-world case 
studies, group discussions, 
PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

3 Consumer Behavior and 
Target Audience 

Lecture, consumer behavior 
analysis, marketing 
segmentation exercise, 
PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

4 Brand and Product Role in 
Marketing Communication 

Lecture, group exercises, 
brand case study, 
PowerPoint. 
 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือที่ใช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

5 Marketing Promotion 
Activities 

Lecture, promotion campaign 
analysis, real-world 
examples, PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

6 Media Planning and 
Selection 

Lecture, media planning 
exercises, case studies, 
PowerPoint, media planning 
tools. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

7 Integrated Communication 
Tools 

Lecture, group activities on 
IMC tools, video examples, 
PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

8 Mid-term Exam Mid-term exam. 3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 
9 Digital Marketing and Social 

Media in IMC 
Lecture, case study analysis, 
digital tools demonstration, 
PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

10 Public Relations and 
Corporate Communication in 
IMC 

Lecture, PR strategy case 
studies, group discussions, 
PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

11 Customer Relationship 
Management (CRM) in IMC 

Lecture, CRM strategy 
workshop, real-world 
examples, PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

12 Creative Strategy and 
Content Development for 
IMC 

Lecture, creative 
brainstorming sessions, 
content creation exercises, 
PowerPoint. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

13 Final Project Work – 
Developing an IMC 
Campaign 

Group work, consultation 
with instructor, PowerPoint, 
project templates. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

14 Final Project Presentation 
Preparation 

Group rehearsal, peer 
feedback, instructor 
consultation. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

15 Final Project Presentations Student presentations, peer 
evaluations, instructor 
feedback. 

3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 

16 Final exam Final exam 3 ผศ. ดร. ดวงทิพย ์เจริญรุกข ์ 
รวม 45  



 6 

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมนิผลการเรียนรู้ สัปดาห์ที่ประเมิน 
สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

1.1 

Written report on ethical practices in 
marketing communication and group 
evaluation. 

Week 4 (Report submission 
and group discussion on 
ethics in marketing 
communication). 

10% 

2.1 

Mid-term exam and presentation on the 
understanding of marketing 
communication theories and principles. 

Week 8 (Mid-term exam). 
Week 10 (Presentation on 
marketing communication 

analysis). 

1) Mid-term 
exam: 20% 
2) Presentation: 
20% 

3.1 

Group presentation and report on 
communication issues, analyzing and 
proposing solutions. 

Week 6 (Group presentation 
on communication analysis). 
Week 9 (Written report). 

1) Group 
presentation: 20% 
2) Written report: 
15% 

3.3 

Group project analyzing communication 
problems and proposing integrated 
marketing communication solutions. 

Week 11 (Group project 
submission). 
Week 12 (Evaluation of 
strategy and synthesis). 

1) Group project: 
15% 
2) Strategy 
evaluation: 10% 

5.1 
Assignment using mathematical or 
statistical data to analyze and propose 
solutions for communication problems. 

Week 9 (Case study or 
assignment submission). 

15% 
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3. ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กบัผลลพัธ์การเรียนรู้  
       (ส าหรับหลกัสูตรท่ีใชต้ามเกณฑม์าตรฐานหลกัสูตร พ.ศ. 2565 เท่านั้น) 

CLOs 

1.คุณธรรม 
จริยธรรม 

2.ความรู้ 3.ทกัษะทาง
ปัญญา 

4.
ความสัมพนัธ์

ระหว่าง
บุคคล 

5.ดา้นวิเคราะห์ 
ส่ือสาร 

เทคโนโลย ี

1.1 1.5 2.1 2.4 3.1 3.1 4.3 4.4 5.1 5.2 
CLO 1 นกัศึกษา
ตระหนกัถึงความส าคญั
ของการปฏิบติัตาม
จริยธรรมและ
จรรยาบรรณในการ
ท างานการส่ือสารทาง
การตลาด โดยสามารถ
ประยกุตใ์ชห้ลกัการ
เหล่าน้ีในการวางแผน
และด าเนินงานส่ือสาร
ทางการตลาดอยา่งมี
ความรับผิดชอบ 

        

  

CLO 2 นกัศึกษามีความรู้
และความเขา้ใจในทฤษฎี 
หลกัการ และวิธีการ
ส่ือสารทางการตลาด 
รวมถึงการประยกุตใ์ช้
เคร่ืองมือการส่ือสารทาง
การตลาดอยา่งมี
ประสิทธิภาพเพื่อการวาง
แผนการส่ือสาร 

        

  

CLO 3 
นกัศึกษาสามารถคิดอยา่ง
มีวิจารณญาณและเป็น
ระบบในการวิเคราะห์
ปัญหาการส่ือสารทาง

        
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การตลาด และสามารถ
รวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ 
สังเคราะห์และสรุป
ขอ้มูลจากสภาพแวดลอ้ม
การตลาดเพื่อน าไปสู่การ
แกไ้ขปัญหาอยา่งมี
ประสิทธิภาพ 
CLO 5 นกัศึกษาสามารถ
ใชเ้ทคโนโลยแีละขอ้มูล
ทางคณิตศาสตร์ในการ
วิเคราะห์และน าเสนอ
แผนการส่ือสารทางการ
ตลาดอยา่งสร้างสรรค ์
และสามารถเลือกใช้
เคร่ืองมือและวิธีการท่ี
เหมาะสมในการแกไ้ข
ปัญหาการส่ือสารทาง
การตลาด 

          

 

 

หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1. ต าราและเอกสารหลกั 

Belch, G. E., & Belch, M. A. (2017). Advertising and Promotion: An Integrated Marketing 
Communications Perspective (11th ed.). McGraw-Hill Education. 

Shimp, T. A. (2017). Advertising, Promotion, and Other Aspects of Integrated Marketing 
Communications (10th ed.). Cengage Learning. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th ed.). Pearson Education. 
 

2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
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Keller, K. L., & Kotler, P. (2016). Marketing Management (15th ed.). Pearson Education. 
Duncan, T. (2005). Principles of Advertising & IMC. McGraw-Hill Education. 
 
3. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
Chitty, W., Barker, N., & Valos, M. (2018). Integrated Marketing Communication (2nd ed.). Pearson 

Australia. 
Pickton, D. W., & Broderick, A. (2005). Integrated Marketing Communications (2nd ed.). Pearson 

Education. 
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Mix. Journal of Marketing Communications, 10(1), 35-44. 
 

หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา  
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา 
 การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนกัศึกษา 
 แบบประเมินกระบวนวิชา 
 การสนทนากลุ่มระหวา่งผูส้อนและผูเ้รียน 
 การสะทอ้นคิด จากพฤติกรรมของผูเ้รียน 
 ขอ้เสนอแนะผา่นช่องทางออนไลน์ ท่ีอาจารยผ์ูส้อนไดจ้ดัท าเป็นช่องทางการส่ือสารกบันกัศึกษา 
 อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้ 
 แบบประเมินผูส้อน 
 สะทอ้นโดยนกัศึกษา 
 ผลการสอบ 
 การทวนสอบผลประเมินผลลพัธ์การเรียนรู้ 
 การประเมินโดยคณะกรรมการก ากบัมาตรฐานวิชาการ 
 การสังเกตการณ์สอนของผูร่้วมทีมการสอน 
 อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้ 
 สัมมนาการจดัการเรียนการสอน 
 การวิจยัในและนอกชั้นเรียน 
 อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

4. กระบวนการทวนสอบผลลพัธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา 
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 มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลพัธ์การเรียนรู้ของนกัศึกษา โดย
ตรวจสอบขอ้สอบรายงาน วิธีการใหค้ะแนนสอบ และการใหค้ะแนนพฤติกรรม 

 การทวนสอบการใหค้ะแนนการตรวจผลงานของนกัศึกษาโดยกรรมการประจ าภาควิชาและคณะ 
 การทวนสอบการใหค้ะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนกัศึกษาโดยอาจารย ์หรือผูท้รงคุณวุฒิอ่ืน ๆ  

ท่ีไม่ใช่อาจารยป์ระจ าหลกัสูตร 
 อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา 
 ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามขอ้เสนอแนะและผลการทวนสอบตามขอ้ 4 
 ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผูส้อนโดยนกัศึกษา 
 อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 


