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รายละเอียดของรายวิชา

วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ สาขานิเทศศาสตร์นานาชาติ
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต (หลักสูตรนานาชาติ) (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564)
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป

	IAD360
	
	การสื่อสารแบรนด์เชิงสร้างสรรค์
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Creative Brand Communication)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	150
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ผศ.ดร.นุดี หนูไพโรจน์ 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ดร.นุดี หนูไพโรจน์
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	14 สิงหาคม 2568
	
	
	
	



หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา

1.	วัตถุประสงค์ของรายวิชา
เพื่อให้ผู้เรียน
1. เข้าใจความหมาย บทบาท และความสำคัญของตราสินค้าในการดำเนินงานทางการตลาดและการโฆษณา
2. มีความรู้เกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎี และกลยุทธ์การสร้างตราสินค้า
3. เข้าใจกระบวนการสื่อสารตราสินค้าและสามารถประยุกต์ใช้เทคนิคการสื่อสารในรูปแบบต่างๆ ได้อย่างเหมาะสม
4. วิเคราะห์และประเมินกรณีศึกษาการบริหารตราสินค้าที่ประสบความสำเร็จและล้มเหลว เพื่อเรียนรู้แนวทางปฏิบัติที่เหมาะสม
5. มีทักษะในการประเมินคุณค่าและสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับตราสินค้าอย่างมีประสิทธิภาพ

2.	คำอธิบายรายวิชา 
	ความหมาย บทบาท และความสำคัญของ “ตราสินค้า” ในการดำเนินงานทางการตลาดและการโฆษณา แนวคิด ทฤษฎี และกลยุทธ์การสร้างตราสินค้า กระบวนการสื่อสารตราสินค้าโดยอาศัยเทคนิคในการสื่อสารรูปแบบต่างๆ กรณีศึกษาการบริหารตราสินค้าทั้งที่ประสบความสำเร็จและล้มเหลว ตลอดจนถึงการประเมินคุณค่าของตราสินค้า
3.	จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์					e-mail : ndnupairoj@gmail.com
								Facebook :……………………………
								Line : IAD360 Creative Brand Com
								อื่น ระบุ..............................................

หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
 
	วิชา IAD360  
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.คุณธรรม จริยธรรม
	2.ความรู้
	3.ทักษะทางปัญญา
	4.ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล
	5.ด้านวิเคราะห์ สื่อสาร เทคโนโลยี

	PLO 1
	PLO 1.1
	1.3
	2.1
	3.2
	-
	5.3, 5.4



1. คุณธรรม จริยธรรม
	PLO 1 มีความรู้………………………………………………………………………………………………

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา(CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.3
	เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพคุณค่าและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์
	บรรยาย 
	สังเกตพฤติกรรม




2. ความรู้ 
	PLO 2 มีความรู้………………………………………………………………………………………………

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1
	มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี หลักการ และวิธีการด้านการสื่อสารแบรนด์เชิงสร้างสรรค์ ทั้งในระดับชาติและนานาชาติ
	แบบฝึกหัด
งานมอบหมาย
	ผลการทำโครงการหรืองานมอบหมาย แบบฝึกหัด



3.	ทักษะทางปัญญา 
	PLO 3 มีความรู้………………………………………………………………………………………………

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.2
	สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลด้านการสื่อสารแบรนด์ เพื่อนำมาใช้ในการแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์
	งานมอบหมาย แบบฝึกหัด
	แบบฝึกหัด งานมอบหมาย หรือโครงงาน



4.	ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
	PLO 4 มีความรู้………………………………………………………………………………………………

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	-
	-
	-
	-



5.	ด้านวิเคราะห์ สื่อสาร เทคโนโลยี 
	PLO 4 มีความรู้………………………………………………………………………………………………

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	
	
	
	

	5.3
	มีทักษะในการนำเสนออย่างสร้างสรรค์ โดยเลือกใช้รูปแบบและวิธีการที่เหมาะสมและเป็นประโยชน์ต่อสังคม ทั้งในระดับชาติและนานาชาติ
	การนำเสนอในชั้นเรียน
	ผลการนำเสนอในชั้นเรียน

	5.4
	มีความสามารถในการเลือกและใช้รูปแบบการนำเสนอสารสนเทศ ตลอดจนการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารได้อย่างเหมาะสม ทั้งในระดับชาติและนานาชาติ
	การนำเสนอในชั้นเรียน
	ผลการนำเสนอในชั้นเรียน




หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.	แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	Course overview: What is “Brand”?
	Lecture, PowerPoint
	3
	ผศ.ดร.นุดี หนูไพโรจน์

	2
	Why do brands matter? 
	Lecture, PowerPoint, Discussions, case
	3
	

	3
	Building Brand: Brand Awareness and Brand Image
	Lecture, PowerPoint, Discussions, Case
	3
	

	4
	Developing Brand
Assignment 1
	Lecture, PowerPoint, Discussions, Case 
	3
	

	5
	Present brand names and logos; Customer-Based Brand Equity 
	Assgmnt 1 Presentation  Lecture, Discussions, Case
	3
	

	6
	Brand Positioning + Assignment 2
	Lecture, Discussions, Case
	3
	

	7
	Building Brand: brand element 
	Assgmnt 2 presentation
Lecture, Discussions, Case
	3
	

	8
	Designing Marketing Program
	Lecture, Discussions, Case
Assignment 3
	3
	

	9
	Midterm
	
	
	

	10
	Moving from Traditional to Digital Marketing
	Assgmnt 3 Presentation 
Lecture, Discussions, Case
	3
	

	11
	Creative communication: Marketing for Brand Attraction
	Lecture, Discussions, Case
Brainstorming; Term Project Assignment
	3
	

	12
	Creative communication: Content marketing for brand curiosity 
	Lecture, Discussions, Case
(p83 mentioned this)
	3
	

	13
	Creative communication: Omnichannel marketing for brand commitment
	Lecture, Discussions, Case
	3
	

	14
	Creative communication: Engagement marketing for Brand Affinity
	Lecture, Discussions, Case
	3
	

	15
	Integrating Marketing
Communications (IMC)
	Lecture, Discussions, Case
	3
	

	16
	Final examination (Term Project)
	Presentation
	3
	

	รวม
	45
	



[bookmark: _Hlk140157450]2.	แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.3
	การอภิปรายในชั้นเรียน
	2-15
	10

	2.1
	งานมอบหมาย แบบฝึกหัด
	4, 6, 8 
	35

	2.1, 3.2
	โครงงาน  
	16
	25

	5.3, 5.4
	การนำเสนองานมอบหมายและโครงงาน
	5, 7, 10, 16
	30



หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.	ตำราและเอกสารหลัก
เอกสารประกอบการสอน
2.	เอกสารและข้อมูลสำคัญ
       Clow, Kenneth E. and Baack, Donald. (2016). Integrated Advertising, Promotion, and Marketing Communications, 7th Edition. Essex, U.K.: Pearson. 
	Keller, Kevin Lane. (2013). Strategic Brand Management: Building, Measuring, and Managing Brand Equity. Essex, U.K.: Pearson.
3.	เอกสารและข้อมูลแนะนำ
Kotler, Philip. (2017). Marketing 4.0. New Jersey, U.S.A.: Wiley & Sons.

หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา
	การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
□	แบบประเมินกระบวนวิชา
□	การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
□	การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
	ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
□	อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
	แบบประเมินผู้สอน
□	สะท้อนโดยนักศึกษา
	ผลการสอบ
□	การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
	การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
□	การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
□	อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
□	สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
□	การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
	อื่นๆ (ระบุ) วิเคราะห์จากผลการประเมินข้างต้น
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
	มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
□	การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
□	การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
□	อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
	ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4
· ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
□	อื่นๆ (ระบุ) ................................
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