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รายละเอียดของรายวิชา
(มคอ. 3)

ชื่อสถานบันอุดมศึกษา			มหาวิทยาลัยรังสิต
วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา			หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิตสาขาผู้นำทางสังคม 


หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป

	ชื่อวิชา 
	
	[bookmark: _Hlk24204480]การตลาดสีเขียวและการพัฒนาที่ยั่งยืน
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Green Marketing and Sustainable Development)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	สิงหาคม พ.ศ.2568
	
	
	
	








หมวดที่ 2 จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์
1.	จุดมุ่งหมายของรายวิชา
เพื่อให้นักศึกษามีความรู้เกี่ยวกับที่มา รูปแบบ และกระบวนการต่างๆของการตลาด เพื่อสามารถประยุกต์ใช้หลักการ แนวความคิด และเครื่องมือทางการตลาด ในการวางแผนทางการตลาดที่เพื่อสร้างจิตสำนึกทางด้านสิ่งแวดล้อมให้กับผู้ประกอบการ และ พัฒนาความผาสุขของบุคคลหรือของสังคม โดยครอบคลุมถึงการพิจารณาในการวางแผนผลิตภัณฑ์การตั้งราคา การติดต่อสื่อสาร การกระจายสินค้า และการวิจัยการตลาด 

2.	วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา
	เพื่อให้นักศึกษาสามารถนำความรู้จากการเรียนการสอนไปประยุกต์ใช้ได้กับชีวิตจริง เช่นการทำงานวิจัย  หรือการช่วยเหลือชุมชนด้านการรักษาสิ่งแวดล้อมและการจัดการทรัพยากรและสามารถทำงานด้านการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมได้  

3.	คำอธิบายรายวิชา 
[bookmark: _Hlk24204682]	แนวคิด ความหมาย ความสำคัญของบทบาท หน้าที่และความรับผิดชอบของการตลาดที่มีอิทธิพลต่อสังคมไทย พัฒนาการของการตลาดตามแนวคิดเศรษฐศาสตร์ธุรกิจกระแสหลัก สู่เศรษฐศาสตร์สีเขียว และกลไกตลาดที่สอดรับกระแสการพัฒนาแบบยั่งยืน
              Concepts, meaning, and important roles and responsibilities of the market that impacts the Thai society. The development of the market relating to economic and mainstream business moving towards green economy and market mechanism which supports sustainable development.

2.	จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์				 	e-mail :  rosatorn.t@rsu.ac.th
							

หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.	คุณธรรม  จริยธรรม 
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2
	มีระเบียบ วินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	· สอดแทรกเนื้อหาด้านความมีวินัย ตรงต่อเวลา รับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
· สอนแทรกคุณธรรม จริยธรรมในระหว่างที่ทำโครงงานโดยการพูดคุยกับนักศึกษา เน้นความรับผิดชอบต่องาน วินัย จรรยาบรรณ ความซื่อสัตย์ต่อหน้าที่ในกลุ่ม ความถ่อมตนและความมีน้ำใจต่อเพื่อนร่วมงาน และความไม่ละโมบ
	· สังเกตพฤติกรรมการส่งงานจะต้องเป็นไปตามกำหนดเวลา เพื่อฝึกให้นักศึกษารับผิดชอบต่องาน สามารถทำงานร่วมกัน กับผู้อื่นและมีความตรงต่อเวลา


	
2.	ความรู้
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1
	มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี หลักการ วิธีการในสาขาวิชาชีพ
	· สอนแบบบรรยายโดยใช้ปัญหานำและตามด้วยการแก้ปัญหา
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้ฝึกแก้ปัญหา
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากาการ สอบปลายภาค ด้วยข้อสอบอัตนัย

	2.3
	สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจ รวมทั้งประยุกต์ความรู้ ทักษะ และการใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
	· บรรยายโดยใช้ปัญหานำและตามด้วยการแก้ปัญหา
· แนะนำเครื่องมือและการใช้งาน
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้ฝึกแก้ปัญหา
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการทำ Project การนำเสนอ Project และรายงาน



3.	ทักษะทางปัญญา
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.1
	สามารถคิดอย่างมีวิจารณญาณ และอย่างเป็นระบบ
	· สอนแบบบรรยายและถามตอบมอบหมายงานที่ส่งเสริมการคิดอย่างมีวิจารณญาณที่ดีและอย่างเป็นระบบ
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินผลจากการสอบปลายภาค

	3.4
	สามารถประยุกต์ความรู้ และทักษะกับการแก้ไขปัญหาในวิชาชีพได้อย่างเหมาะสม
	· สอนแบบบรรยาย ถามตอบ
· มอบหมายงาน
	· สังเกตพฤติกรรม



4.	ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1
	มีความสามารถในการติดต่อ สื่อสารข่าวสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้อง
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการปฏิสัมพันธ์สื่อสารกัน โดยมีงานมอบหมายให้เป็นการรายงานหน้าชั้นเรียน
	· สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกในการมีส่วนร่วมในชั้นเรียนของนักศึกษา
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย




หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.	แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำแผนการเรียน
การสอนและวิธีวัดผล

	- บรรยาย อธิบายเนื้อหาตามหัวข้อบทเรียน
- ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็น

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง


	2
	- ความหมายของการตลาดและแนวคิดเกี่ยวกับการตลาด
- วิวัฒนาการของแนวคิดด้านการตลาด 

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	3
	- กิจกรรมและหน้าที่ทางการตลาด
- ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการกำหนดส่วนประสมทางการตลาด 
	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	4
	ลักษณะและพฤติกรรมการซื้อ
- ความหมาย ลักษณะและประเภทของแต่ละตลาด
- ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อตลาดผู้บริโภคและพฤติกรรมผู้บริโภค
- บทบาทและขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ
- รูปแบบและกระบวนการจัดซื้อของตลาดองค์การ
	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	5
	การแบ่งส่วนตลาด 
- การแบ่งส่วนตลาด 
- การกำหนดตลาดเป้าหมาย    
- การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์   

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	6
	Customer Journey
	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	7
	โครงงาน 1 (Customer Journey) จับกลุ่มและหาหัวเรื่องของกลุ่ม
	- นศ.แบ่งกลุ่ม เลือกหัวข้อโครงงาน 
- นำเสนอหน้าห้องเรียน

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	8
	นำเสนอโครงงาน 1
	นศ.นำเสนอโครงงาน 2

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	9
	การพัฒนาทางการตลาด
- Marketing 1.0   

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	10
	การพัฒนาทางการตลาด
- Marketing 2.0   

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	11
	การพัฒนาทางการตลาด
- Marketing 3.0   

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	12
	การพัฒนาทางการตลาด
- Marketing 4.0   

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	13
	การพัฒนาทางการตลาด
- Marketing 5.0   

	- บรรยายผ่าน PowerPoint และ ระดมสมอง แลกเปลี่ยนและนำเสนอ
- ให้นักศึกษาซักถามและแสดงความคิดเห็น
- ทำแบบฝึกหัดท้ายบท

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	14
	โครงงาน 2 จับกลุ่มและหาหัวเรื่องของกลุ่ม
	นศ.แบ่งกลุ่ม เลือกหัวข้อโครงงาน
	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	15
	นำเสนอโครงงาน 2
	นศ.นำเสนอโครงงาน 2

	3
	ดร.รสธร ตู้บรรเทิง

	รวม
	45  ชั่วโมง




2.	แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1
	[bookmark: _Hlk24206453]การเข้าเรียน
	1 - 15
	15%

	1,2,3,4
	[bookmark: _Hlk24206465]การมีส่วนร่วมในกิจกรรมในห้องเรียน
	1 - 15
	25%

	2,3,4,5
	โครงงาน 1 
	8
	30%

	2,3,4,5
	โครงงาน 2
	15
	30%

	
	รวม
	
	100%





หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1. ตำราและเอกสารหลัก
1.1 Kotler, P. and Armstrong, G. (2006) Principles of Marketing. Singapore: Pearson International Editor
1.2 วิทวัส รุ่งเรืองผล. หลักการตลาด. บริษัท มาร์เก็ตติ้งมูฟ จำกัด.2553
2.  เอกสารข้อมูลสำคัญ
2.1 วารุณี ตันติวงศ์วานิชและคณะ. หลักการตลาด. สำนักพิมพ์เพียร์สัน เอ็ดดูเคชั่น อินโดโวน่า. 2545
2.2 Darnay, A. and Franklin, W.E. "The Role of Packaging in Solid Waste Management 1996 to 1976." http://gwoffice.lib.ubu.ac.th/report/textbook/textbook.php?code=1701470 - 5k – หน้า 4
2.3 R.A Pert, A. Golovny and S.S. Labana "Automotive Recycling"
3.  เอกสารและข้อมูลแนะนำ
3.1. คณาจารย์สาขาวิชาการตลาด. หลักการตลาด. พิมพ์ครั้งที่ 10, กรุงเทพมหานคร:ทริปเพิ้ล เอ็ด 
ดูเคชั่น,  2557
3.2 สุดาดวง  เรืองรุจิระ .  หลักการตลาด.  พิมพ์ครั้งที่ 9, กรุงเทพมหานคร: ประกายพรึก, 2543
3.3 ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ. หลักการตลาด  กรุงเทพมหานคร : ธีระฟิล์มและไซเท็กซ์ จำกัด, 2543  
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หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา

1.	กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา
1. แบบประเมินผู้สอน
1. การสังเกตพฤติกรรมของผู้เรียน
2.	กลยุทธ์การประเมินการสอน
1. การให้คะแนนพฤติกรรมการเรียน เช่น การเข้าเรียน การทำรายงาน การส่งผลงาน
1. ผลการสอบกลางภาคและปลายภาค
3.	การปรับปรุงการสอน 
1. ข้อแนะนำจากกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก
1. การให้เวลานักศึกษาเข้ามาซักถามข้อสงสัยและตอบคำถามจากอาจารย์
4.	การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา
		   [image: ]	สัมภาษณ์นักศึกษา
		   [image: ]	การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา
			การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
		   [image: ]	การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ
			รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน
			แบบสำรวจ/แบบสอบถาม
			อื่นๆ ระบุ

5.	การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา
-ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี หรือตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์
	-ปรับกรณีศึกษาให้ทันสมัยและสอดคล้องกับสภาพสังคม และตลาด เพื่อให้นักศึกษาได้มีมุมมองในการประยุกต์ความรู้มาใช้ในการวางแผนรณรงค์เพื่อสังคมได้
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