
RQF 3 

 

 

 
 
 

รายละเอียดของรายวชิา 
 

วิทยาลยั/คณะ   วิทยาลยันเิทศศาสตร ์   สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสรา้งสรรค ์
หลกัสตูร นเิทศศาสตรบณัฑิต   สาขาวิชา นวตักรรมการโฆษณาและสื่อสรา้งสรรค ์

 
หมวดท่ี 1  ข้อมลูท่ัวไป 

 
รหัสและช่ือรายวิชา  
 IAM 259 การโฆษณาในสื่อดจิิทลั 3 (3-0-6) 
 (Advertising in Digital Media) 
วิชาบงัคบัร่วม  -   

วิชาบงัคบัก่อน  
ADM 150 ความรูเ้บือ้งตน้ทางการโฆษณาและสื่อ
สรา้งสรรค ์และ ADM 153 การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคเชิงลึก              

 
 

ภาคการศึกษา  1 / 2568   
กลุ่ม  01   
ประเภทของวิชา 

 
วิชาปรบัพืน้ฐาน   

 
 

วิชาศึกษาทั่วไป   
 

 
วิชาเฉพาะ   

 
 

วิชาเลือกเสรี   
อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบ อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ  อาจารยป์ระจ า   
อาจารยผ์ูส้อน อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

 
อาจารยป์ระจ า   

สถานที่สอน 
อาคาร Digital Multimedia 
Complex 

 

ในที่ตัง้ 

 

นอกที่ตัง้ 

วนัที่จดัท า 1  สิงหาคม  2568     
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หมวดท่ี 2 วัตถุประสงคข์องรายวชิาและส่วนประกอบของรายวิชา 
 
1. วัตถุประสงคข์องรายวิชา 

1. เพื่อใหน้กัศกึษาเขา้ใจความเปลี่ยนแปลงเกี่ยวกบัสถานการณข์องการโฆษณาในปัจจุบนั 

2. เพื่อใหน้กัศกึษาเขา้ใจและสามารถวิเคราะหพ์ฤติกรรมผูบ้ริโภคในยุคดจิิทลัที่เปลีย่นแปลง
อย่างมีพลวตัร ทัง้ในเรื่องรูปแบบการบริโภคและการเลือกการเปิดรบัข่าวสาร 

3. เพื่อใหน้กัศกึษาไดฝึ้กฝนการใชเ้ครื่องมือการโฆษณาในสือ่ดิจิทลัไดอ้ย่างเหมาะสมกบั
สถานการณท์างการตลาดต่าง ๆ 

4. เพื่อใหน้กัศกึษารูจ้กัวิธีการวดัผลการโฆษณาในสื่อดิจทิลั 

5. เพื่อใหน้กัศกึษาสรา้งสรรคง์านโฆษณาบนสื่อดิจทิลัอย่างมีจริยธรรมในฐานะพลเมืองดจิิทลั 
 

2. ค าอธิบายรายวิชา  
 ศึกษาบทบาทและความส าคัญของการโฆษณาเพื่อตลาดดิจิทัลในบริบทสมัยใหม่ที่มีการ
เปลี่ยนแปลง ทั้งทางเทคโนโลยี พฤติกรรมผูบ้ริโภค และรูปแบบการส่ือสาร เขา้ใจองคป์ระกอบของ
การตลาดดิจิทัล การส่ือสารตราสินคา้ กฎหมายที่เกี่ยวขอ้ง การเลือกใชเ้ครื่องมือและเทคนิคของสื่อ
ดิจิทัลให้สอดคลอ้งกับคุณลักษณะของสื่อดิจิทัลเพื่อก าหนดกรอบและวางแผนการตลาดและการ
สื่อสารดว้ยสื่อดิจิทลัไดอ้ย่างมีประสิทธิผล รวมทัง้เครื่องมือในการวิเคราะหแ์ละวดัผลแผนงานโฆษณา 
 
3. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาหท่ี์อาจารยใ์ห้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 

มี .......3........ชั่วโมง/สปัดาห ์     e-mail: werawat.a@rsu.ac.th 
        Line: werawata    
 

หมวดท่ี 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศกึษา 
การพฒันาผลการเรยีนรูใ้นมาตรฐานผลการเรยีนรูแ้ต่ละดา้นที่มุ่งหวงั   มีดงัต่อไปนี ้

1. คุณธรรม จริยธรรม  
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.1 ตระหนกัในคณุค่า  
คณุธรรม  จริยธรรม 
เสียสละ และซื่อสตัยส์จุริต 

• สอดแทรกเนือ้หาเกีย่วกบั
คณุธรรม จริยธรรม ความ
เสียเสยีสละ และซื่อสตัย์
สจุริตในแง่มมุต่าง ๆ ใน
ระหว่างการเรียนการสอน 

• สงัเกตพฤติกรรมใน
ระหว่างการเรียนการสอน 
สามารถวิเคราะห์
แยกแยะ ตระหนกัใน
คณุค่าเชิงจริยธรรม 
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2. ความรู้ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
2.2 มีความรูแ้ละเขา้ใจในการ

สื่อสารและวัฒนธรรมที่
เกี่ ย ว ข้ อ ง กั บ วิ ช า ชี พ
โฆษณา 

- สอนแบบบรรยายโดยใชก้ารสอนที่
เนน้ผูเ้รียนเป็นศนูยก์ลาง และพฒันา
ทกัษะการเรียนรูด้ว้ยตนเองของ
นกัศึกษาจากแบบฝึกหดัต่าง ๆ 
- มอบหมายงานใหค้น้ควา้และฝึก

ปฏิบตัิเพิ่มเติม 

• ประเมินโดยให้
คะแนนจากผลงานที่ท า
รวมถึงกิจกรรมต่าง ๆ 
ในชัน้เรยีน 

2.5 มีความรูค้วามเขา้ใจการ
เปลี่ยนแปลง ผลกระทบ
ของเทคโนโลยใีหม่ ๆ และ
สามารถประยุกตใ์ชอ้ย่าง
เหมาะสม 

- สอนแบบบรรยายโดยใชปั้ญหาน า
และตามดว้ยการแกปั้ญหาของการ
ออกแบบและการพฒันาโปรแกรมการ
สื่อสาร และการฝึกปฏิบตัิ 
- มอบหมายงานใหค้น้ควา้เพิ่มเติม 
- มอบหมายโครงงานใหฝึ้กแกปั้ญหา 

• ประเมินจากการ
ผลิตผลงานที่ตอ้งมกีาร
ประยุกตใ์ชท้กัษะ
ความรู ้และการใช้
เครื่องมือที่เหมาะสม 

 
3. ทักษะทางปัญญา 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
3.2 สามารถสืบคน้ ตีความ 

และประเมินขอ้มลูต่าง ๆ 
เพื่อใชใ้นการแกไ้ขปัญหา
อย่างสรา้งสรรค ์

- บรรยาย ถามตอบ มอบหมายงานที่
ส่งเสริมความสามารถในการสืบคน้ 
ตีความ และประเมินขอ้มลูต่าง ๆ เพื่อ
ใชใ้นการแกไ้ขปัญหา 

• ตอบขอ้ซกัถาม 

และอธิบายการท างาน

ดา้นการสรา้งสรรคง์าน

โฆษณาในสื่อดิทลั และ

สามารถใหร้ายละเอียด

ต่างๆ ไดอ้ย่างถูกตอ้ง  

• วิเคราะหก์รณีศึกษา  

อภิปรายและสรา้งสรรค์

งานสื่อสารในสื่อดิจทิลั

ไดถู้กตอ้ง 

• น าเสนอกรณีศึกษา
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ผลงานการสรา้งสรรค์
งานโฆษณาดิจทิลัได ้

 
4. ทักษะความสมัพันธร์ะหวา่งบุคคลและความรับผิดชอบ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
4.1 มีปฏิสมัพนัธอ์ย่าง

สรา้งสรรคใ์นการ

ติดต่อสื่อสารข่าวสารให้

เป็นที่เขา้ใจไดถ้กูตอ้งและ

มีประสิทธิภาพ 

- บรรยาย ถามตอบ สนบัสนนุใหม้ี
การสื่อสารโตต้อบกนั   
- มอบหมายงานใหท้ ารายงานและ 
กรณีศึกษาที่เนน้โจทยค์ิดวิเคราะห ์ 
- สรา้งการมีปฏิสมัพนัธอ์ย่าง
สรา้งสรรคใ์นการติดต่อสื่อสาร
ระหว่างนกัศกึษาและอาจารยผ์ูส้อน 

•  สงัเกตพฤติกรรมและ

การมีส่วนร่วมในชัน้

เรียนของนกัศึกษา 

• ประเมินจากการ
น าเสนองานที่ไดร้บั
มอบหมายและการท า
โครงงานต่างๆ 

 
5. ทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข  การสื่อสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
5.1 

 
สามารถแนะน าประเด็น
การแกไ้ขปัญหาเกี่ยวกบั
การโฆษณาโดยใช้
สารสนเทศทาง
คณิตศาสตรห์รือการแสดง
สถิติต่อปัญหาที่เกี่ยวขอ้ง
อย่างสรา้งสรรค ์

• บรรยาย แนะน าการแก้ปัญหาโดย

การใชส้ารสนเทศหรือขอ้มลูสถิติมา

ประยุกตใ์ช ้

• มอบหมายงานคน้ควา้ดว้ยตนเองที่

ต้องสืบค้น จัดการ และน าเสนอ

ขอ้มูล โดยใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศ

มาน าเสนออย่างสรา้งสรรค ์

• การน าเสนอหน้าชั้นเรียนโดยใช้

เทคโนโลยีที่เหมาะสม 

• สงัเกตพฤติกรรมจาก

งานที่คน้ควา้และ

น าเสนอ สามารถ

แนะน าประเด็นการ

แกไ้ขปัญหาเกี่ยวกบั

การโฆษณาโดยใช้

สารสนเทศหรือสถิติ

ต่อปัญหาทีเ่กีย่วขอ้ง

อย่างสรา้งสรรค ์

• ประเมินและให้
คะแนนงาน การ
น าเสนอ และการมีส่วน
ร่วมในการน าเสนอ 
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หมวดท่ี 4  แผนการสอนและการประเมินผล 
 

 กระบวนการเรียนการสอนเนน้การเรียนรูด้้วยแบบฝึกปฏิบัติและสรา้งกิจกรรมการค้นคว้า
ออนไลน ์สืบคน้เกี่ยวกบัวิชาชีพโฆษณา โดยใชค้วามกา้วหนา้ของเทคโนโลยีสารสนเทศและสื่อดิจิทัล
มาประยุกตก์บัรูปแบบการเรียนการสอนที่เนน้ใหผู้เ้รียนฝึกฝนความคิดสรา้งสรรค ์เพื่อกระตุน้ความคิด
การวิเคราะห์วิจารณ์ผ่านกรณีศึกษา (Case Study) หรือจากการถ่ายทอดองค์ความรู้ของผู้ที่มี
ประสบการณ์จริงในด้านนั้น ๆ ใช้ค  าถามหรือกิจกรรมการเรียนการสอนเชิงอภิปรายที่กระตุ้นให้
นกัศึกษามีส่วนร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างเปิดกวา้ง และมีการมอบหมายงานใหน้ักศึกษาฝึก
คิดวิเคราะหเ์พื่อใหไ้ดข้อ้สรุปและแนวคิดใหม่ๆ ท าใหผู้เ้รียนเกิดความสนใจและเกิดกระบวนการเรียนรู้
ตลอดเวลา 
 
แผนการสอน 

 

สัปดาหท่ี์ หัวข้อ/ รายละเอียดเน้ือหา 
จ านวน
ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียนการ
สอนและสื่อท่ีใช้ 

อาจารยผ์ู้สอน 

1 1. แนะน าการเรียนการ
สอนและเนือ้หารายวชิา 
2. ก าหนดเกณฑก์ารให้
คะแนน 
3. ทดสอบความรูพ้ืน้ฐาน
ดา้นการตลาดดจิิทลั 

3 -PowerPoint บรรยาย
เนือ้หา หวัขอ้การสอน 
วตัถุประสงค ์วิธีการสอน 
และการวดัผล  
- ร่วมตัง้กติกาการเรียน
การสอนโดยเนน้ผูเ้รียน
เป็นส าคญั 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

2 4. การตลาดในโลกยุค
ดิจิทลัที่เปลีย่นแปลง  
การสรา้งคณุค่าและความ
เขา้ใจผูบ้ริโภค 

3 -บรรยาย และถามตอบ 
-อธิบายกรณีศึกษา และ
ร่วมกนัอภิปราย 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

3 5. บทบาทของการโฆษณา
ในการตลาดดิจิทลั 

3 -PowerPoint บรรยาย  
-มอบหมายใหน้กัศึกษา
ท าแบบฝึกหดั 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

4 6. สถานการณก์ารตลาด 
โอกาส และกลยุทธ ์เพื่อ

3 -บรรยายและอภิปราย 
มอบหมายการบา้น  

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
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สัปดาหท่ี์ หัวข้อ/ รายละเอียดเน้ือหา 
จ านวน
ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียนการ
สอนและสื่อท่ีใช้ 

อาจารยผ์ู้สอน 

การสรา้งสรรคก์ารโฆษณา
ในยุคดิจทิลั 

-วิเคราะหรู์ปแบบและ
การใชง้านเนือ้หาสารใน
งานโฆษณาบนสื่อดจิิทลั 

5 7. ตลาดผูบ้ริโภคและ
พฤติกรรมการซือ้ของ 
ผูบ้ริโภคในยุคดิจิทลั 

3 น าเสนอในชัน้เรยีน 
งานกลุ่ม: วิเคราะห์
รูปแบบและการใชง้าน
เนือ้หาสารในงาน
โฆษณาบนสื่อดิจทิลั 
-บรรยายและอภิปราย 
-มอบหมายใหน้กัศึกษา
ท าแบบฝึกหดั 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

6 เครื่องมือการโฆษณา
ดิจิทลั 

3 -PowerPoint บรรยาย 
- มอบหมายงานการบา้น 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

7 สื่อเครือข่ายสงัคมออนไลน ์
(Social Media) 

3 -PowerPoint บรรยาย 
-กรณีศกึษา 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

8 พกัระหว่างเทอม 
9 E-mail Marketing 3 -บรรยาย 

-มอบหมายใหน้กัศึกษา
ท าแบบฝึกหดั 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

10 Search Engine 
optimization (S.E.O.) 

3 -บรรยาย 
 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

11 Content Marketing 3 -PowerPoint บรรยาย 
-มอบหมายใหน้กัศึกษา
ท าแบบฝึกหดั 
น าเสนอในชัน้เรยีน 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

12 Online Video and Viral 
Marketing ส าหรบั Digital 
media Platform ต่างๆ 

3 -บรรยาย 
-มอบหมายใหน้กัศึกษา
ท าแบบฝึกหดั 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
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สัปดาหท่ี์ หัวข้อ/ รายละเอียดเน้ือหา 
จ านวน
ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียนการ
สอนและสื่อท่ีใช้ 

อาจารยผ์ู้สอน 

13 Mobile Marketing 3 -PowerPoint บรรยาย 
-ใหโ้จทยโ์ครงงานปลาย
ภาค 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

14 Application 3 -PowerPoint บรรยาย 
-ส่งความคืบหนา้
โครงงานปลายภาค 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

15 การวดัผล ROI 3 -บรรยาย อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

16 น าเสนอโครงงาน และสรุป
เนือ้หาสาระการเรียนรูท้ี ่
ผ่านมาทัง้ภาคการศึกษา 

3 - น าเสนอโครงงาน 
ปลายภาค 

อ.วีรวฒัน ์อ าพนัสขุ 
 

รวม 45 
 

1. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 
 

ผลการ
เรียนรู้ 

วิธีการประเมินผลการเรียนรู้ สัปดาหท่ี์ประเมิน 
สัดส่วนของ

การ
ประเมินผล 

1.1, 2.2, 2.5, 

3.2 

การเขา้ชัน้เรียน การตรงต่อเวลา การ
มีส่วนร่วม อภิปรายแลกเปลี่ยน 
น าเสนอความคิดเหน็ในชัน้เรียน   

ตลอดภาคการศึกษา 10% 

1.1, 2.2, 2.5, 

3.2, 4.1, 5.1 

การท าแบบฝึกหดั การวิเคราะห์

กรณีศึกษา การคน้ควา้ สรา้งสรรค์

ผลงาน และการน าเสนอผลงาน 

สปัดาหท์ี่ 
2,5,9,11,12,15 

 60% 
 

2.2, 2.5, 3.2 โครงงานปลายภาค สปัดาหท์ี่ 16 30% 
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หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 
1. เอกสารหลกั 
ชวพร ธรรมนิตยกุล. (2563). การโฆษณาในสื่อดิจทิลั. เอกสารประกอบการสอนรายวชิา IAM259. 
วิทยาลยันเิทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัรงัสิต 

 
2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
Kotler, Phillip. หลกัการตลาด ฉบบับมาตรฐานและนิยามค าศพัท ์= Principles of Marketing with 
dictionary Thai.-- เพียรส์นั เอ็ดดเูคชั่น อินโดไชน่า. กรุงเทพฯ. 2554 
อไุรพร ชลสิริรุ่งสกุล. Digital Marketing ไอเดียลดัปฏิวตัิการตลาด. กรุงเทพฯ : กรุงเทพธุรกิจ. 2554 
 
3.เอกสารและข้อมลูแนะน า 
นิตยสารและหนงัสือพิมพธ์ุรกจิ เช่น ประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ กรุงเทพธุรกจิ 
นิตยสาร Marketeer BrandAge Positioning ทัง้รูปแบบสิง่พิมพแ์ละออนไลน ์
 

หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
 
1. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 - แบบประเมินผูส้อนตามระบบประเมินของมหาวิทยาลยัรงัสิต  
 - การสงัเกตพฤติกรรมของผูเ้รียน การสะทอ้นความคิดจากพฤติกรรมผูเ้รียน เช่น การซกัถาม และ
แสดงความคิดเห็นในชัน้เรียนของนกัศึกษาและเพื่อนร่วมชั้นเรียน 
 
2. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 

 - การใหค้ะแนนพฤติกรรมการเรียนตลอดภาคเรียน เช่น การเขา้เรียน ท าแบบฝึกหดั ส่งผลงาน 
 - ผลการวิเคราะหก์รณีศกึษาของนกัศึกษาและผลการสอบ 
 

3. การปรับปรุงการสอน  
 - การประเมนิผลของนกัศึกษาหลงัการจดัการเรียนการสอน 
 - การจดัท าคลงัขอ้มลูเอกสารการสอน ใหน้กัศึกษาไดอ่้านทบทวนซ า้  
 - การใหเ้วลานกัศึกษาเขา้มาซกัถามขอ้สงสยัและตอบค าถามจากอาจารย ์
 - ขอ้แนะน าจากผูท้รงคณุวฒุิภายนอก 
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4. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

         สมัภาษณน์กัศึกษา  
   การสงัเกตพฤติกรรมนกัศึกษาในระหว่างการปฏิบตัิงานและผลงานของนกัศึกษา 

   การตรวจสอบการใหค้ะแนนและประเมินผลการเรียนรูข้องนกัศึกษาโดย
คณะกรรมการก ากบัมาตรฐาน 

   การประเมินความรูร้วบยอดโดยการทดสอบ 
   รายงานผลการเก็บขอ้มลูเกี่ยวกบัผลสมัฤทธ์ิการเรียนรูใ้นแต่ละดา้น 
   แบบส ารวจ/แบบสอบถาม 
   อ่ืน ๆ ระบุ.................................................................................... 
 
5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

- ปรบัปรุงรายวิชาทุกปี หรือตามขอ้เสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิ 
- น าผลการประเมินจากผูเ้รยีนมาวางแผนเพื่อพฒันาวางแผนการสอน 

 


