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รายงานผลการดำเนินการของรายวิชา
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา
มหาวิทยาลัยรังสิต


วิทยาลัย/คณะ/ภาควิชา 
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์  สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้ง
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	IMC317
	
	การสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืน
	3
	(3-3-6)

	
	
	(Marketing Communication for Sustainability)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-  
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	01/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01,02
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	10 มกราคม 2569
	
	
	
	


หมวดที่ 2  การจัดการเรียนการสอนที่เปรียบเทียบกับแผนการสอน
1.
หัวข้อที่มีชั่วโมงการสอนจริงที่ไม่เป็นไปตามแผน  
	หัวข้อ
	จำนวนชั่วโมงตามแผนการสอน
	จำนวนชั่วโมงที่สอนจริง
	ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการสอน เกิน 25%
	การดำเนินการเพื่อการปรับปรุงการสอน

	-
	-
	-
	-
	-


2.
หัวข้อที่ไม่ได้สอนตามแผน
	หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน
	นัยสำคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร
	แนวทางชดเชย

	-
	-
	-


3.
ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ทำให้เกิดผลการเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดของรายวิชา
3.1
ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ทำให้เกิดผลการเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดของรายวิชา
	1. ความรู้

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-


	2. ทักษะ

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	PLO 2.2 บัณฑิตมีความสามารถประยุกต์ความรู้และทักษะ เพื่อวางแผนและกำหนดกลยุทธ์แก้ไขปัญหาการสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ที่เหมาะสม
	สามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธ์ แก้ไขปัญหาการสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์อย่างความยั่งยืนได้อย่างเหมาะสม
	· การบรรยายภายในชั้นเรียนเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดเพื่อสังคมและความยั่งยืน พร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาด้านความยั่งยืนของหลากหลายกลุ่มธุรกิจในสถานการณ์จริงประกอบ
· การมอบหมายงานให้ค้นคว้าและพัฒนากลยุทธ์ด้านความยั่งยืนในธุรกิจต่างๆ
	· ประเมินจากผลงานที่ได้รับมอบหมายและนำเสนอผลงาน

	100.00
	5
	-


	3. จริยธรรม

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	PLO 3.2 บัณฑิตมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	· บรรยายสอดแทรกเนื้อหาด้านคุณธรรม จริยธรรม ความรับผิดชอบต่อสังคมของธุรกิจ และการดำเนินทางธุรกิจอย่างยืนยืน
· สร้างการแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากการอภิปรายกลุ่มเกี่ยวกับกรณีศึกษาด้านการสื่อสารการตลาดเพื่อสังคมและความยั่งยืนในสถานการณ์จริง
	· การสังเกตการณ์แสดงพฤติกรรมระหว่างนักศึกษาในการอภิปรายกลุ่ม
· ประเมินจากการมีวินัยและความพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม
	97.3
	4.86
	-


	4. ลักษณะบุคคล

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินเป็นร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	PLO 4.3 บัณฑิตเป็นผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีภาวะผู้นำสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	· จัดกิจกรรมการเรียนรู้ด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและความยั่งยืน โดยใช้กรณีศึกษาที่เกิดขึ้นในสถานการณ์ปัจจุบัน เพื่อนำเสนอและแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
· มอบหมายงานกลุ่มในการพัฒนาโครงการเกี่ยวกับความรับผิดชอบต่อสังคมและความยั่งยืน
	· สังเกตพฤติกรรมการเข้าร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและการส่งงาน
ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
	100.00
	5
	


3.2 ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานการอุดมศึกษา 
	มาตรฐานการอุดมศึกษาด้านผลลัพธ์ผู้เรียน
	ผลการดำเนินการ
	ข้อเสนอแนะในการแก้ไข

	1. บุคคลผู้เรียนรู้ (Learner Person)
	นักศึกษาสามารถเข้าใจและเชื่อมโยงแนวคิดการสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืนกับบริบทจริง มีการพัฒนาการคิดวิเคราะห์และการเรียนรู้ด้วยตนเองจากกรณีศึกษา
	ควรส่งเสริมการเรียนรู้เชิงลึกผ่านกิจกรรมสะท้อนคิดและการวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ให้มากขึ้น

	2. ผู้ร่วมสร้างนวัตกรรม (Innovative Co-Creator)
	นักศึกษาสามารถพัฒนาแนวคิดและโครงงานด้านการสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืน โดยประยุกต์ใช้ความรู้และทำงานร่วมกันอย่างมีประสิทธิภาพ
	ควรเพิ่มโอกาสในการออกแบบโครงการร่วมกับสถานการณ์จริงเพื่อเสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม

	3. ความเป็นพลเมืองที่เข้มแข็ง (Active Citizen)
	นักศึกษามีความตระหนักด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสามารถอภิปรายประเด็นความยั่งยืนในบริบทการสื่อสารแบรนด์ได้อย่างเหมาะสม
	ควรส่งเสริมการมีส่วนร่วมในกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับชุมชนหรือสังคมจริงเพื่อพัฒนาจิตสาธารณะอย่างต่อเนื่อง


หมวดที่ 3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา
1.
จำนวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน (ณ วันหมดกำหนดการเพิ่มถอน)
111
คน
2.
จำนวนนักศึกษาที่คงอยู่เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา
111
คน
3.
จำนวนนักศึกษาที่ถอน (W)
 -
คน
4.    จำนวนนักศึกษาขาดสอบ (F)






   -   
     คน
5.    จำนวนนักศึกษาที่เข้าสอบ





           111
     คน
6.
การกระจายระดับคะแนนของผู้เข้าสอบ (เกรด)
	ระดับคะแนนตัวอักษร
	จำนวน
	ร้อยละ

	A
	111
	100.00

	B+
	0
	0.00

	B
	0
	0.00

	C+
	0
	0.00

	C
	0
	0.00

	D+
	0
	0.00

	D
	0
	0.00

	F
	0
	0.00

	I
	0
	0.00

	IP
	0
	0.00

	รวม
	111
	100.00


5.
ปัจจัยที่ทำให้ระดับคะแนนผิดปกติ  

ไม่มี
6.
ผลการทวนสอบรายวิชาโดยคณะกรรมการทวนสอบ (คณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ หรือคณะกรรมการที่แต่งตั้งโดยคณะวิชา/ภาควิชา)
	หัวข้อและรายละเอียดการทวนสอบ
	สอดคล้อง
	ไม่สอดคล้อง

	1. วัตถุประสงค์ของรายวิชากับมาตรฐานผลการเรียนรู้
	(
	

	2. เนื้อหาการสอนครบถ้วนตามคำอธิบายรายวิชา
	(
	

	3. การวัดประเมินผล ตรงตามเนื้อหาการสอน 
	(
	

	4. เกณฑ์การวัดประเมินผล ตรงตามเกณฑ์ที่กำหนด
	(
	

	ข้อเสนอแนะอื่นๆ .......................................................................................................


7. สรุปผลการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา
7.1 การทวนสอบผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ ใช้เกณฑ์ต่อไปนี้  
      ผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ ในแต่ละด้าน ในภาพรวมถือว่าผ่าน 

       ตารางแสดงการคำนวณคะแนนที่ได้ เทียบคะแนนจากอัตราร้อยละที่ผ่านในแต่ละ PLOs   
	ผลลัพธ์การเรียนรู้
	ผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่เกิดขึ้นกับนักศึกษา
	คะแนน

	PLO 2.1
	ด้านทักษะ
	นักศึกษาทำคะแนนได้ตามเกณฑ์ที่กำหนด ร้อยละ 100.00
	5.00

	PLO 3.1
	ด้านจริยธรรม
	นักศึกษาทำคะแนนได้ตามเกณฑ์ที่กำหนด ร้อยละ 97.30
	4.86

	PLO 4.1
	ด้านลักษณะบุคคล
	นักศึกษาทำคะแนนได้ตามเกณฑ์ที่กำหนด ร้อยละ 100.00
	5.00

	โดยรวมนักศึกษาทุกคนมีผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้  
	4.93


หมวดที่ 4  ปัญหาและผลกระทบต่อการดำเนินการ
1.
ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก
	อุปสรรคในการใช้แหล่งทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก
	ผลกระทบต่อการเรียนรู้

	-
	-


2.
ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร
	อุปสรรคด้านการบริหารและองค์กร
	ผลกระทบต่อการเรียนรู้

	-
	-


หมวดที่ 5  การประเมินรายวิชา
1.
ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา (แนบเอกสาร)
1.1 ข้อวิพากษ์ที่สำคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา
คะแนนการประเมินอาจารย์จากนักศึกษา 
	กลุ่มเรียน
	ผลการประเมิน

	01
	4.64

	02
	4.76


1.2 ผลลัพธ์การเรียนรู้ในภาพรวมของนักศึกษา
                  
โดยรวมนักศึกษามีผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชาในระดับ 4.93
1.3 การกระจายของคะแนนพิจารณา Class GPA เท่ากับ 4.00

1.4 ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ 1.1

 
โดยภาพรวมแล้ว ผลการประเมินการสอนในรายวิชา IMC317 การสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืน อยู่ในระดับที่น่าพึงพอใจมาก โดยมีคะแนนเฉลี่ย 4.70 สะท้อนให้เห็นว่านักศึกษามีความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนการสอน ทั้งในด้านเนื้อหาที่เชื่อมโยงกับประเด็นความยั่งยืนและการประยุกต์ใช้ในบริบทจริง อย่างไรก็ตาม ผลการประเมินดังกล่าวจะถูกนำมาใช้เป็นข้อมูลสำคัญในการพัฒนารูปแบบการเรียนการสอนให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการเสริมกิจกรรมที่ส่งเสริมการคิดวิเคราะห์เชิงลึกและการมีส่วนร่วมของผู้เรียนในประเด็นด้านความยั่งยืนอย่างต่อเนื่อง
2.
ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอื่น

2.1
ข้อวิพากษ์ที่สำคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอื่น
 

-

2.2
ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ 2.1

 

-

หมวดที่ 6 แผนการปรับปรุง
1.
ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงานของรายวิชาครั้งที่ผ่านมา

	แผนการปรับปรุงของภาคเรียน/ปีการศึกษา
ที่ผ่านมา
	ผลการดำเนินการ
	เหตุผลไม่ได้ปรับปรุง

	นำกรณีศึกษาแบรนด์ที่มีความโดดเด่นในประเด็นความยั่งยืนและการสื่อสารแบรนด์ด้านความยั่งยืนมาเชื่อมโยงกับเนื้อหา
	( ปรับปรุงแล้ว
( ไม่ได้ปรับปรุง
( ปรับปรุงยังไม่สมบุรณ์
	-


2.
การดำเนินการอื่นๆ ในการปรับปรุงรายวิชา

 
ควรพัฒนาและปรับปรุงเนื้อหาการเรียนการสอนให้สอดคล้องกับแนวโน้มการสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืนในบริบทปัจจุบัน เช่น Longevity Economy (เศรษฐกิจอายุวัฒน์) เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจพลวัตของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป พร้อมทั้งสามารถประยุกต์ใช้แนวคิดดังกล่าวในการวางแผนและสื่อสารแบรนด์อย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมได้อย่างเหมาะสม ยั่งยืนและทันสมัย
3.
ข้อเสนอแผนการปรับปรุงสำหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป
	ข้อเสนอแผนการปรับปรุง
	กำหนดเวลาที่แล้วเสร็จ
	ผู้รับผิดชอบ

	นำกรณีศึกษาการวิเคราะห์ข้อมูลการตลาดในธุรกิจ Longevity Economy มาใช้ในชั้นเรียน เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจการสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืนจากสถานการณ์จริงและแนวโน้มผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลง
	จัดเตรียมให้แล้ว
เสร็จก่อนเปิดสอน 
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ


4.
ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร


ควรบูรณาการกรณีศึกษา (Case Study) ที่ทันสมัยด้านการสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืนมาใช้ในการเรียนการสอน เพื่อให้นักศึกษาเห็นภาพการประยุกต์ใช้หลักการวิเคราะห์ข้อมูลในสถานการณ์จริง เข้าใจความเชื่อมโยงระหว่างข้อมูล พฤติกรรมผู้บริโภค และความยั่งยืน ตลอดจนสามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการสร้างและสื่อสารแบรนด์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
ชื่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา  
ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ  
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