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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ ฉบับปี พ.ศ. 2568
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	ADM 260
	
	การสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณา
	3
	(2-2-6)

	
	
	(Advertising Creative and Production)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	14 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา
1. เพื่อให้ผู้เรียนได้ศึกษาถึงกลยุทธการสร้างสรรค์งานโฆษณา ตั้งแต่กระบวนการวิเคราะห์สถานการณ์ การกำหนดกล ยุทธการสร้างสรรค์ และการสร้างสรรค์สื่อในแต่ละประเภท
2. เพื่อฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์งานโฆษณา ในแต่ละPlatform

2.   คำอธิบายรายวิชา 


แนวคิด การพัฒนากลยุทธ์การสร้างสรรค์งานโฆษณา กระบวนการผลิตงานโฆษณา ในด้านการเขียนบทโฆษณา และการออกแบบสื่อโฆษณาต่างๆ เพื่อสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ ครอบคลุม สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุโทรทัศน์ สื่อผสม และสื่อสมัยใหม่ รวมถึงการวิเคราะห์เปรียบเทียบและประเมินค่าผลงานสร้างสรรค์สื่อโฆษณาที่ทดลองฝึกปฏิบัติ และกรณีศึกษางานโฆษณาที่น่าสนใจ
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : prompong.k@rsu.ac.th








Facebook :……………………………








Line : krupongadrsu








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  : 
เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนแล้ว นักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาในรายวิชา จะสามารถ
1. ความรู้
1.2 สามารถวิเคราะห์สถานการณ์เพื่อระบุปัญหา และประยุกต์ใช้ความรู้ในสาขาวิชาชีพโฆษณา
รวมทั้งการเลือกใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
2. ทักษะ
2.1 สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลต่าง ๆ มีวิธีการคิดอย่างมีวิจารณญาณ และเป็นระบบ
เพื่อใช้ในการวางกลยุทธ์การสื่อสาร แก้ไขปัญหา และตอบโจทย์ความต้องการอย่างสร้างสรรค์
3. จริยธรรม
3.3 เคารพและปฏิบัติตามกฎระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม ตามจรรยาบรรณทาง
วิชาการและวิชาชีพโฆษณา
4. ลักษณะบุคคล
4.1 มีความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ในการสื่อสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้อง และมีประสิทธิภาพ
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
	วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
	PLO 1.2
	CLO 1
	
	
	

	PLO 2
	PLO 2.1
	
	CLO 2
	
	

	PLO 3
	PLO 3.3
	
	
	CLO 3
	

	PLO 4
	PLO 4.1
	
	
	
	CLO 4


1. ความรู้
	PLO 1 สามารถเข้าใจ แนวคิด ทฤษฎี และหลักการผลิต งานโฆษณาและ สือสร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพ 
สอดคล้องกับบริบททางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกด้านต่างๆ

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2 สามารถวิเคราะห์สถานการณ์เพื่อระบุปัญหา และประยุกต์ใช้ความรู้ในสาขาวิชาชีพโฆษณา รวมทั้งการ เลือกใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
	นักศึกษามีความรู้และเข้าใจในทฤษฎี หลักการ นำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบและสร้างสรรค์สื่อโฆษณาประเภทต่าง ๆ
	· สอนแบบบรรยาย
· สอนโดยยกตัวอย่างกรณีศึกษา (Case Study)
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม

	· ประเมินจากการวิเคราะห์กรณีศึกษา
· ประเมินจากกิจกรรมย่อย



2. ทักษะ
	PLO 2 สามารถคิด วิเคราะห์อย่างมีระบบ บูรณาการ ความรู้ และประยุกต์ใช้ เทคโนโลยี ในการวางกลยุทธ์ 
และผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1 สามารถสืบค้น ตีความ และประเมิน ข้อมูลต่าง ๆ มีวิธีการคิดอย่างมีวิจารณญาณ และเป็นระบบ เพื่อใช้ ในการวางกลยุทธ์การสื่อสาร แก้ไขปัญหา และตอบโจทย์ความต้องการอย่างสร้างสรรค์
	นักศึกษาสามารถใช้ความรู้มาวางกลยุทธ์ในการออกแบบสื่อโฆษณา
	· สอนแบบบรรยาย
· ฝึกปฏิบัติโปรแกรม Adobe Illustrator, Adobe Photoshop และ AI
	· ประเมินจากการฝึกปฏิบัติโปรแกรม Adobe Illustrator, Adobe photoshop และ AI


3.
จริยธรรม
	PLO 3 ตระหนักในคุณค่า จริยธรรม ปฏิบัติตามหลัก จรรยาบรรณใน วิชาชีพโฆษณา มีความรับผิดชอบ และ
มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.3 เคารพและปฏิบัติตามกฎ ระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม ตามจรรยา บรรณทางวิชาการและวิชาชีพโฆษณา
	นักศึกษาสามารถปฏิบัติตามกฎระเบียบในการเรียน
	· สอนแบบบรรยาย

	· ประเมินการพฤติกรรมการเข้าเรียน การตรงต่อเวลาในการส่งงานที่ได้รับมอบหมาย


4.
ลักษณะบุคคล

	PLO 4 มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ พร้อมเรียนรู้ ปรับตัว สามารถทํางานเป็นทีม และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1 มีความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ในการสื่อสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้อง และมีประสิทธิภาพ
	นักศึกษามีความเข้าใจในการออกแบบสื่อโฆษณาให้เป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์ที่นักศึกษาผลิตสื่อโฆษณา
	· สอนแบบบรรยาย

	• ประเมินจากผลงานการฝึกปฏิบัติงานออกแบบของนักศึกษา


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำก่อนเข้าบทเรียน
- ระเบียบการเข้าเรียน
- ระเบียบการใช้ ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์  
- แนะนำจุดประสงค์ของรายวิชา
	- บรรยาย
- ชี้แจงกฎ กติกา ในชั้นเรียนและเกณฑ์การให้คะแนน
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	2
	แนวคิดการสร้างสรรค์งานโฆษณา
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้

	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	3
	การพัฒนาโจทย์ ไปสู่การออกแบบ โฆษณา และ วิธีสร้างกระบวนการ ความ คิดสร้างสรรค์
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้

	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	4
	Key Message หัวใจหลักของงาน สร้างสรรค์โฆษณา
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้

	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	5
	การใช้สีในการออกแบบ
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	6
	การออกแบบโลโก้
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	7
	การออกแบบตัวอักษรในงานโฆษณา
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	8
	เทอมเบรก
	

	9
	การออกแบบโปสเตอร์
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	10
	การออกแบบฉลากสินค้า
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	11
	การออกแบบบรรจุภัณฑ์
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	12
	การออกแบบ UX UI
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	13
	การใช้ AI ในการสร้างภาพโฆษณา
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	14
	การใช้ AI ในการสร้างภาพโฆษณา
	- บรรยาย
- กิจกรรมประเมินความรู้
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	15
	สรุปทบทวน
	
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	16
	การนำเสนอโครงงานปลายภาค 


	- การนำเสนอโครงงาน
- การให้ข้อเสนอแนะโดยผู้ประกอบการ
	3
	อ.พรหมพงษ์ แก้วดวงเด่น

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.1
	การนำเสนอโครงงานปลายภาค 
(Final Project)
	16
	40

	2.1
	ฝึกออกแบบสื่อโฆษณา
	4, 5, 6, 7, 9, 10, 11, 12
	30

	3.3
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม      การอภิปรายในชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10

	4.1
	การนำเสนอวิเคราะห์งานโฆษณา
	3, 4
	20

	รวม
	100


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1 ความรู้
	2 ทักษะ
	3 จริยธรรม
	4 ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	1.3
	2.1
	2.2
	2.3
	3.1
	3.2
	3.3
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 1 นักศึกษาสามารถอธิบายความสำคัญของแนวคิดทฤษฎี และหลักการในการออกแบบกราฟิกเพื่องานโฆษณา
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 นักศึกษาสามารถประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิตงานโฆษณาและสือสร้างสรรค์ได้อย่างเชี่ยวชาญ
	
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3 นักศึกษาเคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพคุณค่าทางปัญญาและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
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หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก

1) อนัน วาโซะ.(2561). Graphic Desing for Advertising & Printing. นนทบุรี. ไอดีซีฯ.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

-
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

1) https://adaddictth.com

2) https://www.adsoftheworld.com/

3) https://marketeeronline.co/
4) การสังเกตการณ์งานออกแบบโฆษณาในพ้ืนที่ต่างๆ เช่น สื่อกลางแจ้ง สื่อ ณ จุดขาย สื่อติดตั้งหรือสื่อแฝงในสภาพแวดล้อม สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อนิตยสารต่างๆ สื่อภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ ฯลฯ รวมถึงแหล่งสืบค้นข้อมูลจากเว็บไซต์ด้านการออกแบบและการโฆษณาทั้งของไทย และต่างประเทศ
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
( แบบประเมินผู้สอน
(
สะท้อนโดยนักศึกษา

(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(

การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(

สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(

การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(

ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4

( ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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