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รายงานผลการดำเนินการของรายวิชา
วิทยาลัย/คณะ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์
ภาควิชา การโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ ฉบับปี พ.ศ. 2564
หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป
	ADM 253
	
	การพัฒนาผู้มีอิทธิพลทางความคิดเพื่อการโฆษณา
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Key Opinion Leader Development for Advertising)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 Digital Multimedia Complex
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	5 มกราคม 2569
	
	
	
	


หมวดที่ 2  การจัดการเรียนการสอน
1.
หัวข้อที่มีชั่วโมงการสอนจริงที่ไม่เป็นไปตามแผน
	หัวข้อ
	จำนวนชั่วโมงตามแผนการสอน
	จำนวนชั่วโมงที่สอนจริง
	ระบุเหตุผลที่การสอนจริงต่างจากแผนการสอน เกิน 25%
	การดำเนินการเพื่อการปรับปรุงการสอน

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


2.
หัวข้อที่ไม่ได้สอนตามแผน
	หัวข้อที่สอนไม่ครอบคลุมตามแผน
	นัยสำคัญของหัวข้อต่อผลการเรียนรู้ของรายวิชาและหลักสูตร
	แนวทางชดเชย

	
	
	

	
	
	

	
	
	


3.
ประสิทธิผลของวิธีสอนที่ทำให้เกิดผลการเรียนรู้ตามที่ระบุในรายละเอียดของรายวิชา
	1. ความรู้

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	1.1
	อธิบายแนวคิด บทบาท และประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค รวมถึงการนำไปใช้ในแคมเปญโฆษณาได้อย่างถูกต้องและเป็นระบบ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการอภิปรายกลุ่ม เพื่อกระตุ้นการวิเคราะห์และแลกเปลี่ยนมุมมองในแนวคิดหรือทฤษฎีที่หลากหลาย
· มอบหมายงานให้นักศึกษาได้เรียนรู้จากกรณีศึกษา ที่มุ่งเน้นการใช้แนวคิดและทฤษฎีมาวิเคราะห์กับสถานการณ์จริง
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค
	97.95
	4.89
	การสอนที่เน้นกรณีศึกษาและการอภิปรายมีประสิทธิภาพดี ควรมีการพัฒนาเนื้อหากรณีศึกษาให้มีความเป็นปัจจุบันหรือเป็นกระแสล่าสุดอยู่เสมอ เพื่อให้นักศึกษาเท่าทันต่อการเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วของวงการ Influencer/KOL Marketing


	2. ทักษะ

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	2.1
	สามารถสืบค้น วิเคราะห์ และประเมินข้อมูลผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างมีวิจารณญาณ เพื่อวางกลยุทธ์ เลือกใช้ และประยุกต์ให้สอดคล้องกับความต้องการของแบรนด์อย่างสร้างสรรค์
	· สอนแบบบรรยายและถามตอบมอบหมายงานที่ส่งเสริมการคิดอย่างมีวิจารณญาณที่ดีและอย่างเป็นระบบ
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้ฝึกแก้ปัญหา
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค
	65.30
	3.26
	ควรปรับวิธีการเก็บคะแนน โดยซอยย่อยสัดส่วนคะแนนออกเป็นลำดับขั้น แทนการวัดผลรวบยอด เพิ่มชั่วโมงฝึกปฏิบัติด้านการใช้เครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อให้นักศึกษาสามารถประเมินได้อย่างมีหลักฐานเชิงประจักษ์มากขึ้น พร้อมดูผลสะท้อนคิดรายบุคคลเพื่อแก้ไขจุดอ่อนในการคิดวิเคราะห์


	3. จริยธรรม

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	3.2
	เคารพสิทธิ รับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น และเคารพคุณค่าทางปัญญาและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ ในกระบวนการทำงานร่วมกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอื่น ๆ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการปฏิสัมพันธ์สื่อสารกัน
· มอบหมายงานกลุ่มที่เน้นกระบวนการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างเคารพซึ่งกันและกัน
· จัดกิจกรรมอภิปรายที่เปิดโอกาสให้รับฟังและโต้แย้งอย่างสร้างสรรค์
· สอดแทรกประเด็นเรื่องลิขสิทธิ์ ทรัพย์สินทางปัญญา และศักดิ์ศรีของผู้คนในการเรียนการสอนและตัวอย่างสื่อ
	· สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมกลุ่มของนักศึกษา
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
	97.95
	4.89
	การเรียนการสอนผ่านการอภิปรายและสอดแทรกจริยธรรมได้ผลดี เพื่อเป็นการยกระดับการเรียนรู้ ควรเพิ่มการนำเสนอกรณีศึกษาที่เป็นสถานการณ์ที่ตัดสินใจยากทางจริยธรรมและกฎหมายลิขสิทธิ์ที่เกิดขึ้นจริงในปัจจุบัน มาให้นักศึกษาได้ฝึกตัดสินใจแก้ปัญหา เพื่อเตรียมความพร้อมสู่การทำงานจริงอย่างรอบคอบ


	4. ลักษณะบุคคล

	PLOs
	ผลการเรียนรู้ CLOs
	วิธีการสอน
	วิธีประเมินผล
	ผลการประเมินเป็นร้อยละ
	คะแนน
	ข้อเสนอแนะเพื่อการปรับปรุง

	4.1
	มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการออกแบบและสื่อสารเนื้อหาโฆษณาผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้นักศึกษาแก้ปัญหาการสื่อสารในบริบทจริงหรือตั้งสมมติฐานสถานการณ์
· มอบหมายโครงการที่ให้นักศึกษาออกแบบและพัฒนาผลงานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
· มอบหมายงานให้วิเคราะห์ตัวอย่างชิ้นงานสื่อที่มีความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเป็นต้นแบบให้เกิดแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานของตนเอง
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค
	85.71
	4.28
	นักศึกษามีความคิดสร้างสรรค์ในเกณฑ์ดี เพื่อผลักดันให้เกิดเอกลักษณ์ที่โดดเด่นยิ่งขึ้น ควรจัดกิจกรรมให้นักศึกษาได้นำเสนอผลงาน เพื่อรับคำวิจารณ์ในมุมมองมืออาชีพ ซึ่งจะช่วยกระตุ้นให้นักศึกษากล้าฉีกกรอบและสร้างสรรค์ผลงานที่มีความแปลกใหม่และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น


หมวดที่ 3 สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา
1.
จำนวนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียน (ณ วันหมดกำหนดการเพิ่มถอน)
49
คน
2.
จำนวนนักศึกษาที่คงอยู่เมื่อสิ้นสุดภาคการศึกษา
49
คน
3.
จำนวนนักศึกษาที่ถอน (W)
-
คน
4.    จำนวนนักศึกษาขาดสอบ (F)






  -   
     คน

5.    จำนวนนักศึกษาที่เข้าสอบ





             49
     คน

6.
การกระจายระดับคะแนนของผู้เข้าสอบ (เกรด)
	ระดับคะแนนตัวอักษร
	จำนวน
	ร้อยละ

	A
	16
	32.65

	B+
	8
	16.33

	B
	7
	14.29

	C+
	11
	22.45

	C
	6
	12.24

	D+
	0
	0.00

	D
	1
	2.04

	F
	0
	0.00

	I
	-
	-

	IP
	-
	-

	รวม
	49
	100


5.
ปัจจัยที่ทำให้ระดับคะแนนผิดปกติ
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
6.
ผลการทวนสอบรายวิชาโดยคณะกรรมการทวนสอบ (คณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ หรือคณะกรรมการที่แต่งตั้งโดยคณะวิชา/ภาควิชา)
	หัวข้อและรายละเอียดการทวนสอบ
	สอดคล้อง
	ไม่สอดคล้อง

	1. วัตถุประสงค์ของรายวิชากับมาตรฐานผลการเรียนรู้
	
	

	2. เนื้อหาการสอนครบถ้วนตามคำอธิบายรายวิชา
	
	

	3. การวัดประเมินผล ตรงตามเนื้อหาการสอน 
	
	

	4. เกณฑ์การวัดประเมินผล ตรงตามเกณฑ์ที่กำหนด
	
	

	ข้อเสนอแนะอื่นๆ .......................................................................................................
.....................................................................................................................................


หมวดที่ 4 ปัญหาและผลกระทบต่อการดำเนินการ
1.
ประเด็นด้านทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก
	อุปสรรคในการใช้แหล่งทรัพยากรประกอบการเรียนและสิ่งอำนวยความสะดวก
	ผลกระทบต่อการเรียนรู้

	
	

	
	

	
	


2.
ประเด็นด้านการบริหารและองค์กร
	อุปสรรคด้านการบริหารและองค์กร
	ผลกระทบต่อการเรียนรู้

	
	

	
	

	
	


หมวดที่ 5  การประเมินรายวิชา
1.
ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา (แนบเอกสาร)

1.1
ข้อวิพากษ์ที่สำคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา
ผลการประเมินมีคะแนนเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.39 จากระดับคะแนนเต็ม 5

1.2
ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ 1.1


อาจารย์ผู้สอนพึงพอใจกับผลการประเมินซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดี สะท้อนว่ารูปแบบการสอนช่วยให้นักศึกษาเข้าใจเนื้อหาได้ตามวัตถุประสงค์
2.
ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอื่น


2.1
ข้อวิพากษ์ที่สำคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอื่น

จากการสะท้อนโดยนักศึกษา และการทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ พบว่า นักศึกษาส่วนใหญ่สามารถบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ได้เป็นอย่างดี อย่างไรก็ตาม ในด้านทักษะเกี่ยวกับการสืบค้นและวิเคราะห์ข้อมูล สะท้อนให้เห็นว่าควรมีการปรับปรุงโดยเพิ่มชั่วโมงฝึกปฏิบัติการใช้เครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูลให้มากขึ้น

2.2
ความเห็นของอาจารย์ผู้สอนต่อข้อวิพากษ์ตามข้อ 2.1
เห็นชอบกับผลการประเมินและการสะท้อนคิดดังกล่าว โดยเห็นควรให้มีการปรับปรุงกระบวนการเรียนการสอนในด้านทักษะ โดยจะปรับวิธีการเก็บคะแนนให้เป็นลำดับขั้นแทนการวัดผลรวบยอด เพื่อติดตามพัฒนาการการคิดวิเคราะห์ของนักศึกษาได้ละเอียดขึ้น และเพิ่มชั่วโมงฝึกปฏิบัติการใช้เครื่องมือวิเคราะห์ข้อมูล
หมวดที่ 6 แผนการปรับปรุง
1. ความก้าวหน้าของการปรับปรุงการเรียนการสอนตามที่เสนอในรายงานของรายวิชาครั้งที่ผ่านมา
	แผนการปรับปรุงของภาคเรียน/ปีการศึกษา
ที่ผ่านมา
	ผลการดำเนินการ
	เหตุผลไม่ได้ปรับปรุง

	เพิ่มกรณีศึกษาที่ทันสมัยและซับซ้อนยิ่งขึ้น มาใช้ในการอภิปรายเพื่อเตรียมความพร้อมสู่โลกการทำงานจริง
	( ปรับปรุงแล้ว
( ไม่ได้ปรับปรุง
( ปรับปรุงยังไม่สมบุรณ์
	


2.
การดำเนินการอื่นๆ ในการปรับปรุงรายวิชา

ในภาคการศึกษานี้ ผู้สอนได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบการเรียนการสอนโดยเน้นกระบวนการเรียนรู้เชิงรุก (Active Learning) มากขึ้น โดยการนำกรณีศึกษาที่ทันสมัยและซับซ้อนยิ่งขึ้น มาใช้ในการอภิปรายเพื่อเตรียมความพร้อมสู่โลกการทำงานจริงในวงการ Influencer Marketing มาใช้เป็นสื่อหลักในการ อภิปรายกลุ่ม (Group Discussion) เพื่อกระตุ้นให้นักศึกษาได้แลกเปลี่ยนมุมมองและวิเคราะห์ปัญหาร่วมกัน
3.
ข้อเสนอแผนการปรับปรุงสำหรับภาคการศึกษา/ปีการศึกษาต่อไป
	ข้อเสนอแผนการปรับปรุง
	กำหนดเวลาที่แล้วเสร็จ
	ผู้รับผิดชอบ

	ปรับปรุงกระบวนการวัดผลและฝึกปฏิบัติ
	1/2569
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	ปรับปรุงเนื้อหากรณีศึกษาให้มีความเป็นปัจจุบัน ทันต่อกระแส Influencer Marketing ล่าสุด เพื่อให้นักศึกษาเท่าทันการเปลี่ยนแปลง
	1/2569
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล


4.
ข้อเสนอแนะของอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาต่ออาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร
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