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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   สาขาวิชาการสร้างสรรค์อิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสร้างสรรค์อิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล 
  ฉบับปี พ.ศ. 2568
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	PRC 111
	
	หลักการอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Principle of Event and Digital Public Relations)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.เขมนิจ มาลาเว 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.เขมนิจ มาลาเว 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	12 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา


1) นักศึกษาสามารถอธิบายแนวคิด รูปแบบ กระบวนการ ประเภท องค์ประกอบและการดำเนินงานของการจัดงานอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล

2) นักศึกษาสามารถสืบค้น รวบรวม วิเคราะห์ และประเมินผลการดำเนินงานอิเวนต์และกลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
2.   คำอธิบายรายวิชา 

แนวคิด รูปแบบ กระบวนการ ประเภท องค์ประกอบของธุรกิจ การดำเนินงานของอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ปัจจัยพื้นฐานงานอิเวนต์ ความเข้าใจกลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ความสัมพันธ์กับสื่อมวลชน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : Khemanit.m@rsu.ac.th








Facebook :……………………………








Line : Jenbossa








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  : 
    เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนแล้ว นักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาในรายวิชา จะสามารถ 
1) นักศึกษาสามารถอธิบายแนวคิด ประเภท และกระบวนการดำเนินงานธุรกิจอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล รวมทั้งความสัมพันธ์กับสื่อมวลชน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด
2) นักศึกษาสามารถใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยในการสืบค้น วิเคราะห์ กลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล และสื่อสารได้อย่างสร้างสรรค์ 
3) นักศึกษาสามารถปฏิบัติตนให้เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินัย ตรงต่อเวลา ตระหนักในคุณธรรม จริยธรรมในวิชาชีพนักประชาสัมพันธ์
4) นักศึกษาสามารถทํางานเป็นทีม มีภาวะผู้นำและผู้ตาม ทำงานร่วมกับกลุ่มที่มีความคิดเห็นที่หลากหลาย และเคารพสิทธิผู้อื่น
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
	วิชาหลักการอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
	PLO 1.1
	CLO 1
	
	
	

	PLO 2
	PLO 2.1
	
	CLO 2
	
	

	PLO 3
	PLO 3.1
	
	
	CLO 3
	

	PLO 4
	PLO 4.1
	
	
	
	CLO 4


1. ความรู้
	PLO 1 มีความรู้ความเข้าใจด้านการสร้างสรรค์อิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล


	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.1 มีความรู้และความเข้าใจหลักการสื่อสารที่สามารถสร้างความสัมพันธ์อันดีให้เกิดขึ้นกับองค์กรในการสร้างการรับรู้ การสร้างชื่อเสียงแก่องค์กร

	-นักศึกษาสามารถอธิบายแนวคิด รูปแบบ กระบวนการ ประเภทธุรกิจอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
-นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจกลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ความสัมพันธ์กับสื่อมวลชน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด
	· สอนแบบบรรยาย
· สอนโดยยกตัวอย่างกรณีศึกษา (Case Study)
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม

	· ประเมินจากการวิเคราะห์กรณีศึกษา
· ประเมินจากการสอบปลายภาค



2. ทักษะ
	PLO 2 สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	 2.1 มีทักษะการบูรณาการความรู้ในการออกแบบการสื่อสารเพื่อการสร้างสรรค์งานอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ ทั้งกิจกรรม Online หรือ On Ground เพื่อสร้างชื่อเสียงและมูลค่าทางธุรกิจ
	นักศึกษามีความเข้าใจ สามารถวิเคราะห์  และประยุกต์ใช้ความรู้ในการดำเนินงานและการใช้เครื่องมือหรือสื่อในงานอีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ได้อย่างสร้างสรรค์
	· สอนแบบบรรยาย
· ยกตัวอย่างกรณีศึกษา (Case Study)
· กิจกรรมกลุ่มประจำบทเรียน
· มอบหมายโครงงานกลุ่ม
	· ประเมินจากการนำเสนองานกลุ่ม
· ประเมินจากโครงงานที่มีการมอบหมายให้นำความรู้ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบการสื่อสารเพื่อการสร้างสรรค์งานอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ทั้งกิจกรรม Online และ On Ground


3.
จริยธรรม
	PLO 3 ตระหนักในจรรยาบรรณวิชาชีพประชาสัมพันธ์ มีความเป็นผู้นำที่มีคุณธรรมและมีความรับผิดชอบต่อสังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.1 สามารถดำเนินงานที่เล็งเห็นถึงผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นแก่สังคมและประเทศ รวมถึงการก่อให้เกิดภาพลักษณ์เชิงบวกที่สามารถสร้างมูลค่าทางสังคมและธุรกิจได้อย่างยั่งยืน
 
	นักศึกษาสามารถเข้าใจและวิเคราะห์สถานการณ์การสื่อสารในงานอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ รวมทั้งพฤติกรรมผู้รับสารและสามารถวางแผนในการสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ได้อย่างเหมาะสมถูกต้องตามหลักจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพ
	· สอนแบบบรรยาย
· มอบหมายงานให้อภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
	· ประเมินจากการเข้าชั้นเรียน และการมีส่วนร่วมในชั้นเรียน


4.
ลักษณะบุคคล

	PLO 4 มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ พร้อมเรียนรู้ ปรับตัว และสามารถทํางานเป็นทีมร่วมกับผู้อื่น

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1 มีการปรับตัวให้เข้ากับวัฒนธรรมองค์กรด้วยทัศนคติที่ดี
	นักศึกษามีภาวะผู้นำผู้ตาม และสามารถทำงานเป็นทีมภายใต้ความหลากหลายทางความคิดได้อย่างมีประสิทธิภาพ
	· สอนแบบบรรยาย
· ยกตัวอย่างกรณีศึกษา (Case study) และมอบหมายให้นักศึกษาวิเคราะห์
· มอบหมายโครงงาน

	· ประเมินการทำงานกลุ่ม
· สรุปการเรียนรู้



หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำรายวิชา
	- บรรยาย
- ชี้แจงกฎ กติกา ในชั้นเรียนและเกณฑ์การให้คะแนน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	2
	ความหมายและแนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กรณีศึกษา
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	3
	กลุ่มเป้าหมายในงานประชาสัมพันธ์
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กรณีศึกษา
- กิจกรรมสืบค้นวิเคราะห์และนำเสนอในชั้นเรียน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	4
	การประชาสัมพันธ์กับประชามติ
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	5
	งานด้านสื่อมวลชนสัมพันธ์
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	6
	งานประชาสัมพันธ์เพื่อสนับสนุนงานขององค์กร
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
- วิเคราะห์และนำเสนองาน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	7
	งานประชาสัมพันธ์เพื่อป้องกันและแก้ปัญหาองค์กร
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
- วิเคราะห์และนำเสนองาน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	8
	เทอมเบรก

	9
	งานประชาสัมพันธ์กับประเด็นด้านสังคมและสิ่งแวดล้อม
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
- อภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	10
	การประชาสัมพันธ์ทางการตลาด
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	11
	กลยุทธ์การสื่อสารและการใช้สื่อเพื่อประชาสัมพันธ์ดิจิทัล

	- บรรยาย 
- สืบค้นข้อมูลและนำเสนองาน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	12
	หลักการ ประเภทของอิเวนต์ ขั้นตอนการวางแผนงาน และการใช้เครื่องมือในการจัดงานอิเวนต์
	- กิจกรรม Workshop โดยผู้เชี่ยวชาญจากสายงาน (Guess Speaker)
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	13
	สรุปภาพรวมการจัดงานอิเวนต์
	- บรรยาย 
- มอบหมายโครงงาน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	14
	การสร้าง Brand Experience ผ่านอิเวนต์
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
- รายงานความคืบหน้าของโครงงาน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	15
	จริยธรรมและความรับผิดชอบต่อสังคม
	- บรรยาย 
- กรณีศึกษา
- รายงานความคืบหน้าของโครงงาน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	16
	สรุปทบทวน

	- นำเสนอโครงงาน
- สรุปการเรียนรู้และ
- อภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
	3
	อ.เขมนิจ มาลาเว

	17
	สอบปลายภาค

	รวม
	45


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	CLO 1
	สอบปลายภาค
	17
	30

	CLO 2
	การวิเคราะห์และนำเสนอผลงาน
	3,6,7,11,14,15
	50

	CLO 3
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม      การอภิปรายในชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10

	CLO 4
	การนำเสนอโครงงานและสรุปการเรียนรู้
	16
	10

	รวม
	100


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	1.3
	2.1
	2.2
	3.1
	3.2
	4.1
	4.2

	CLO 1 นักศึกษาสามารถอธิบายแนวคิด รูปแบบ กระบวนการ ประเภทธุรกิจอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล รวมทั้งมีความเข้าใจเรื่องการวางกลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ความสัมพันธ์กับสื่อมวลชน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด
	(
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 นักศึกษาสามารถวิเคราะห์  และประยุกต์ใช้ความรู้ในการดำเนินงานและการใช้เครื่องมือหรือสื่อในงานอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ได้อย่างสร้างสรรค์
	
	
	
	(
	
	
	
	
	

	CLO 3 นักศึกษาสามารถเข้าใจและวิเคราะห์สถานการณ์การสื่อสารในงานอิเวนต์และการประชาสัมพันธ์ รวมทั้งพฤติกรรมผู้รับสารและสามารถวางแผนในการสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ได้อย่างเหมาะสมถูกต้องตามหลักจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพ
	
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 4 นักศึกษามีภาวะผู้นำผู้ตาม และสามารถทำงานเป็นทีมภายใต้ความหลากหลายทางความคิดได้อย่างมีประสิทธิภาพ
	
	
	
	
	
	
	
	(
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก

1) ณัฏฐ์ชุดา วิจิตรจามรี. (2559). หลักการประชาสัมพันธ์. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. 

2) รุ่งนภา พิตรปรีชา. (2565). พลังแห่งการประชาสัมพันธ์. จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ
1) Norm Thing. (ม.ป.ป.). Event Marketing 101 Guide. บริษัท นิโคร กรุ๊ป จำกัด.
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

1) https://stova.io/hybrid-events-guide/
2) https://shorturl.asia/69Jjr
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
( แบบประเมินผู้สอน
(
สะท้อนโดยนักศึกษา
(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(

การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ ประชุมคณะกรรมการพิจารณาหลักสูตร
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(
ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4

( ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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