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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   

สาขาวิชาการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชาการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
              ฉบับปี พ.ศ. 2568
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	PRC 231
	
	การสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	
	3(2-2-5)

	
	
	(Content Creation for Digital Public Relations)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.รพีวรรณ กลยนี
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ปดัทมา ธรภาสรณ์
อ.รพีวรรณ กลยนี
	
	อาจารย์ประจำ
อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	15 ส.ค.2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา

1) เพื่อให้นักศึกษามีความรู้และความเข้าใจในการกำหนดเนื้อหาสาร การสร้างประเด็นสาร การนำเสนอเนื้อหา และการสร้างเนื้อหาในงานด้านการประชาสัมพันธ์ดิจิทัลรูปแบบต่าง ๆ

2) เพื่อพัฒนาทักษะการสร้างเนื้อหาในงานด้านการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ให้สัมฤทธิผล และสามารถเผยแพร่สารไปยังแพลตฟอร์มต่าง ๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์
2.
คำอธิบายรายวิชา 

ทักษะ กลยุทธ์ เทคนิค รูปแบบการสร้างเนื้อหาการเขียนในงานประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร เช่น ข่าว การแจ้งข่าวสาร การเขียนข้อความเพื่อสร้างภาพลักษณ์ การเขียนชี้แจงในภาวะวิกฤต การเขียนเพื่อรักษาชื่อเสียง การเขียนเพื่อส่งเสริมการตลาด การเขียนเชิงสร้างสรรค์ ตลอดจนการกำหนดเนื้อหาสาร การสร้างประเด็นสาร การนำเสนอและเผยแพร่สารไปยังแพลตฟอร์มต่าง ๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี   4   ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail: ……………………………….








Facebook: ……………………………








Line: …………………………………








ห้องพักผู้สอน 15-222
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs): 

1) นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจในทฤษฎีและหลักการสร้างเนื้อหาในงานประชาสัมพันธ์ดิจิทัล และสามารถประยุกต์ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
2) สามารถประยุกต์ความรู้ และทักษะการสร้างเนื้อหาในงานประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ได้อย่างเหมาะสม รวมถึงบูรณาการความรู้ในการสร้างเนื้อหาในงานประชาสัมพันธ์ดิจิทัลกับความรู้ในศาสตร์อื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง
3) นักศึกษามีความเคารพในสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพคุณค่าและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์ โดยคำนึงถึงการสร้างสรรค์เนื้อหาในงานประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
4) มีลักษณะที่เหมาะสมและสอดคล้องกับอัตลักษณ์และค่านิยมของวิชาชีพการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
	วิชาการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล (PRC231)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
มีความรู้ และความเข้าใจ ทางการสื่อสารที่สามารถนําไป ปฏิบัติงานในสายงานอีเว้นท์และ การประชาสัมพันธ์หรือที่เกี่ยวข้องได้
	-
	CLO 1.1  
น.ศ. มีความรู้ความเข้าใจในทฤษฎีและหลักการสร้างเนื้อหา
เพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล และสามารถประยุกต์ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
	
	
	

	PLO 2 
ทักษะความสามารถด้าน เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในการสร้างสรรค์อีเว้นท์ และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	-
	
	CLO 2.1  
น.ศ. มีทักษะการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล รวมถึงบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาที่ศึกษากับความรู้ในศาสตร์อื่น ๆ
ที่เกี่ยวข้อง
	
	


	วิชาการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล (PRC231)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 3 
ความเป็นผู้นำที่มีคุณธรรม รับผิดชอบต่อสังคม
	-
	
	
	CLO 3.1  
น.ศ.มีความเคารพในสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพคุณค่าและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์ โดยคำนึงถึงการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	

	PLO 4 
ลักษณะบุคคลและความรับผิดชอบ
	-
	
	
	
	CLO 4.1  
น.ศ. มีลักษณะที่เหมาะสมและสอดคล้องกับอัตลักษณ์และค่านิยมของวิชาชีพการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล


1.
ความรู้ 
	PLO 1 มีความรู้ และความเข้าใจ ทางการสื่อสารที่สามารถนําไป ปฏิบัติงานในสายงานอีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์หรือที่เกี่ยวข้องได้

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1 
	มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี และหลักการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล รวมถึงวิธีการที่เกี่ยวข้องของสาขาวิชาชีพการสร้างสรรค์
อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	· สอนแบบบรรยายโดยใช้การใช้ตัวอย่างประกอบ เช่น รูปแบบการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
· ฝึกปฏิบัติในคาบเรียน
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากาการสอบปลายภาค ด้วยข้อสอบ


2.
ทักษะ
	PLO 2 ทักษะความสามารถด้าน เทคโนโลยีสารสนเทศและการ สื่อสารในการสร้างสรรค์อีเว้นท์ และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2 
	มีทักษะด้านสื่อสารและการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล ที่เกี่ยวข้องกับวิชาชีพการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	· การใช้กรณีศึกษาจากงานสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัลต่าง ๆ เพื่อให้นักศึกษาได้คิดวิเคราะห์
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากาการสอบปลายภาค ด้วยข้อสอบ


3.
จริยธรรม

	PLO 3 ความเป็นผู้นำที่มีคุณธรรม รับผิดชอบต่อสังคม

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3
	ตระหนักในคุณค่า คุณธรรม จริยธรรม เสียสละและซื่อสัตย์สุจริต
	· แทรกเนื้อหาด้านความมีวินัย การตรงต่อเวลา ความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคมในชั่วโมงเรียน
· การฝึกปฏิบัติ โดยแทรกเรื่องคุณธรรม จริยธรรมในแบบฝึกหัด เช่น การให้โจทย์ที่เน้นเรื่องจรรยาบรรณวิชาชีพ ความซื่อสัตย์ต่อหน้าที่
	· การส่งงานเป็นไปตามกำหนดเวลา 
· คำตอบจากแบบฝึกหัดสะท้อนถึงการมีจรรยาบรรณในวิชาชีพ



4.
ลักษณะบุคคล
	PLO 4 ลักษณะบุคคลและ ความรับผิดชอบ

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4
	มีลักษณะที่เหมาะสมและสอดคล้องกับอัตลักษณ์ และค่านิยมของวิชาชีพการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	· การใช้กรณีศึกษาจากบุคคลในสาขาวิชาชีพการสร้างสรรค์อีเว้นท์และการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียน
การสอนและสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำการเรียนการสอน 
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./
ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	2
	ความหมายและความแตกต่างระหว่างการสร้างเนื้อหาในงานประชาสัมพันธ์ดั้งเดิมกับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี


	3
	วัตถุประสงค์และองค์ประกอบของการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	4
	การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายสำหรับการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	5
	ประเภท และลักษณะงานการสร้างเนื้อหาเพื่อการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	6
	การวางแผนการสร้างเนื้อหาในงานประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	7
	การสร้างเนื้อหาข่าวสำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	8
	พักการเรียนการสอน

	9
	การสร้างเนื้อหาบทความ สารคดี และสัมภาษณ์สำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	10
	การสร้างเนื้อหาคลิปวิดีโอสำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	11
	การสร้างเนื้อหาพอตแคสต์สำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	12
	การสร้างเนื้อหางาน
อีเว้นท์สำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./

ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี


	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียน
การสอนและสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	13
	การสร้างเนื้อหาโซเชียลมีเดียสำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล (1)
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	14
	การสร้างเนื้อหาโซเชียลมีเดียสำหรับการประชาสัมพันธ์ดิจิทัล (2)
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	15
	การประเมินผลการสร้างเนื้อหาสำหรับ
การประชาสัมพันธ์ดิจิทัล
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม./ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	16
	สรุปและทบทวนบทเรียน
	การบรรยาย / Power Point 
	บรรยาย 2 ชม.
ปฏิบัติ   2 ชม.
	ผศ.ปดัทมา ธนภาภรณ์

อ.รพีวรรณ  กลยนี

	17
	เก็บคะแนนปลายภาค


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.1, 2.1
	เก็บคะแนนระหว่างภาค
	2 -7 และ 9-15
	ร้อยละ 70

	1.1, 2.1
	เก็บคะแนนปลายภาค
	17
	ร้อยละ 20

	3.1, 4.1
	แบบบันทึกการเข้าชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	ร้อยละ 10


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
       (สำหรับหลักสูตรที่ใช้ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร พ.ศ. 2565)
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3.1
	3.2
	4.1
	4.2

	CLO 1 มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี หลักการ วิธีการในสาขาวิชาชีพ
	(
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาที่ศึกษากับความรู้ในศาสตร์อื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง
	
	
	(
	
	
	
	
	

	CLO 3 เคารพและปฏิบัติตามจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 4 ลักษณะบุคคล
	
	
	
	
	
	
	(
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก

ณัฏฐ์ชุดา  วิจิตรจามรี. (2559) . หลักการประชาสัมพันธ์.  กรุงเทพมหานคร: สำนักพิมพ์
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์.
ธิราภรณ์ กลิ่นสุคนธ์. (2544). เอกสารประกอบการสอนวิชา PRS231 การเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ์.
ปทุมธานี : คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต.
รุ่งรัตน์  ชัยสำเร็จ. (2558). การสื่อสารองค์กร แนวคิดการสร้างชื่อเสียงอย่างยั่งยืน. 
กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์ แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
วิรัช  ลภิรัตนกุล. (2549). การประชาสัมพันธ์ Public Relations.  กรุงเทพมหานคร: สำนักพิมพ์แห่ง
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

- 
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

รุ่งรัตน์ ชัยสำเร็จ. . (2541)การเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ์.กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์แห่ง
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
วิรัช ลภิรัตนกุล. (2542) นักประชาสัมพันธ์กับงานประชาสัมพันธ์ในเชิงปฏิบัติยุคสารสนเทศ. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
Kerry Tucker, Donna Rouner and Doris Derelian. (1997). Public Relations Writing. 3rd. New Jersey: 
Prentice Hall. 

Ronald D. Smith. (1996). Becoming a Public Relations Writer. New York: Harper Collins College 
Publishers.
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา

การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
(
แบบประเมินผู้สอน
(
สะท้อนโดยนักศึกษา
(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้

การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา

มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา

ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4

· ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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