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รายละเอียดของรายวิชา 
 

วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์  สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสร้างสรรค ์
หลักสูตร นิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์ฉบบัปี พ.ศ. 2568 
 

หมวดที ่1  ข้อมูลท่ัวไป 
 

ADM 451  การจดัการธุรกิจโฆษณาในยคุดิจิทลั 3 (3-0-6) 

  ( Advertising Business Management in digital era )   
วิชาบงัคบัรว่ม  -   
วิชาบงัคบัก่อน  ADM150, ADM156, ADM153, ADM260, ADM354   
ภาคการศกึษา  1 / 2568   
กลุม่      01   

 

ประเภทของวิชา  วิชาปรบัพืน้ฐาน   
  วิชาศกึษาทั่วไป   
  วิชาเฉพาะ   
  วิชาเลือกเสรี   
อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบ อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ   อาจารยป์ระจ า   

อาจารยผ์ูส้อน อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ  
 

อาจารยป์ระจ า 
 อาจารย์

พิเศษ 
สถานท่ีสอน อาคาร 15 มหาวิทยาลยัรงัสิต  ในท่ีตัง้  นอกท่ีตัง้ 
วนัท่ีจดัท า 18 สิงหาคม 2568     
 

หมวดที ่2 วัตถุประสงคข์องรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 
 

1. วัตถุประสงคข์องรายวิชา 
1. เพ่ือใหน้กัศกึษามีความรูค้วามเขา้ใจเก่ียวกบัอตุสาหกรรมโฆษณา แนวคดิในการวางแผน บรหิาร

จดัการงานวิชาชีพโฆษณาและธุรกิจสรา้งสรรครู์ปแบบตา่งๆ ท่ีสอดคลอ้งกบับริบททางการตลาดในปัจจบุนั 
2. เพ่ือใหน้กัศกึษาสามารถน าเอาความรูค้วามเขา้ใจจากการเรียนรู ้การวิเคราะหก์รณีศกึษา ทศัน

ศกึษาการสงัเกตการณ ์รวมถึงแนวโนม้ความเปล่ียนแปลงใหม่ๆ  ไปประยกุตใ์ชใ้นวิชาชีพโฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์  
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2.   ค าอธิบายรายวิชา  
ธุรกิจและวิชาชีพท่ีเก่ียวขอ้งกบัอตุสาหกรรมการโฆษณาในยคุดจิิทลั กระบวนการ ด าเนินงานท่ี

เก่ียวขอ้งกบัผูผ้ลิตงานโฆษณาในส่ือตา่ง ๆ และความเปล่ียนแปลงในอตุสาหกรรมโฆษณาท่ีแยกออกมาเป็น
กลุม่ธุรกิจเฉพาะทางมากขึน้  
 
3. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาหท์ีอ่าจารยใ์ห้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 

มี  3  ชั่วโมง / สปัดาห ์     e-mail: werawat.a@rsu.ac.th 
        Line: werawata 
        Tel:  084 649 1649 
        หอ้งพกัอาจารย ์15-306  

 

4. ผลลัพธก์ารเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  
    เม่ือสิน้สดุการเรียนการสอนแลว้ นกัศกึษาท่ีส าเรจ็การศกึษาในรายวิชา จะสามารถ  
 1) นักศึกษาสามารถอธิบายความหมาย บทบาท ความส าคัญ และรูปแบบขององคก์รธุรกิจใน
อตุสาหกรรมโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์ในบรบิทสถานการณค์วามเปล่ียนแปลงยคุดจิิทลั 
 2) นกัศกึษาสามารถใชเ้ทคโนโลยีท่ีทนัสมยัในการสืบคน้ รวบรวม วิเคราะห ์และประเมินขอ้มลูเพ่ือ
ใชใ้นการก าหนดกลยทุธแ์ละวางแผนการบรหิารจดัการธุรกิจโฆษณาและส่ือสรา้งสรรครู์ปแบบตา่งๆ 
 3) นักศึกษาสามารถปฏิบัติตนให้เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินัย ตรงต่อเวลา ตระหนักใน
คณุธรรม จรยิธรรมในวิชาชีพโฆษณา 
 4) นักศึกษาสามารถท างานเป็นทีม มีภาวะผูน้  าและผูต้าม ท างานร่วมกับกลุ่มท่ีมีความคิดเห็นท่ี
หลากหลายและมมุมองท่ีแตกตา่งได ้
  

หมวดที ่3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
 

การพฒันาผลการเรียนรูร้ายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรูแ้ตล่ะดา้นท่ีมุง่หวงั   มีดงัตอ่ไปนี ้

วิชาเทคนิคและปฏิบตัิการในกิจกรรมสรา้งสรรค ์ ผลลัพธก์ารเรียนรู้ตามเกณฑม์าตรฐานคุณวุฒิ 

การเรียนรูข้องหลกัสตูร 
(PLOs) 

ผลลพัธก์ารเรียนรูย้่อย 
(Sub PLOs) 

1.ความรู ้ 2.ทกัษะ 3.จรยิธรรม 4.ลกัษณะ
สว่นบคุคล 

PLO 1 PLO 1.3 CLO 1    
PLO 2 PLO 2.2  CLO 2   
PLO 3 PLO 3.1   CLO 3  
PLO 4 PLO 4.3    CLO 4 

mailto:werawat.a@rsu.ac.th
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1. ความรู้ 
PLO 1 สามารถเขา้ใจ แนวคิด ทฤษฎี และหลกัการผลิต งานโฆษณาและส่ือสรา้งสรรคใ์หมี้ประสิทธิภาพ  
สอดคลอ้งกบับริบททางเศรษฐกิจ สงัคม วฒันธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกดา้นตา่งๆ 

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการ
ประเมินผล 

1.3 มีความรู ้ความ
เขา้ใจในความเปล่ียน 
แปลง ผลกระทบของ
บรบิทท่ีเก่ียวขอ้ง และ 
สามารถประยกุตใ์ช้
ในการบรหิารจดัการ
ธุรกิจโฆษณาและงาน
สรา้งสรรคต์า่งๆได้
อยา่งเหมาะสม 

นกัศกึษาสามารถตดิตามความ
เปล่ียนแปลง วิเคราะหป์ระเมิน
สถานการณข์องอตุสาหกรรม
โฆษณาและส่ือสรา้งสรรคใ์น
บรบิทเศรษฐกิจ สงัคม และ
เทคโนโลยียคุดจิิทลั 

 สอนแบบบรรยาย 

 สอนโดยยกตวัอย่าง
กรณีศกึษา (Case Study) 

 มอบหมายงานใหศ้กึษา
คน้ควา้เพิ่มเตมิ 

 

 ประเมินจาก
การวิเคราะห์
กรณีศกึษา 

 ประเมินจาก
กิจกรรมย่อย 

 

 
2. ทักษะ 
PLO 2 สามารถคิด วิเคราะหอ์ยา่งมีระบบ บรูณาการความรู ้และประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยีในการวางกลยทุธ ์ 
และผลิตงานโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

 2.1 สามารถบรูณา
การศาสตรด์า้นการ
โฆษณาและศาสตร์
อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 
เพ่ือน าไปใชใ้นทาง
ปฏิบตัไิดอ้ย่าง
เหมาะสม 

นกัศกึษาสามารถบรูณาการ
ความรูด้า้นการโฆษณาและ
ศาสตรอ่ื์นๆ ท่ีเก่ียวขอ้งในการ 
วิเคราะห ์วางแผน การบรหิาร
จดัการงานโฆษณาและธรุกิจ
สรา้งสรรคใ์นยคุดจิิทลัไดอ้ย่าง
มีประสิทธิภาพ 

 สอนแบบบรรยาย 

 กิจกรรมการเรียนรู ้

 ประเมินจากโครงงาน
ท่ีเป็นโจทยจ์รงิจาก
สถานการณด์า้น
การตลาดของวงการ
โฆษณาและธุรกิจ
สรา้งสรรคใ์นปัจจบุนั 

 
3. จริยธรรม 
PLO 3 ตระหนกัในคณุคา่ จรยิธรรม ปฏิบตัิตามหลกั จรรยาบรรณใน วิชาชีพโฆษณา มีความรบัผิดชอบ และ 
มีสว่นรว่มในการสรา้งสรรคส์งัคม 

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
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3.1 ตระหนกัใน
คณุคา่ คณุธรรม 
จรยิธรรม มีจิต 
สาธารณะ และ  
ซ่ือสตัยส์จุรติ 

นกัศกึษาสามารถปฏิบตัิตนให้
เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินยั 
ตรงตอ่เวลา ตระหนกัในคณุธรรม 
จรยิธรรมในวิชาชีพโฆษณา 

 สอนแบบบรรยาย 
 

 ประเมินจากการเขา้ชัน้
เรียน การมีสว่นรว่มใน 
การอภิปรายแสดง
ความคดิเห็นเก่ียวกบั
ประเดน็ดา้นจริยธรรม 

 
4. ลักษณะบุคคล 
PLO 4 มีความสามารถในการคิดสรา้งสรรคท่ี์เป็นเอกลกัษณ ์พรอ้มเรียนรู ้ปรบัตวั สามารถท างานเป็นทีม และ
ความรบัผดิชอบตอ่ตนเองและสงัคม 

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

4.3 มีระเบียบวินยั 
ตรงตอ่เวลา และมี
ความรบัผิดชอบตอ่
ตนเองและสงัคมใน
ฐานะนกัวิชาชีพ
โฆษณา 

นกัศึกษาสามารถท างานเป็นทีม มี
ภาวะผูน้  าและผูต้าม ท างานรว่มกบั
กลุ่มท่ีมีความคิดเห็นท่ีหลากหลาย
และมมุมองท่ีแตกตา่งได ้

 สอนแบบบรรยาย 
 

 ประเมินการท างาน
กลุม่และผลงาน 

 
หมวดที ่4  แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และส่ือทีใ่ช้ 

จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

1 แนะน ารายวิชา อธิบาย
กิจกรรมการเรียนการสอน 
การประเมินผล และชอ่งทาง
การติดตอ่ (online/ on site) 
- ความรูค้วามเขา้ใจเบือ้งตน้
เก่ียวกบัอตุสาหกรรมโฆษณา
และธุรกิจส่ือสรา้งสรรคใ์น
ระบบเศรษฐกิจดจิิทลั 

- บรรยาย สอบถามพืน้ความรู ้
- ส  ารวจความสนใจของ นศ. 
เก่ียวกบัการท างานวิชาชีพใน
อตุสาหกรรมโฆษณา 
- ท าขอ้ตกลงและท าความ
เขา้ใจในกระบวนการเรียนรู้
แบบ Problem-Base / 
Project-Base Learning  

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

2 - นิยามและกรอบแนวคดิใน
การศกึษาเรียนรูเ้ก่ียวกบั

- บรรยาย ถาม-ตอบ 
- สืบคน้/ส ารวจขอ้มลูออนไลน ์

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

ธุรกิจโฆษณาในดา้นตา่งๆ 
- พฒันาการของอตุสาหกรรม
โฆษณาจากอดีต-ปัจจบุนั    
- แนวคดิในการด าเนินธุรกิจ
โฆษณาและส่ือสรา้งสรรคท์ัง้
แบบดัง้เดมิ-ดจิิทลั 

- อภิปราย/แลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนัในชัน้เรียน 

3 สถานการณปั์จจบุนัและ
ความเปล่ียนแปลงดา้นตา่งๆ 
ของอตุสาหกรรมโฆษณา:     
- ปัจจยัทางเศรษฐกิจ สงัคม 
และบรบิทอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 
- พฒันาการทางเทคโนโลยีท่ี
เก่ียวขอ้งกบัวงการโฆษณา 
- ความเปล่ียนแปลงของภมูิ
ทศันส่ื์อบนแพลตฟอรม์ตา่งๆ 
ท่ีมีผลกระทบตอ่โลกโฆษณา 
- ความเปล่ียนแปลงของ
ผูบ้รโิภคในยคุดจิิทลัและ
แนวโนม้ในอนาคต 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายแลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนัในชัน้เรียน 
- สืบคน้/ส ารวจขอ้มลูออนไลน ์
- ท าแบบฝึกหดั และอภิปราย 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

4 - การก าหนดวตัถปุระสงคใ์น
การด าเนินธุรกิจโฆษณา/ส่ือ
สรา้งสรรค ์
- ธุรกิจโฆษณาประเภทตา่งๆ  
- นกัวิชาชีพโฆษณา/ ธรุกิจ
สรา้งสรรค/์ และวิชาชีพ
เฉพาะท่ีเก่ียวขอ้ง 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น 
- มอบหมายงานสืบคน้ขอ้มลู 
และวิเคราะหก์รณีศกึษา
เก่ียวกบัการท างานโฆษณาใน
บทบาทหนา้ท่ี/ต  าแหนง่ตา่งๆ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

5 - โครงสรา้งขององคก์รธุรกิจ
โฆษณา: บริษัทตวัแทน
โฆษณา (Ad. agency) 
- บทบาทหนา้ท่ีและรูปแบบ

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น 
- แบบฝึกหดัทดสอบความ
เขา้ใจในหวัขอ้ตา่งๆ ท่ีได้

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

การใหบ้รกิารดา้นตา่งๆ 
- กระบวนการท างานโฆษณา
ของบรษิัทตวัแทนโฆษณา
รูปแบบตา่งๆ 
- “ลกูคา้”ของธุรกิจโฆษณา 
และการติดตอ่ประสานงาน/
ใหบ้รกิารลกูคา้ 

เรียนรูไ้ปแลว้ 
- สืบคน้/ส ารวจขอ้มลูออนไลน ์
และอาจมีการไปทศันศกึษา 
ณ องคก์รธุรกิจโฆษณาและ
ธุรกิจสรา้งสรรคต์ามความ
เหมาะสม 

6 - การท างานของฝ่ายตา่งๆใน
องคก์รธุรกิจโฆษณา : 
ฝ่ายสรา้งสรรค ์
ฝ่ายบรหิารงานลกูคา้ 
ฝ่ายวางแผนส่ือ/ซือ้ส่ือ 
ฝ่าย Production 
งานวิจยัโฆษณาดา้นตา่งๆ 
งานดา้นอ่ืนๆ 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง  
- ถาม-ตอบ และแลกเปล่ียน
ความเห็นรว่มกนัในชัน้เรียน 
- สืบคน้/ส ารวจขอ้มลูออนไลน ์
- มอบหมายรายงาน(1) ศกึษา
การท างานโฆษณาฝ่ายตา่งๆ
(งานกลุม่ 3 คน) 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

7 - การเสนอแผนงานโฆษณา/ 
การจดัท าขอ้เสนอโครงการ 
(Proposal) ส าหรบัธุรกิจ
โฆษณา/ธุรกิจสรา้งสรรค์
รูปแบบตา่งๆ 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง
กรณีศกึษา 
- น าเสนอรายงาน (1)  
- มอบหมายประเดน็
กรณีศกึษาใหไ้ปสืบคน้ขอ้มลู 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

8 พักระหว่างภาคเรียน M i d t e r m   B r a k e 
9 - กรณีศกึษาความเปล่ียน 

แปลงของบริบททางสงัคม/
เศรษฐกิจ /เทคโนโลยีตา่งๆ ท่ี
มีผลกระทบตอ่อตุสาหกรรม
โฆษณาทัง้ในประเทศไทย
และระดบัโลก 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง ถาม-
ตอบ อภิปรายแลกเปล่ียน
ความคดิเห็นรว่มกนัในชัน้
เรียนเก่ียวกบักรณีศกึษาตา่งๆ 
- ทดสอบวดัความเขา้ใจ 
(ขอ้สอบแบบอตันยั) 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

10 - ธุรกิจสรา้งสรรคต์า่งๆ ท่ี
เก่ียวขอ้งกบัอตุสาหกรรม
โฆษณาในปัจจบุนั   

- มอบหมายใหค้น้ควา้/ส ารวจ
คดัเลือกกรณีศกึษา /สืบคน้
ขอ้มลูอา้งอิงจากแหลง่ตา่งๆ  

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

11 - แนวคดิเก่ียวกบัความ
รบัผิดชอบตอ่สงัคมและ
จรยิธรรมวิชาชีพส าหรบัธุรกิจ
โฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์
- กฏหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบั
ธุรกิจโฆษณา กระบวนการ
ควบคมุตนเองขององคก์ร
โฆษณา/ สมาคมวิชาชีพ 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง และ
สืบคน้ขอ้มลูกรณีศกึษา 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น
รว่มกนัในชัน้เรียนเก่ียวกบั
กรณีศกึษาท่ีน่าสนใจหรือมี
ประเดน็ปัญหาดา้นจริยธรรม/ 
ความรบัผิดชอบตอ่สงัคมและ
แง่มมุอ่ืนๆ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

12 - การพฒันาแนวคิดธุรกิจ
โฆษณาในยคุดจิิทลั แนวโนม้ 
ฉากทศัน ์และภาพอนาคต
ของเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์
- การน าเสนอ Credentials/ 
company profile ของธุรกิจ
โฆษณาและธุรกิจส่ือ
สรา้งสรรครู์ปแบบตา่งๆ 

- บรรยาย ถาม-ตอบ  
- สงัเกตการณน์อกสถานท่ี 
-วิเคราะหก์รณีศกึษา อภิปราย    
-มอบหมายโครงงาน (2) 
ศกึษาปัญหาเฉพาะจาก
ประเดน็ท่ีเรียน(Problem-
base studies)  

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

13 เสนอโครงงานศกึษาคน้ควา้
เก่ียวกบัธุรกิจโฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์

- น าเสนอโครงงาน (2) (กลุม่) 
- อภิปรายแลกเปล่ียน
ความเห็น 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

14 กิจกรรมการเรียนรูแ้บบ 
Project-base ผา่นโครงงาน
ปลายภาค (งานกลุม่) 

- ใหโ้จทย ์(Briefing) โครงงาน
ปลายภาค  ถาม-ตอบ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

15 การพฒันาแนวคิดและการ
วางแผน การน าเสนอแผน 
งาน ประสานงานดา้นตา่งๆ 

- เสนอโครงงาน (Proposal) 
และแนวคิด/ ขอ้มลูเบือ้งตน้
เก่ียวกบัโครงงานปลายภาค 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

16 น าเสนอโครงงานปลายภาค  

(Final Project 
Presentation)      

- น าเสนอโครงงานปลายภาค 
(Final presentation) 
- อภิปรายแลกเปล่ียน
ความเห็น 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

รวม 45  
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2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมินผลการเรียนรู้ สัปดาหท์ี่ประเมิน 
สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

1.3 
แบบฝึกหดั การทดสอบย่อย รายงาน 
กิจกรรมย่อย 

5, 6, 11, 12, 13, 14 30 

2.2 
การน าเสนอโครงงานปลายภาค  
(Final Project Presentation) 

16 30 

3.1 
การ เข้าชั้น เรียน  ก าร มี ส่ วน ร่วม      
การอภิปรายในชัน้เรียน 

ตลอดภาคการศกึษา 10 

4.3 การท างานกลุม่ 13-16 30 

รวม 100 
 
 
3. ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธก์ารเรียนรู้ 
 
 
 
 
 
        

CLOs 
 

1.ความรู ้
 

2.ทกัษะ 
 

3.จรยิธรรม 
 

4.ลกัษณะบคุคล 
CLOs 

 
1.ความรู ้

 
2.ทกัษะ 

 
3.จรยิธรรม 

 
4.ลกัษณะบคุคล 
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1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 
CLO 1 นกัศกึษา
สามารถอธิบาย
ความส าคญัของส่ือ
โฆษณา ใน
สถานการณค์วาม
เปล่ียนแปลง ของ
อตุสาหกรรม
โฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์

 

    

 

  

 

  

 

CLO 2 สามารถ
บรูณาการศาสตร์
ดา้นการโฆษณา
และศาสตรอ่ื์นๆ ท่ี
เก่ียวขอ้ง เพื่อ
น าไปใชใ้นทาง
ปฏิบตัไิดอ้ย่าง
เหมาะสม 

 

    

 

  

 

  

 

CLO 3 ตระหนกัใน
คณุคา่ คณุธรรม 
จรยิธรรม มีจิต 
สาธารณะ และ  
ซ่ือสตัยส์จุรติ 

 

    

 

  

 

  

 

CLO 4 มีระเบียบ
วินยั ตรงตอ่เวลา 
และมีความ
รบัผิดชอบตอ่ตนเอง
และสงัคมในฐานะ
นกัวิชาชีพโฆษณา 

 

    

 

  

 

  

 
 
 
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หมวดที ่5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ต าราและเอกสารหลัก 
คอตเลอร,์ ฟิลิป. (2564). การตลาด 5.0 : เทคโนโลยีเพ่ือมวลมนษุยชาติ. กรุงเทพฯ: เนชั่นบุ๊คส.์ 
สโรจ  เลาหศริ.ิ (2565). Seamless Marketing Communication ส่ือสารการตลาดแบบไรร้อยตอ่. 
กรุงเทพฯ:ช็อรต์คตั อมรินทรพ์ริน้ติง้ แอนดพ์บัลิชชิ่ง. 

การบริหารงานโฆษณา. หน่วยท่ี 1-15. พิมพค์รัง้ท่ี 1. (2549). นนทบรุี : ส  านกัพิมพม์หาวิทยาลยั  
สโุขทยัธรรมาธิราช. 
2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ - 
3. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
1) ผูส้อนจะแนะน าหนงัสือ แหลง่ขอ้มลู และแหลง่เรียนรูท้ัง้ online/ offline เก่ียวกบัเรื่องท่ีเรียนในแตล่ะ    
    หวัขอ้ผ่านออนไลน ์(Line group) ตวัอยา่งเชน่ 

https://adaddictth.com  
https://www.adsoftheworld.com/  
https://marketeeronline.co/  

2) ตดิตอ่ผูส้อนทางโทรศพัทโ์ดยตรง หรือนดัหมายเพ่ือขอค าปรกึษา ณ หอ้งท างาน  
 

หมวดที ่6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา 
 การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนกัศกึษา 
 แบบประเมินกระบวนวิชา 
 การสนทนากลุม่ระหว่างผูส้อนและผูเ้รียน 
 การสะทอ้นคิด จากพฤติกรรมของผูเ้รียน 
 ขอ้เสนอแนะผา่นชอ่งทางออนไลน ์ท่ีอาจารยผ์ูส้อนไดจ้ดัท าเป็นช่องทางการส่ือสารกบันกัศกึษา 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 

2. กลยุทธก์ารประเมินการจัดการเรียนรู้ 
 แบบประเมินผูส้อน 
 สะทอ้นโดยนกัศกึษา 
 ผลการสอบ 
 การทวนสอบผลประเมินผลลพัธก์ารเรียนรู ้
  การประเมินโดยคณะกรรมการก ากบัมาตรฐานวิชาการ 
 การสงัเกตการณส์อนของผูร้ว่มทีมการสอน 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ......ประเมินการจดัการเรียนรูโ้ดยนกัวิชาชีพ...... 

https://adaddictth.com/
https://www.adsoftheworld.com/
https://marketeeronline.co/
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3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้ 
  สมัมนาการจดัการเรียนการสอน 
 การวิจยัในและนอกชัน้เรียน 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 

4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธก์ารเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา 
 มีการตัง้คณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลพัธก์ารเรียนรูข้องนกัศกึษา โดย

ตรวจสอบขอ้สอบรายงาน วิธีการใหค้ะแนนสอบ และการใหค้ะแนนพฤตกิรรม 
  การทวนสอบการใหค้ะแนนการตรวจผลงานของนกัศกึษาโดยกรรมการประจ าภาควิชาและคณะ 
 การทวนสอบการใหค้ะแนนจากการสุม่ตรวจผลงานของนกัศกึษาโดยอาจารย ์หรือผูท้รงคณุวฒุิอ่ืน ๆ  

ท่ีไมใ่ชอ่าจารยป์ระจ าหลกัสตูร 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 

5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา 
  ปรบัปรุงกระบวนวิชาในแตล่ะปี ตามขอ้เสนอแนะและผลการทวนสอบตามขอ้ 4 
 ปรบัปรุงกระบวนวิชาในแตล่ะปี ตามผลการประเมินผูส้อนโดยนกัศกึษา 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 


