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รายละเอียดของรายวิชา 
 

วิทยาลัยนิเทศศาสตร ์  สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสร้างสรรค ์
หลักสูตร นิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์ฉบบัปี พ.ศ. 2568 
 

หมวดที ่1  ข้อมูลท่ัวไป 
  ADM 362  เทคนิคและปฏิบตักิารในกิจกรรมสรา้งสรรค ์ 3 (3-0-6) 
  ( Creative Event Technique and Practice )   
  วิชาบงัคบัรว่ม  -   
  วิชาบงัคบัก่อน  ADM150, ADM156   
  ภาคการศกึษา  1 / 2568   
  กลุม่  01   

 

ประเภทของวิชา  วิชาปรบัพืน้ฐาน   
  วิชาศกึษาทั่วไป   
  วิชาเฉพาะ   
  วิชาเลือกเสรี   
อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบ อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ   อาจารยป์ระจ า   

อาจารยผ์ูส้อน อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ  
 

อาจารยป์ระจ า 
 อาจารย์

พิเศษ 
สถานท่ีสอน อาคาร 15 มหาวิทยาลยัรงัสิต  ในท่ีตัง้  นอกท่ีตัง้ 
วนัท่ีจดัท า 18 สิงหาคม 2568     
 

หมวดที ่2 วัตถุประสงคข์องรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 
 

1. วัตถุประสงคข์องรายวิชา 
          1. เพ่ือใหน้กัศกึษามีความรูค้วามเขา้ใจเก่ียวกบัแนวคดิ เทคนิค การวางแผน และเทคโนโลยีท่ีใชใ้นการ
จดักิจกรรมพิเศษทางการตลาด การโฆษณา และธุรกิจสรา้งสรรครู์ปแบบตา่งๆ 
          2. เพ่ือใหน้กัศกึษาสามารถน าเอาความรูค้วามเขา้ใจจากการเรียนรู ้การวิเคราะหก์รณีศกึษา ทศัน
ศกึษาการสงัเกตการณ ์รวมถึงแนวโนม้ท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมพิเศษไปประยกุตใ์ชใ้นวิชาชีพโฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์  
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2.   ค าอธิบายรายวิชา  
       แนวคิดและเทคนิคในการจดักิจกรรมพิเศษตา่งๆ การวางแผน การเลือกใชแ้ละสรา้งสรรครู์ปแบบ
กิจกรรมอยา่งมีประสิทธิภาพ รวมถึงฝึกปฏิบตัิการออกแบบ สรา้งสรรคแ์ละควบคมุกิจกรรมพิเศษใหเ้ป็น 
ไปตามแผน 
 
3. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาหท์ีอ่าจารยใ์ห้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 

มี  3  ชั่วโมง / สปัดาห ์     e-mail: werawat.a@rsu.ac.th 
        Line: werawata 
        Tel:  084 649 1649 
        หอ้งพกัอาจารย ์15-306  

 

4. ผลลัพธก์ารเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  
    เม่ือสิน้สดุการเรียนการสอนแลว้ นกัศกึษาท่ีส าเรจ็การศกึษาในรายวิชา จะสามารถ  
 1) นักศึกษาสามารถอธิบายความหมาย บทบาทความส าคญัของกิจกรรมพิเศษในสถานการณ์
ความเปล่ียนแปลงของอตุสาหกรรมโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์
 2) นกัศกึษาสามารถใชเ้ทคโนโลยีท่ีทนัสมยัในการสืบคน้ รวบรวม วิเคราะห ์และประเมินขอ้มลูเพ่ือ
ใชใ้นการออกแบบและวางแผนงานกิจกรรมพิเศษเพ่ือการโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์
 3) นักศึกษาสามารถปฏิบัติตนให้เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินัย ตรงต่อเวลา ตระหนักใน
คณุธรรม จรยิธรรมในวิชาชีพโฆษณา 
 4) นักศึกษาสามารถท างานเป็นทีม มีภาวะผูน้  าและผูต้าม ท างานร่วมกับกลุ่มท่ีมีความคิดเห็นท่ี
หลากหลายและมมุมองท่ีแตกตา่งไดอ้ยา่งมีความสขุ 
  

หมวดที ่3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
 

การพฒันาผลการเรียนรูร้ายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรูแ้ตล่ะดา้นท่ีมุง่หวงั   มีดงัตอ่ไปนี ้

วิชาเทคนิคและปฏิบตัิการในกิจกรรมสรา้งสรรค ์ ผลลัพธก์ารเรียนรู้ตามเกณฑม์าตรฐานคุณวุฒิ 

การเรียนรูข้องหลกัสตูร 
(PLOs) 

ผลลพัธก์ารเรียนรูย้่อย 
(Sub PLOs) 

1.ความรู ้ 2.ทกัษะ 3.จรยิธรรม 4.ลกัษณะ
สว่นบคุคล 

PLO 1 PLO 1.2 CLO 1    
PLO 2 PLO 2.1  CLO 2   
PLO 3 PLO 3.1   CLO 3  
PLO 4 PLO 4.2    CLO 4 

mailto:werawat.a@rsu.ac.th
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1. ความรู้ 
PLO 1 สามารถเขา้ใจ แนวคิด ทฤษฎี และหลกัการผลิต งานโฆษณาและส่ือสรา้งสรรคใ์หมี้ประสิทธิภาพ  
สอดคลอ้งกบับริบททางเศรษฐกิจ สงัคม วฒันธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกดา้นตา่งๆ 

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.2 มีความรู ้ความ
เขา้ใจในความเปล่ียน 
แปลง ผลกระทบของ
บรบิทท่ีเก่ียวขอ้ง และ 
สามารถประยกุตใ์ช้
ในการสรา้งสรรคง์าน 
กิจกรรมพิเศษตา่งๆ
ไดอ้ยา่งเหมาะสม 

นกัศกึษาสามารถวิเคราะห์
สถานการณ ์ระบปัุญหา และ
ประยกุตใ์ชค้วามรูเ้ชิงวิชาชีพ
โฆษณา และเลือกใชเ้ครื่องมือใน
การแกปั้ญหาในการท างานกิจกรรม
พิเศษดา้นการโฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรคไ์ดอ้ยา่งเหมาะสม 

 สอนแบบบรรยาย 

 สอนโดยยกตวัอย่าง
กรณีศกึษา (Case 
Study) 

 มอบหมายงานให้
ศกึษาคน้ควา้เพิ่มเตมิ 

 

 ประเมินจาก
การวิเคราะห์
กรณีศกึษา 

 ประเมินจาก
กิจกรรมย่อย 

 

 
2. ทักษะ 
PLO 2 สามารถคิด วิเคราะหอ์ยา่งมีระบบ บรูณาการความรู ้และประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยีในการวางกลยทุธ ์ 
และผลิตงานโฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

 2.1 สามารถคดิ 
 อยา่งเป็นระบบ  
สืบคน้ ส ารวจ 
ตีความ ประเมิน
ขอ้มลูตา่งๆ เพ่ือใช้
วางกลยทุธก์าร
ส่ือสาร น าเสนอ
วิธีแกไ้ขปัญหาให ้
ตอบโจทยค์วาม 
อยา่งสรา้งสรรค ์

นกัศกึษาสามารถใช้
เทคโนโลยีท่ีทนัสมยัในการ
สืบคน้ รวบรวม วิเคราะห ์
และประเมินขอ้มลูเพ่ือใชใ้น
การออกแบบ/วางแผน
กิจกรรมพิเศษทางการ
โฆษณาและธุรกิจสรา้งสรรค์
ยคุดจิิทลั 

 สอนแบบบรรยาย 

 กิจกรรมการเรียนรูแ้ละ
ฝึกปฏิบตังิานวางแผน/
ออกแบบกิจกรรมพิเศษ 

 ประเมินจากโครงงาน
ท่ีเป็นโจทยจ์รงิจาก
สถานการณด์า้น
การตลาดในปัจจบุนั 
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3. จริยธรรม 
PLO 3 ตระหนกัในคณุคา่ จรยิธรรม ปฏิบตัิตามหลกั จรรยาบรรณใน วิชาชีพโฆษณา มีความรบัผิดชอบ และ 
มีสว่นรว่มในการสรา้งสรรคส์งัคม 

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 ตระหนกัใน
คณุคา่ คณุธรรม 
จรยิธรรม มีจิต 
สาธารณะ และ  
ซ่ือสตัยส์จุรติ 
  

นกัศกึษาสามารถปฏิบตัิตนให้
เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินยั 
ตรงตอ่เวลา ตระหนกัในคณุธรรม 
จรยิธรรมในวิชาชีพโฆษณา 

 สอนแบบบรรยาย 
 

 ประเมินจากการเขา้
ชัน้เรียน การมีสว่น
รว่ม การอภิปราย
แสดงความคิดเห็นใน
ชัน้เรียนเก่ียวกบั
ประเดน็ดา้นจริยธรรม 

 
4. ลักษณะบุคคล 
PLO 4 มีความสามารถในการคิดสรา้งสรรคท่ี์เป็นเอกลกัษณ ์พรอ้มเรียนรู ้ปรบัตวั สามารถท างานเป็นทีม และ
ความรบัผดิชอบตอ่ตนเองและสงัคม 

(Sub PLOs) สาระผลลัพธ ์
การเรียนรู้รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

4.2 มีภาวะความ
เป็นผูน้  าและผูต้าม 
สามารถท างานเป็น
ทีม สามารถปรบัตวั
เพ่ือตัง้รบัความ
เปล่ียนแปลงใน
บรบิทตา่งๆ ไดดี้ 

นกัศกึษาสามารถท างานเป็นทีม 
มีภาวะผู้น  าและผู้ตาม ท างาน
ร่วมกับกลุ่มท่ีมีความคิดเห็นท่ี
ห ล ากห ล าย แล ะ มุ ม ม อ ง ท่ี
แตกตา่งได ้

 สอนแบบบรรยาย 
 

 ประเมินการท างาน
กิจกรรมกลุม่และ
ผลงานท่ีมอบหมาย 

 
 
 

หมวดที ่4  แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และส่ือทีใ่ช้ 

จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

1 แนะน ารายวิชา อธิบาย
กิจกรรมการเรียนการสอน 

- บรรยาย สอบถามพืน้ความรู ้
- ส  ารวจความสนใจของ นศ. 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

การประเมินผล และ
ชอ่งทางการตดิตอ่ส่ือสาร 
online/ on site กบัผูส้อน 
- ความเขา้ใจเบือ้งตน้
เก่ียวกบักิจกรรมพิเศษทาง
การตลาดส าหรบัธุรกิจ
โฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์

- ท าความเขา้ใจเก่ียวกบั
กระบวนการเรียนรูแ้บบ 
Problem-Base / Project-
Base Learning ท่ีเนน้ผูเ้รียน
เป็นส าคญั และกฎ-กตกิาใน
การเรียนการสอน 

2 - นิยามและกรอบแนวคดิใน
การศกึษา    
- แนวคดิในการวางแผน
กิจกรรมพิเศษทางการ
โฆษณาและส่ือสรา้งสรรค ์

- บรรยาย ถาม-ตอบ 
- อภิปรายแลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนัในชัน้เรียน 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

3 การวิเคราะหส์ถานการณ/์
บรบิทตา่งๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เชน่ 
ปัจจยัทางเศรษฐกิจ สงัคม 
พฒันาการทางเทคโนโลยีท่ี
เก่ียวขอ้ง 
- ความเปล่ียนแปลงของ
ผูบ้รโิภคในปัจจบุนั 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น 
- สืบคน้ ส ารวจขอ้มลูออนไลน ์
- ท าแบบฝึกหดั และอภิปราย
รว่มกนัในชัน้เรียน 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

4 - การก าหนดวตัถปุระสงค์
ของกิจกรรม กลุม่เปา้หมาย 
รูปแบบกิจกรรม และการ
เตรียมงานจดักิจกรรม
พิเศษดา้นโฆษณาและ
ธุรกิจสรา้งสรรคแ์บบตา่งๆ  
- วิเคราะหค์วามเป็นไปได้
ในการจดักิจกรรมพิเศษ 
- วิธีคิดกลยทุธส์รา้งสรรค์
ส  าหรบังาน Event/ MICE./ 
Exhibition/ Festival 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น 
- กรณีศกึษา: กลยทุธ์
สรา้งสรรค ์ในการจดักิจกรรม
พิเศษทางการโฆษณา ธุรกิจ
สรา้งสรรค ์และการส่ือสาร
องคก์ร หรือกิจกรรมทางสงัคม
อ่ืนๆ ท่ีนา่สนใจ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 



 6 

สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

5 - การวางแผนกิจกรรม
พิเศษในรูปแบบดัง้เดมิ 
ออนไลน ์และแบบผสม 
(Event on Site/ Online-
Virtual / Hybrid) 
- กระบวนการท างาน ขัน้
เตรียมการ กิจกรรม หลงั
กิจกรรม (Preparation/ 
Production-Event Day/ 
Post-event ) 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น
รว่มกนัในชัน้เรียน 
- แบบฝึกหดัทดสอบความ
เขา้ใจในหวัขอ้ตา่งๆ ท่ีได้
เรียนรูไ้ปแลว้ 
- มอบหมายงานส ารวจและ
สงัเกตการณน์อกสถานท่ี
เก่ียวกบักิจกรรมพิเศษรูปแบบ
ตา่งๆ ในสถานการณจ์รงิ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

6 ความรูค้วามเขา้ใจเก่ียวกบั
กิจกรรมพิเศษในยคุดจิิทลั 
ผลกระทบจากการเปล่ียน
ผา่นสูย่คุดจิิทลัและยคุหลงั
สถานการณโ์ควิด (Digital 
Transformation/ Digital 
Disruption/ Post-COVID/ 
AI-rising era ) 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง  
- ถาม-ตอบ แลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนั 
- มอบหมายรายงาน(1)ความ
เปล่ียนแปลงในปัจจบุนัท่ี
สง่ผลกระทบตอ่การท างาน
ดา้น Event  

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

7 การน าเสนอแนวคิด
โครงการ Event และวิธีการ
จดัท าขอ้เสนอโครงการ 
(Proposal) ส าหรบักิจกรรม
พิเศษดา้นโฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์โดยศกึษาจาก
กรณีศกึษาในอดีต-ปัจจบุนั 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง
กรณีศกึษา 
- ทดลองสรา้งสรรคแ์นวคดิ/ 
การเลือกเทคนิค/ สถานท่ี/ 
บคุลากร/ การใชส่ื้อโฆษณา
ประชาสมัพนัธ ์และฝึกจดัท า 
Proposal รูปแบบตา่งๆ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

8 พักระหว่างภาคเรียน M i d t e r m   B r a k e 
9 กรณีศกึษา: บริบททาง

สงัคมในมิติตา่งๆ ท่ีมีผลตอ่
การจดักิจกรรมพิเศษ 

- น าเสนอรายงาน(1)  
  (งานกลุม่) 
- อภิปราย แลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนัในชัน้เรียน 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

10 การเก็บขอ้มลู การวิเคราะห์
ขอ้มลูดา้นการตลาด 
กลุม่เปา้หมาย เทคโนโลยี 
สถานท่ีจดักิจกรรม การ
แกปั้ญหาตา่งๆ ในกระบวน
ท างานกิจกรรมพิเศษ  

- บ ร รย าย  แ ล ะ อ ภิ ป ราย
รว่มกนัในชัน้เรียน 
- วิเคราะหก์รณีศกึษา 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

11 แนวคิดความรบัผิดชอบตอ่
สงัคมและจรยิธรรมวิชาชีพ
ส าหรบักิจกรรมพิเศษ
ทางการโฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรคใ์นปัจจบุนั 

- บรรยาย ยกตวัอยา่ง และ
สืบคน้ขอ้มลูกรณีศกึษา 
- แลกเปล่ียนความคิดเห็น 
เก่ียวกบักิจกรรมท่ีนา่สนใจ
หรือประเดน็ท่ีมีปัญหา 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

12 - แนวคดิในการพฒันา
กิจกรรมพิเศษในยคุดจิิทลั  
- แนวโนม้ ฉากทศันอ์นาคต
ของธุรกิจสรา้งสรรคแ์ละ
อตุสาหกรรมดา้นนี ้(Event 
Trend & Future Scenario) 

-บรรยาย ทศันศกึษางาน       
อีเวนทน์อกสถานท่ี  
-วิเคราะหก์รณีศกึษา 
-มอบหมายงาน (2) ศกึษา
ปัญหาเฉพาะ (Problem-
base studies)  

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

13 เสนอรายงานศกึษาคน้ควา้
เก่ียวกบักิจกรรมพิเศษ
ส าหรบัธุรกิจโฆษณาและ
ส่ือสรา้งสรรค ์

- น าเสนองาน(2) (กลุม่) 
- อภิปรายแลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนัในชัน้เรียน 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

14 กิจกรรมการเรียนรูแ้บบ 
Project-base ผา่นการท า
โครงงานปลายภาค  
(งานกลุม่) 

- ใหโ้จทย ์(Briefing) โครงงาน
ปลายภาค  ถาม-ตอบ 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

15 การพฒันาแนวคิด การ
ออกแบบ การวางแผน การ
ตดิตอ่ประสานงาน และการ
ประยกุตใ์ชเ้ทคโนโลยีใน
การจดักิจกรรมพิเศษ  

- บรรยาย และอภิปราย
รว่มกนัในชัน้เรียน 
- กิจกรรมซอ้มการน าเสนอ
โครงงานปลายภาค 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือทีใ่ช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

16 น าเสนอโครงงานปลายภาค  

(Final Project 
Presentation)      

- น าเสนอโครงงานปลายภาค 
- อภิปรายแลกเปล่ียนความ
คดิเห็นรว่มกนั 

- บรรยายสรุปรายวิชา 

3 อ.วีรวฒัน ์ อ าพนัสขุ 

รวม 45  
 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมินผลการเรียนรู้ สัปดาหท์ี่ประเมิน 
สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

1.2 
แบบฝึกหดั การทดสอบย่อย รายงาน 
กิจกรรมย่อย 

5, 6, 11, 12, 13, 14 30 

2.1 
การน าเสนอโครงงานปลายภาค  
(Final Project Presentation) 

16 30 

3.1 
การ เข้าชั้น เรียน  ก าร มี ส่ วน ร่วม      
การอภิปรายในชัน้เรียน 

ตลอดภาคการศกึษา 10 

4.2 การท างานกลุม่ 13-16 30 
รวม 100 

 
 
3. ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธก์ารเรียนรู้ 
 
 
 
 
 
        

CLOs 
 

1.ความรู ้
 

2.ทกัษะ 
 

3.จรยิธรรม 
 

4.ลกัษณะบคุคล 
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1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 
CLO 1 นกัศกึษา
สามารถอธิบาย
ความส าคญัของ
ส่ือโฆษณา ใน
สถานการณค์วาม
เปล่ียนแปลง ของ
อตุสาหกรรม
โฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์

 

    

 

  

 

  

 

CLO 2 นกัศกึษา
สามารถใช้
เทคโนโลยีท่ี
ทนัสมยัในการ
สืบคน้ รวบรวม 
วิเคราะห ์และ
ประเมินขอ้มลูเพ่ือ
ใชใ้นการวางแผน
ส่ือและพฒันางาน
โฆษณาและส่ือ
สรา้งสรรค ์

 

    

 

  

 

  

 

CLO 3 นกัศกึษา
สามารถปฏิบตัิตน
ใหเ้หมาะสมตาม
กฎระเบียบ มีวนิย 
ตรงตอ่เวลา 
ตระหนกัใน
คณุธรรม 
จรยิธรรมใน
วิชาชีพโฆษณา 

 

    

 

  

 

  

 

CLO 4 นกัศกึษา
สามารถท างาน

 
    

 
  

 
  
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หมวดที ่5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

 

1. ต าราและเอกสารหลัก 
พีระวฒัน ์ อรุพีพฒันพงศ.์ (2564). Story Marketing ท าการตลาดผา่น “เรื่องเลา่” ตอ้งรูจ้กัการ “เลา่เรื่อง”  

อยา่งชาญฉลาด. นนทบรุี: ไอดีซี พรีเมียร.์ 
สโรจ  เลาหศริ.ิ (2565). Seamless Marketing Communication ส่ือสารการตลาดแบบไรร้อยตอ่.  

กรุงเทพฯ:ช็อรต์คตั อมรินทรพ์ริน้ติง้ แอนดพ์บัลิชชิ่ง. 
2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ - 
3. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
1) ผูส้อนจะแนะน าหนงัสือ แหลง่ขอ้มลู และแหลง่เรียนรูท้ัง้ online/ offline เก่ียวกบัเรื่องท่ีเรียนในแตล่ะ    
    หวัขอ้ผ่านออนไลน ์(Line group) ตวัอยา่งเชน่ 

https://adaddictth.com  
https://www.adsoftheworld.com/  
https://marketeeronline.co/  

2) ตดิตอ่ผูส้อนทางโทรศพัทโ์ดยตรง หรือนดัหมายเพ่ือขอค าปรกึษา ณ หอ้งท างาน  
 

หมวดที ่6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา 
 การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนกัศกึษา 
 แบบประเมินกระบวนวิชา 
 การสนทนากลุม่ระหว่างผูส้อนและผูเ้รียน 
 การสะทอ้นคิด จากพฤติกรรมของผูเ้รียน 
 ขอ้เสนอแนะผา่นชอ่งทางออนไลน ์ท่ีอาจารยผ์ูส้อนไดจ้ดัท าเป็นช่องทางการส่ือสารกบันกัศกึษา 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 

เป็นทีม มีภาวะ
ผูน้  าและผูต้าม 
ท างานรว่มกบั
กลุม่ท่ีมีความคิด 
เห็นท่ีหลากหลาย
และมมุมองท่ี
แตกตา่งไดอ้ยา่งมี
ความสขุ 

https://adaddictth.com/
https://www.adsoftheworld.com/
https://marketeeronline.co/
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2. กลยุทธก์ารประเมินการจัดการเรียนรู้ 
 แบบประเมินผูส้อน 
 สะทอ้นโดยนกัศกึษา 
 ผลการสอบ 
 การทวนสอบผลประเมินผลลพัธก์ารเรียนรู ้
  การประเมินโดยคณะกรรมการก ากบัมาตรฐานวิชาการ 
 การสงัเกตการณส์อนของผูร้ว่มทีมการสอน 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ......ประเมินการจดัการเรียนรูโ้ดยนกัวิชาชีพ...... 

3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้ 
  สมัมนาการจดัการเรียนการสอน 
 การวิจยัในและนอกชัน้เรียน 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 

4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธก์ารเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา 
 มีการตัง้คณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลพัธก์ารเรียนรูข้องนกัศกึษา โดย

ตรวจสอบขอ้สอบรายงาน วิธีการใหค้ะแนนสอบ และการใหค้ะแนนพฤตกิรรม 
  การทวนสอบการใหค้ะแนนการตรวจผลงานของนกัศกึษาโดยกรรมการประจ าภาควิชาและคณะ 
 การทวนสอบการใหค้ะแนนจากการสุม่ตรวจผลงานของนกัศกึษาโดยอาจารย ์หรือผูท้รงคณุวฒุิอ่ืน ๆ  

ท่ีไมใ่ชอ่าจารยป์ระจ าหลกัสตูร 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 

5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา 
  ปรบัปรุงกระบวนวิชาในแตล่ะปี ตามขอ้เสนอแนะและผลการทวนสอบตามขอ้ 4 
 ปรบัปรุงกระบวนวิชาในแตล่ะปี ตามผลการประเมินผูส้อนโดยนกัศกึษา 
 อ่ืนๆ (ระบ)ุ ................................ 


