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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัย/นิเทศศาตร์     สาขาวิชา การภาพยนตร์ดิจิทัล
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต       ฉบับปี พ.ศ.2564
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	DFM434 
	
	ภาพยนตร์โฆษณา
	
	

	
	
	(Advertising  Film)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	DFM  233  การผลิตภาพยนตร์ดิจิทัล 1
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.วาจวิมล  เดชเกตุ
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	ห้อง 15-106
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	15  สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา

1) การนำความรู้ทางด้านการผลิตภาพยนตร์ไปใช้ในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา

2) ฝึกทักษะการผลิตภาพยนตร์โฆษณาที่เน้นการใช้ความคิดสร้างสรรค์เพื่อให้ผลงานเข้าถึงผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย
2.
คำอธิบายรายวิชา 



ภาคทฤษฎีและปฏิบัติในการถ่ายทำภาพยนตร์โฆษณา กระบวนการนำเสนอผลงาน จากความคิดเชิงสร้างสรรค์    รวมทั้งหลักเกณฑ์การประเมินคุณภาพของภาพยนตร์โฆษณา
Theories and practice of advertising film production processes of presentation by 
using  creative process ;  concepts and criteria in quality evaluation of advertising films.
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : vajwimol@Gmail.com








Facebook 








Line : vajwimol@Gmail.com








อื่น ระบุ
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  
    (สำหรับหลักสูตรที่ใช้ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร พ.ศ. 2565 เท่านั้น)


1)  นำความรู้ไปผลิตภาพยนตร์โฆษณา

2)  เรียนรู้บทบาททีมงานผลิตภาพยนตร์โฆษณา

3)  เรียนรู้แนวคิดการผลิตภาพยนตร์โฆษณาอย่างสร้างสรรค์และเข้าถึงผู้ชมที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.
คุณธรรม  จริยธรรม
	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2
	มีระเบียบวินัยตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	สอดแทรกเนื้อหาการสอน เพื่อให้ผู้เรียนตระหนักในการนำเสนอเนื้อหาเพื่อนำไปผลิตงานภาพยนตร์โฆษณาที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ไม่บิดเบือนความจริง  และแสดงจริยธรรมทั้งในบทบาททีมงานผลิต และการนำเสนอสารสู่ผู้รับสารที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย

	สังเกตพฤติกรรมการส่งผลงานผลิตของนักศึกษา ผ่านคุณภาพงานผลิตที่ได้มาตรฐาน หรือเทียบเท่าคุณภาพงานวิชาชีพในปัจจุปัน


2.
ความรู้ 

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1
	มีความรู้ความเข้าใจในกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา และเรียนรู้การผลิตงานภาพยนตร์โฆษณาที่มีคุณภาพได้รับการยอมรับจากผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย
	-บรรยาย ความหมาย ความสำคัญ ของภาพยนตร์โฆษณา ยกตัวอย่างประกอบการบรรยายด้วยผลงานภาพยนตร์โฆษณาที่มีคุณภาพดี
-มอบหมายการผลิตภาพยนตร์โฆษณา และเน้นขั้นตอนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา เพื่อให้ผู้เรียนได้เรียนรู้ตามขั้นตอนที่ปฏิบัติในระดับมืออาชีพ
-พิจารณาตรวจสอบงานผลิต และแนะนำการปรับแก้งานให้ได้คุณภาพเทียบเท้าระดับมืออาชีพ
	-ประเมินผลงานผลิตภาพยนตร์โฆษณา งานกลุ่มของนักศึกษา
-ประเมินสอบปลายภาค


3.
ทักษะทางปัญญา
	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.1
	สามารถในการคิดสร้างสรรค์ผลงานผลิตอย่างมีวิจารณญาณ และเป็นระบบ
	-ใช้สื่อประกอบการสอนด้วยผลงานภาพยนตร์โฆษณาในลักษณะต่างๆ โดยเฉพาะภาพยนตร์โฆษณาที่มีคุณภาพดีได้รับรางวัลในระดับสากล
-เชิญวิทยากรมืออาชีพทางด้านการผลิตภาพยนตร์โฆษณา เพื่อมาเป็นผู้วิจารณ์งานผลิตนักศึกษาและให้ข้อคิดที่มีประโยชน์ขยายผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
	-ประเมินผลจากงานผลิตนักศึกษาที่เป็นงานกลุ่ม
-ประเมินผลจากการสอบ
ปลายภาค


4.
ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1
	มีความสามารถในการติดต่อสื่อสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้อง
	-มอบหมายงานกลุ่มนักศึกษาในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา เน้นการทำงานในบทบาทหน้าที่แตกต่างกัน
-สนับสนุนอาจารย์ผู้สอนและนักศึกษา พูดคุย ปรึกษา ซักถามปัญหาที่เกี่ยวกับการคิดสร้างสรรค์และผลิตภาพยนตร์โฆษณา
	-สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาจากการทำงานผลิตเป็นกลุ่ม และใช้ความสามารถตามบทบาทหน้าที่ในการผลิต
-ประเมินและให้คะแนนงานผลินักศึกษาที่ทำงานเป็นกลุ่ม


5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	5.2
	มีทักษะในการใช้เครื่องมือสื่อสาร ในการทำงาน
	-สอดแทรกการสอนให้นักศึกษาเข้าถือความเหมาะสมในการใช้เครื่องมือสื่อสารในระบบออนไลน์ เพื่อติดตามงานนักศึกษา การถามตอบในข้อสงสัยของนักศึกษาระหว่างคิดและปฏิบัติงานผลิต ระหว่าง ผู้เรียน กับ ผู้สอน
	-สังเกตพฤติกรรมนักศึกษาต่อกลุ่มในการสื่อสารเพื่อสร้างสรรค์งานผลิตนักศึกษา
-ประเมินคะแนนจากงานผลิตที่เป็นงานกลุ่มนักศึกษา


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1.
	-แนะนำการเรียน

	บรรยายออนไลน์


	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	2.
	-ความหมายความสำคัญของภาพยนตร์โฆษณา
	บรรยายบรรยายออนไลน์

 ประกอบสื่อ ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณา


	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	3.
	บทบาทภาพยนตร์โฆษณาในสังคมไทย
	บรรยายออนไลน์


	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	4.
	การแบ่งประเภทภาพยนตร์โฆษณา
	บรรยายออนไลน์


	3.50
	- อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	5.
	แนวคิดการผลิตภาพยนตร์โฆษณาเชิงรณรงค์
	บรรยายออนไลน์พร้อม ยกตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาเชิงรณรงค์
	3.50
	- อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก
 

	6.
	การสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณา
	บรรยายออนไลน์

	3.50
	-อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	7.
	การนำเสนองานโฆษณา
	นักศึกษานำเสนองานโฆษณา
ถามตอบจากการนำเสนอโครงงาน 
	2

1.50
	- อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก
 

	8.
	                                                    พักระหว่างเทอม

	9
	ความหมายและความสำคัญของการอ้างอิง
	บรรยาย พร้อม ยกตัวอย่างการหา reference 

	3.50
	-อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	10
	ทีมงานตำแหน่งสำคัญในการผลิตภาพยนตร์โฆษณา
	บรรยาย 

	3.50
	-อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก
 

	11
	กระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (1)
	บรรยาย

	3.50
	-อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก
 

	12
	กระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา (2)
	บรรยาย

	3.50
	- อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก


	13
	นักศึกษานำเสนองานกลุ่มแนวคิดโฆษณาสินค้า
	นักศึกษานำเสนองานให้อาจารย์ comment


	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก 

	14.
	นักศึกษานำเสนองานกลุ่มแนวคิดโฆษณาสินค้า
	นักศึกษานำเสนองานให้อาจารย์ comment


	3.50
	-อ. จักรพันธ์  วุฑฒกนก

	15.
	นักศึกษานำเสนองานกลุ่มแนวคิดโฆษณาสินค้า
	นักศึกษานำเสนองานกลุ่มแนวคิดโฆษณาสินค้า

	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก 

	16.
	ทบทวนบทเรียน
	    บรรยาย
 
	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก 

	17.
	สอบปลายภาค 
	สอบข้อเขียน
	3.50
	-อ.จักรพันธ์  วุฑฒกนก 

	                                 รวม
	
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	2.1
	สอบปลายภาค
	17
	30%



	1.2, 2.1,  4.1
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน 
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%



	2.1,4.1
	ฝึกปฏิบัติและทดสอบปฏิบัตินักศึกษา
	3 และ 10
	10%

	1.2,2.1,3.1,4.1, 5.2
	ค้นคว้า การนำเสนอ Project

การทำงานกลุ่มและผลงาน
	5 และ 8 และ 11 และ 15
	50%


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
       (สำหรับหลักสูตรที่ใช้ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร พ.ศ. 2565 เท่านั้น)

	CLOs
	1.คุณธรรม จริยธรรม
	2.ความรู้
	3.ทักษะทางปัญญา
	4.ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ
	5. ทักษะ
การวิเคราะห์เชิงตัวเลขการสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ

	
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3.1
	3.2
	4.1
	4.2
	5.3
	5.4

	CLO 1  มีระเบียบวินัยตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 มีความรู้ความเข้าใจในกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา และเรียนรู้การผลิตงานภาพยนตร์โฆษณาที่มีคุณภาพได้รับการยอมรับจากผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3  สามารถในการคิดสร้างสรรค์ผลงานผลิตอย่างมีวิจารณญาณ และเป็นระบบ
	
	
	
	
	(
	
	
	
	
	

	CLO 4   มีความสามารถในการติดต่อสื่อสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้อง
	
	
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 5 มีทักษะในการใช้เครื่องมือสื่อสาร ในการทำงาน
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	(


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก


Alvarado Manuel,Buonanno Milly,Gray Herman , Miller Toby (2015). The Sage Handbook of

Television Studies. Los Angeles,London, New Delhi, Singapore, Washington DC.:Sage

Thronham Sue, Purris Tony (2005). Television Drama. Theories and Identities. Palgrave Macmillan
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

- ภาพยนตร์โฆษณา (บางฉาก หรือ บางเหตุการณ์ของละคร)

- บทภาพยนตร์โฆษณา
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

ภาพยนตร์บางเรื่องที่ผู้สอนแนะนำนักศึกษาดูประกอบการเรียนการสอนในบางหัวข้อ
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา

การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา  
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน

การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน   

ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา  
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้

แบบประเมินผู้สอน        

สะท้อนโดยนักศึกษา      

ผลการสอบ        

การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้     
      การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ     
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) การประชุมสาขาวิชาการภาพยนตร์ดิจิทัล ก่อนเปิดภาคการศึกษา
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา

มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม   
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา

ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4 
· ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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