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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ ฉบับปี พ.ศ. 2568
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	ADM354
	
	การวิจัยและการพัฒนาเพื่องานโฆษณา
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Advertising Research and Development)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	ADM 153 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึก
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ผศ.ดร.บดินทร์ เดชาบูรณานนท์ 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ดร.บดินทร์ เดชาบูรณานนท์ 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	14 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา

1) นักศึกษาสามารถวิเคราะห์ปัญหา ประยุกต์ใช้ความรู้ ความเข้าใจ และทักษะที่เกี่ยวกับงานวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ โดยออกแบบการและพัฒนางานวิจัยด้านการโฆษณา 

2) นักศึกษาสามารถตระหนักในคุณธรรม จริยธรรมในวิชาชีพด้านการวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
2.   คำอธิบายรายวิชา 

หลักการความสำคัญ และความจำเป็นงานวิจัยเพื่อการโฆษณา ระเบียบวิธีการวิจัยการเก็บ รวบรวมข้อมูลหลักการสถิติและเทคนิคต่างๆ ของการวิจัยโฆษณา เพื่อไปประยุกต์และนำไปใช้ในกระบวนการ โฆษณา โดยมีการทดลองปฏิบัติงานวิจัยกับกรณีศึกษาจริง ได้แก่ การทดสอบชิ้นงานโฆษณา การวิเคราะห์การรณรงค์การโฆษณา การวิเคราะห์ตลาดและผู้รับสารเป้าหมาย การประเมินประสิทธิผลงานโฆษณา ตลอดจน วิธีการนำเสนอผลการวิจัย
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : bodin.d@rsu.ac.th








Facebook :……………………………








Line : bodin_dec








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  : 
    เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนแล้ว นักศึกษาที่สำเร็จการศึกษาในรายวิชา จะสามารถ 

1) นักศึกษาสามารถวิเคราะห์ปัญหา ประยุกต์ใช้ความรู้ ความเข้าใจ และทักษะที่เกี่ยวกับงานวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

2) นักศึกษาสามารถออกแบบการและพัฒนางานวิจัยด้านการโฆษณา ได้แก่ 1) กำหนดปัญหา 2) การตั้งสมมติฐาน 3) การเก็บรวบรวมข้อมูล 4) การวิเคราะห์ข้อมูล 5) การเขียนรายงาน

3) นักศึกษาสามารถปฏิบัติตนให้เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินัย ตรงต่อเวลา ตระหนักในคุณธรรม จริยธรรมในวิชาชีพด้านการวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

4) นักศึกษาสามารถทํางานเป็นทีม มีภาวะผู้นำและผู้ตาม ทำงานร่วมกับกลุ่มที่มีความคิดเห็นที่หลากหลายและมุมมองที่แตกต่างได้อย่างมีความสุข
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
	วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
	PLO 1.3
	CLO 1
	
	
	

	PLO 2
	PLO 2.1
	
	CLO 2
	
	

	PLO 3
	PLO 3.3
	
	
	CLO 3
	

	PLO 4
	PLO 4.2
	
	
	
	CLO 4


1. ความรู้
	PLO 1 สามารถเข้าใจ แนวคิด ทฤษฎี และหลักการผลิต งานโฆษณาและ สือสร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพ 
สอดคล้องกับบริบททางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกด้านต่างๆ

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.3 มีความรู้ ความ เข้าใจการเปลี่ยน
แปลงและ ผลกระ
ทบของการสื่อ
สารในบริบทที่เกี่ยวข้อง และ สามารถประยุกต์
ใช้ในการสร้าง
สรรค์โฆษณาได้อย่างเหมาะสม
	นักศึกษาสามารถวิเคราะห์ปัญหา ประยุกต์ใช้ความรู้ ความเข้าใจ และทักษะที่เกี่ยวกับงานวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

	· สอนแบบบรรยาย
· สอนโดยยกตัวอย่างงานวิจัย
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าและทบทวนวรรณกรรม

	· ประเมินจากการวิเคราะห์ตัวอย่างงานวิจัย
· ประเมินจากกิจกรรมย่อย



2. ทักษะ
	PLO 2 สามารถคิด วิเคราะห์อย่างมีระบบ บูรณาการ ความรู้ และประยุกต์ใช้ เทคโนโลยี ในการวางกลยุทธ์ 
และผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	 2.1 สามารถคิด
 อย่างมีวิจารณญาณ 
และเป็นระบบ 
สืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลต่างๆ เพื่อใช้ในการวางกลยุทธ์การสื่อสารแก้ไข    ปัญหา และ
ตอบโจทย์ความ
ต้องการอย่าง
สร้างสรรค์
	นักศึกษาสามารถออกแบบการและพัฒนางานวิจัยด้านการโฆษณา ได้แก่ 1) กำหนดปัญหา 2) การตั้งสมมติฐาน 3) การเก็บรวบรวมข้อมูล 4) การวิเคราะห์ข้อมูล 5) การเขียนรายงาน
	· สอนแบบบรรยาย
· กิจกรรมประจำบทเรียน
	· ประเมินจากโครงงานวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์


3.
จริยธรรม
	PLO 3 ตระหนักในคุณค่า จริยธรรม ปฏิบัติตามหลัก จรรยาบรรณใน วิชาชีพโฆษณา มีความรับผิดชอบ และ
มีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.3 เคารพและ ปฏิบัติตาม กฎระเบียบและ ข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและ สังคม ตาม จรรยาบรรณทาง วิชาการและ วิชาชีพโฆษณา
	นักศึกษาสามารถปฏิบัติตนให้เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินัย ตรงต่อเวลา ตระหนักในคุณธรรม จริยธรรมในวิชาชีพด้านการวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
	· สอนแบบบรรยาย

	· ประเมินจากการเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม การอภิปรายในชั้นเรียน
· ประเมินจากการอ้างอิงแหล่งที่มาของข้อมูลอย่างถูกต้อง 


4.
ลักษณะบุคคล

	PLO 4 มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ พร้อมเรียนรู้ ปรับตัว สามารถทํางานเป็นทีม และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1 มีความคิด สร้างสรรค์ทีเป็น เอกลักษณ์ในการ สื่อสารให้เป็นที่ เข้าใจได้ถูกต้อง และมี ประสิทธิภาพ
	นักศึกษาสามารถทํางานเป็นทีม มีภาวะผู้นำและผู้ตาม ทำงานร่วมกับกลุ่มที่มีความคิดเห็นที่หลากหลายและมุมมองที่แตกต่างได้อย่างมีความสุข
	· สอนแบบบรรยาย

	· ประเมินการทำงานกลุ่ม


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	บทนำ
พัฒนาการของการแสวงหาข้อมูลที่นำไปสู่การวิจัยในยุคปัจจุบัน 
	- บรรยาย
- ชี้แจงกฎ กติกา ในชั้นเรียนและเกณฑ์การให้คะแนน
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	2
	กระบวนทัศน์การวิจัย (ปฏิฐานนิยม)

	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- มอบหมายโครงงานวิจัย
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	3
	กระบวนทัศน์การวิจัย (ปรากฏการณ์นิยม)
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กรณีศึกษา
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	4
	รูปแบบและแนวทางการวิจัยเพื่องานโฆษณา
- รูปแบบการพิมพ์รายงานวิจัย 
- การเขียนบรรณานุกรม APA
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กรณีศึกษา
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	5
	เทคนิคการสุ่มตัวอย่าง
 
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กิจกรรมการสืบค้น รวบรวมข้อมูล
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	6
	ระดับของตัวแปร และการสร้างแบบสอบถามออนไลน์
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กรณีศึกษา
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	7
	สถิติเพื่อการวิจัย ด้วยโปรแกรมวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ SPSS
(การทดสอบค่าเฉลี่ย 1 ประชากร) 

	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กิจกรรมการทดสอบค่าเฉลี่ย 1 ประชากร
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	8
	เทอมเบรก
	

	9
	สถิติเพื่อการวิจัย ด้วยโปรแกรมวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ SPSS
(การทดสอบค่าเฉลี่ย 2 ประชากร)
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กิจกรรมการทดสอบค่าเฉลี่ย 2 ประชากร
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	10
	สถิติเพื่อการวิจัย ด้วยโปรแกรมวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ SPSS
(การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว)
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กิจกรรมการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	11
	สถิติเพื่อการวิจัย ด้วยโปรแกรมวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ SPSS
(การวิเคราะห์ความแปรปรวนสองทาง)
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- กิจกรรมการวิเคราะห์ความแปรปรวนสองทาง
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	12
	การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม
	- บรรยาย และอภิปรายโครงงานวิจัยในชั้นเรียน
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	13
	การเขียนรายงานผลการวิจัย
	- บรรยาย และอภิปรายโครงงานวิจัยในชั้นเรียน
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	14
	จริยธรรมในการวิจัยโฆษณา
	- บรรยาย และอภิปรายโครงงานวิจัยในชั้นเรียน
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	15
	สรุปทบทวน
	- บรรยาย และอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
- การทดสอบสถิติเพื่อการวิจัย
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	16
	การนำเสนอโครงงานวิจัย 

ปลายภาค (Final Project)
	- การนำเสนอโครงงานวิจัย
	3
	ผศ.ดร.บดินทร์ 
เดชาบูรณานนท์

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.3
	การทดสอบย่อย
กิจกรรมย่อย
	7, 9, 10, 11, 15
	30

	2.1
	การนำเสนอโครงงานวิจัยปลายภาค 
(Final Project)
	16
	50

	3.3
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม      การอภิปรายในชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10

	4.2
	การทำงานกลุ่มและผลงาน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10

	รวม
	100


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	1.3
	2.1
	2.2
	2.3
	3.1
	3.2
	3.3
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 1 นักศึกษาสามารถวิเคราะห์ปัญหา ประยุกต์ใช้ความรู้ ความเข้าใจ และทักษะที่เกี่ยวกับงานวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 นักศึกษาสามารถออกแบบการและพัฒนางานวิจัยด้านการโฆษณา ได้แก่ 1) กำหนดปัญหา 2) การตั้งสมมติฐาน 3) การเก็บรวบรวมข้อมูล  4) การวิเคราะห์ข้อมูล 5) การเขียนรายงาน
	
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3 นักศึกษาสามารถปฏิบัติตนให้เหมาะสมตามกฎระเบียบ มีวินัย ตรงต่อเวลา ตระหนักในคุณธรรม จริยธรรมในวิชาชีพด้านการวิจัยเพื่อการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 4 นักศึกษาสามารถทํางานเป็นทีม มีภาวะผู้นำและผู้ตาม ทำงานร่วมกับกลุ่มที่มีความคิดเห็นที่หลากหลายและมุมมองที่แตกต่างได้อย่างมีความสุข
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก
นพวรรณ ตันติเวชกุล. (2567). การวิจัยการประชาสัมพันธ์ในยุคดิจิทัล. (พิมพ์ครั้งที่ 1). กรุงเทพฯ. โครงการตำราและเอกสารวิชาการ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ
อโนทัย งามวิชัยกิจ. (2564). การวิจัยการตลาด. (พิมพ์ครั้งที่ 2). นนทบุรี. ธนาเพรส.
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ (Generative AI for research)
1) https://researchrabbitapp.com/
2) https://consensus.app/
3) https://scispace.com/
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
( แบบประเมินผู้สอน
(
สะท้อนโดยนักศึกษา
(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(

การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(
ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4

( ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
PAGE  

