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รายละเอยีดของรายวชิา 
 

วิทยาลัยนิเทศศาสตร.   ส่ือสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด.ด้ิง 

หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต ส่ือสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด.ด้ิง ป@ พ.ศ. 2568 
 

หมวดท่ี 1  ขKอมูลท่ัวไป 
 

IMC220  การสร&างสรรค)เร่ืองเล/าตราสินค&า 3 (3-0-6) 

  (Creative Brand and Storytelling)   

วิชาบังคับร/วม  -   

วิชาบังคับก/อน  -   

ภาคการศึกษา  1/2568   

กลุ/ม  01, 02   

ประเภทของวชิา  วชิาปรับพื2นฐาน   

  วชิาศึกษาทั9วไป   

  วชิาเฉพาะ   

  วชิาเลือกเสรี   

อาจารย)ผู&รับผิดชอบ ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ   อาจารย)ประจำ   

อาจารย)ผู&สอน ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ  อาจารย)ประจำ  อาจารย)พิเศษ 

สถานท่ีสอน อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต  ในท่ีต้ัง  นอกท่ีต้ัง 

วันท่ีจัดทำ วันท่ี 12 สิงหาคม 2568     

 
หมวดท่ี 2 วัตถุประสงค.ของรายวิชาและสUวนประกอบของรายวิชา 

 

1. วัตถุประสงค.ของรายวิชา 

1. เพ่ือให&เกิดการเรียนรู&และเข&าใจเก่ียวกับการสร&างเน้ือหาสำหรับส่ือดิจิทัล  

2. เพ่ือให&เรียนรู&และเข&าใจเก่ียวกับการส่ือสารตราสินค&า 

3. เพ่ือให&เข&าใจและเกิดทักษะในการเล/าเร่ืองผ/านการส่ือสารตราสินค&า 
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2. คำอธิบายรายวิชา  

 แนวคิด องค)ประกอบ และบทบาทการเล/าเร่ืองท่ีมีต/อการส่ือสารตราสินค&า การศึกษา และวิเคราะห)

ข&อมูล เพ่ือนำไปสู/การสร&างเร่ืองเล/าตราสินค&าท่ีมีเอกลักษณ)ผ/านหลากหลายช/องทางเน&นการวิเคราะห)

กรณีศึกษาและการนำผลการวิจัยมาประยุกต)ใช& 

 

3. จํานวนชั3วโมงต่อสัปดาห์ที3อาจารย์ให้คาํปรึกษาและแนะนําทางวชิาการแก่นักศึกษา 

มี .......3........ชั9วโมง/สปัดาห์     e-mail : chutimun.l@rsu.ac.th 

        Facebook :…………………………… 

        Line :………………………………… 

        อื9น ระบุ.............................................. 

 

4. ผลลัพธ.การเรียนรูKของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :   

 1)  สามารถกำหนดกลยุทธ)ในการสร&างประสบการณ)และสร&างสรรค)เร่ืองเล/าแบรนด)ได&อย/างเหมาะสม 

 2)  มีจรรยาบรรณวิชาชีพในการสร&างสรรค)เร่ืองเล/าแบรนด) 

 3)  สามารถปรับตัวและปฏิบัติงานเพ่ือการสร&างสรรค)เร่ืองเล/าแบรนด)ภายใต&เง่ือนไขต/างๆได&อย/าง 

    เหมาะสม 

  

 

หมวดท่ี 3  การพัฒนาผลการเรียนรูKของนักศึกษา 

การพัฒนาผลการเรียนรู&รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู&แต/ละด&านท่ีมุ/งหวัง   มีดังต/อไปน้ี 

 

วิชา IMC220 การสร&างสรรค)เร่ืองเล/าตราสินค&า ผลลัพธ.การเรียนรูKตามเกณฑ.มาตรฐานคุณวุฒิ 

การเรียนรู&ของหลักสูตร 

(PLOs) 

ผลลัพธ)การเรียนรู&ย/อย 

(Sub PLOs) 

1.ความรู& 2.ทักษะ 3.จริยธรรม 4.ลักษณะ

ส2วนบุคคล 

PLO 2 : บัณฑิตสามารถ

ดำเนินการศึกษาวิเคราะห> 

วางแผนและกำหนดกลยุทธ> 

ดำเนินการสรGางสรรค>และ

การสื่อสารแบรนด> ตลอดจน

ติดตามและประเมินผลการ

สื่อสารและคุณคMาแบรนด>ไดG

อยMางเหมาะสม 

PLO 2.2 บัณฑิตมี

ความสามารถประยุกต>

ความรูGและทักษะ เพื่อ

วางแผนและกำหนดกลยุทธ>

แกGไขปTญหาการสรGางและ

สื่อสารเพื่อสMงเสริมคุณคMาแบ

รนด>ที่เหมาะสม 

 2.2  

สามารถ

วางแผนและ

กำหนดกล

ยุทธ>แกGไข

ปTญหาการ

สรGางและ

สื่อสารเพื่อ

สMงเสริม

คุณคMา 

แบรนด>ที่
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เหมาะสม 

PLO 3 : บัณฑิตมีคุณธรรม 

จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพื่อ

ประโยชน>ของสังคมโดยรวม 

PLO 3.1 บัณฑิตมีคุณธรรม 

จริยธรรมและจรรยาบรรณ

ทางวิชาการ/วิชาชีพดGานการ

สื่อสารแบรนด> 

  3.1  

มีคุณธรรม 

จริยธรรม

และ

จรรยาบรรณ

ทางวิชาการ/

วิชาชีพดGาน

การสื่อสาร

แบรนด> 

 

PLO 4 : บัณฑิตมีความสนใจ

ใฝ^รูG วMองไวตMอการ

เปลี่ยนแปลง และ สามารถ

สรGางสัมพันธภาพที่ดีกับ

เพื่อนรMวมงานไดG 

PLO 4.2 บัณฑิตเป`นผูGมี

ความวMองไวตMอการ

เปลี่ยนแปลง สามารถปรับตัว

ปฏิบัติงานดGานการสื่อสารแบ

รนด>ภายใตGสภาพหรือเงื่อนไข

ตMาง ๆ ไดGอยMางเหมาะสม 

   4.2   

มคีวาม

วMองไวตMอ

การ

เปลี่ยนแปลง 

สามารถ

ปรับตัว

ปฏิบัติงาน

ดGานการ

สื่อสารแบ

รนด>ภายใตG

สภาพหรือ

เงื่อนไขตMาง 

ๆ ไดGอยMาง

เหมาะสม 

 

 

1. ความรูK  

PLO  

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลัพธ.การเรียนรูKรายวิชา 

(CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
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2. ทักษะ 

PLO 2 สามารถดำเนินการศึกษาวิเคราะห) วางแผนและกำหนดกลยุทธ) ดำเนินการสร&างสรรค)และการส่ือสารแบรนด) 

ตลอดจนติดตามและประเมินผลการส่ือสารและคุณค/าแบรนด)ได&อย/างเหมาะสม 

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลัพธ.การเรียนรูK

รายวิชา (CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 2.2 

บัณฑิตมี

ความสามารถ

ประยุกต>

ความรูGและ

ทักษะ เพื่อ

วางแผนและ

กำหนดกล

ยุทธ>แกGไข

ปTญหาการ

สรGางและ

สื่อสารเพื่อ

สMงเสริม

คุณคMาแบ

รนด>ที่

เหมาะสม  

2.2 สามารถกำหนดกลยุทธ>ในการ

สรGางประสบการณ>และสรGางสรรค>

เรื่องเลMาแบรนด>ไดGอยMางเหมาะสม 

• บรรยายและยกตัวอยMาง

กรณศีกึษา 

• อภิปรายแลกเปลีย่นเรียนรูG

ภายในชั้นเรียน 

• มอบหมายงานที่สMงเสริม

การคิดวิเคราะห>อยMางเป`น

ระบบ ผMานกระบวนการ

คGนควGาเพิ่มเติม  และ

นำเสนอหนGาชั้นเรียน 

• ประเมินและใหGคะแนนจากงานที่

มอบหมาย 

• ประเมินผลจากโครงงาน 

 

3. จริยธรรม 

PLO 3 มีคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพ่ือประโยชน)ของสังคมโดยรวม 

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลัพธ.การเรียนรูKรายวิชา 

(CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 3.1 

บัณฑิตมี

คุณธรรม 

จริยธรรม

และ

จรรยาบรรณ

ทาง

วิชาการ/

วิชาชีพดGาน

การสื่อสาร

แบรนด> 

3.1มีจรรยาบรรณวิชาชีพในการ

สรGางสรรค>เรื่องเลMาแบรนด> 
• บรรยาย แลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น และวิเคราะห>

กรณีศึกษาเกี่ยวกับการ

สรGางสรรค>เนื้อหาบนสื่อ

ดิจิทัลโดยยึดหลักธรรมา-    

ภิบาล จริยธรรม และ

จรรยาบรรณวิชาชีพ 

• สอดแทรกเนื้อหาดGานความ

มีวินัย ตรงตMอเวลา 

รับผิดชอบตMอตนเองและ

สังคม 

• ประเมินจากพฤติกรรมการมีสMวน

รMวมในชั้นเรียน การอภิปราย

แสดงความคิดเห็น และการสMง

งานที่ไดGรับมอบหมายตามเวลาที่

กำหนด 

• ประเมินจากโครงงานที่นำเสนอ

เรื่องความมีคุณธรรม จริยธรรม 

จรรยาบรรณวชิาชพี 
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4. ลักษณะบุคคล 

PLO 4 มีความสนใจใฝ|รู& ว/องไวต/อการเปล่ียนแปลง และ สามารถสร&างสัมพันธภาพท่ีดีกับเพ่ือนร/วมงานได& 

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลัพธ.การเรียนรูKรายวิชา 

(CLOs) 

วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

PLO 4 : 

บณัฑิตมี

ความสนใจ

ใฝ^รูG วMองไว

ตMอการ

เปลี่ยนแปลง 

และ 

สามารถ

สรGาง

สัมพันธภาพ

ที่ดีกับเพื่อน

รMวมงานไดG 

4.2 สามารถปรับตัวและปฏิบัติงาน

เพื่อการสรGางสรรค>เรื่องเลMา    แบรนด>

ภายใตGเงื่อนไขตMางๆไดGอยMางเหมาะสม 

  

 

• มอบหมายงานโครงงาน

ทำงานเป`นกลุMมเกี่ยวกับการ

สรGางสรรค>เรื่องเลMาแบรนด> 

• สังเกตพฤติกรรมการทำงานเป`น

กลุMม 

• ประเมินและใหGคะแนนจากงานที่

มอบหมาย 

 

หมวดท่ี 4  แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 

สัปดาห.

ท่ี 
หัวขKอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือท่ีใชK 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผูKสอน 

1 แนะนำเน้ือหาวิชา 

วัตถุประสงคEการเรียน 

แนวการสอนและการวัดผล 

 

• บรรยายเน้ือหาหัวข&อ

การสอน วัตถุประสงค) 

วิธีการสอน การวัดผล  

• ส่ือการสอน Google 

Classroom  

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

2 ความรูJเบ้ืองตJนเก่ียวกับ

เน้ือหาและการสรJางสรรคE

เน้ือหาสำหรับส่ือดิจิทัล 

• บรรยายและยกตัวอย2าง 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

-บทความเร่ือง “The 

Complete Guide to 

Using Storytelling in 

Content Marketing” 

 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 
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สัปดาห.

ท่ี 
หัวขKอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือท่ีใชK 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผูKสอน 

3 Cooperate Brand 

Product Brand 

Service Brand 

• บรรยายและยกตัวอย2าง 

• อภิปรายกลุ/มจาก

กรณีศึกษาท่ีมอบหมาย

ให&นักศึกษาค&นคว&ามา 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

 

  

4 การสร&างเอกลักษณ)และ   

อัตลักษณ)ขององค)กร  

สินค&าและบริการ 

• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง กรณีศึกษา

ท้ังในและต/างประเทศ 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

5 การเล/าเร่ืองตราสินค&า

สำหรับส่ือดิจิทัล 
• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง กรณีศึกษา

การเล/าเร่ืองตราสินค&า

สำหรับส่ือดิจิทัลท้ังใน

และต/างประเทศ 

• นักศึกษาฝ�กปฏิบัติการ

การเล/าเร่ืองตราสินค&า

สำหรับองค)กร สินค&า

และบริการ 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

6 การรวบรวมและการ

สังเคราะห)เน้ือหา 
• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง 

• มอบหมายให&นักศึกษา

ลงพ้ืนท่ีเก็บรวบรวม

ข&อมูลจากแหล/ง 

ปฐมภูมิ ทุติยภูมิ 

 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 
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สัปดาห.

ท่ี 
หัวขKอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือท่ีใชK 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผูKสอน 

7 การออกแบบตราสินค&า

และส/วนท่ีเก่ียวข&อง 
• บรรยายและสาธิต 

• นักศึกษาฝ�กปฏิบัติการ

ออกแบบตราสินค&า 

อัตลักษณ)องค)กร 

สินค&าและบริการ 

• ส่ือการสอน แอพป�เค

ชัน Canva 

 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

8 Term-break 

9 การสรJางสรรคEเน้ือหา

สำหรับองคEกรธุรกิจ  
• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง กรณีศึกษา

องค)กรธุรกิจท่ีประสบ

ความสำเร็จท้ังในและ

ต/างประเทศ 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

10 การเล2าเร่ืองตราสินคJาของ

ธุรกิจ 
• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง กรณีศึกษา

องค)กรธุรกิจท่ีประสบ

ความสำเร็จท้ังในและ

ต/างประเทศ 

• มอบหมายให&นักศึกษา

ค&นคว&าและวิเคราะห)

การเล/าเร่ืองตราสินค&า

ท่ีสนใจคนละ 1 ธุรกิจ 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

11 แนวทางการส่ือสารตรา

สินคJาสำหรับส่ือดิจิทัล 

• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง กรณีศึกษา

องค)กรธุรกิจท่ีประสบ

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 
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สัปดาห.

ท่ี 
หัวขKอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือท่ีใชK 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผูKสอน 

ความสำเร็จท้ังในและ

ต/างประเทศ 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

12 แนวทางการเล/าเร่ืองตรา

สินค&าข&ามส่ือ  
• บรรยายและ

ยกตัวอย/าง กรณีศึกษา

องค)กรธุรกิจท่ีประสบ

ความสำเร็จท้ังในและ

ต/างประเทศ 

• ส่ือการสอน Google 

Classroom 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

13 รายงานความคืบหนJา

โครงการ (1) 
• กิจกรรมแลกเปล่ียน

เรียนรู&ในช้ันเรียน  

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

14 รายงานความคืบหนJา

โครงการ (2) 
• กิจกรรมแลกเปล่ียน

เรียนรู&ในช้ันเรียน 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

15 จรรยาบรรณวิชาชีพใน

การสร&างสรรค)เร่ืองเล/าแบ

รนด) 

• บรรยายและ

ยกตัวอย/างกรณีศึกษา

เร่ืองจรรยาบรรณ

วิชาชีพ 

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

16 การนำเสนอโครงงาน 

Final Project 
• กิจกรรมนำเสนอ

โครงงาน Final 

Project  

3 ดร.ชุติมันต) เหลืองทองคำ 

รวม 45  

 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรูK 

ผลการเรียนรูK วิธีการประเมินผลการเรียนรูK สัปดาห.ท่ีประเมิน 
สัดสUวนของการ

ประเมินผล 

2.2,4.2 การนำเสนอ Final Project 13,14,16 40% 

3.1 
การเข&าช้ันเรียน การมีส/วนร/วม 
อภิปราย เสนอความคิดเห็นในช้ันเรียน  

ตลอดภาคการศึกษา 10% 
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ผลการเรียนรูK วิธีการประเมินผลการเรียนรูK สัปดาห.ท่ีประเมิน 
สัดสUวนของการ

ประเมินผล 

2.2,4.2 
วิเคราะห)กรณีศึกษา ค&นคว&า การฝ�ก
ปฏิบัติจากกงานท่ีมอบหมาย 
การทำงานกลุ/มและผลงาน 

3,5,6,7,10 50% 

 

3. ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กบัผลลพัธ์การเรียนรู้ 

 

CLOs 
1.ความรู้ 2.ทกัษะ 3.จริยธรรม 4.ลกัษณะบุคคล 

1.1 1.2 1.3 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 4.1 4.2 4.3 

CLO 1 สามารถกำหนดกลยุทธEในการ

สรJางประสบการณEและสรJางสรรคE

เร่ืองเล2าแบรนดEไดJอย2างเหมาะสม 

  

 

 P 

 

  

 

  

 

CLO 2 มีจรรยาบรรณวิชาชีพในการ

สรJางสรรคEเร่ืองเล2าแบรนดE 
  

 
  

 
P  

 
  

 

CLO 3 สามารถปรับตัวและ

ปฏิบัติงานเพ่ือการสรJางสรรคEเร่ืองเล2า

แบรนดEภายใตJเง่ือนไขต2างๆไดJอย2าง

เหมาะสม 

  

 

  

 

  

 

 P 

 

 
 

หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

1. ตำราและเอกสารหลัก 

      ธิราภรณ) กล่ินสุคนธ). (2566). เอกสารประกอบการบรรยาย IMC220 การสร&างสรรค)เร่ืองเล/า 

  ตราสินค&า. ปทุมธานี : วิทยาลัยนิเทศศาสตร) มหาวิทยาลัยรังสิต. 

2. เอกสารและขKอมูลสำคัญ 

        - 

3. เอกสารและขKอมูลแนะนำ 

      ธิราภรณ) กล่ินสุคนธ). (2566). เอกสารประกอบการบรรยาย IMC220 การสร&างสรรค)เร่ืองเล/า 

  ตราสินค&า. ปทุมธานี : วิทยาลัยนิเทศศาสตร) มหาวิทยาลัยรังสิต. 

 พนม คล่ีฉายา. (2564). การออกแบบสารเพ่ือการส่ือสารแบบบูรณาการ. กรุงเทพมหานคร :  

  โรงพิมพ)แห/งจุฬาลงกรณ)มหาวิทยาลัย. 

 วรวรรณ องค)ครุฑรักษา. (2561). การบริหารภาพลักษณ)และเอกลักษณ)ท่ีพึงประสงค)ของสินค&า 
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  และองค)กร. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ)แห/งจุฬาลงกรณ)มหาวิทยาลัย. 

 วรินดา (ผู&แปล). (2559). แบรนด)ดี มีแต/ได&. กรุงเทพมหานคร : บริษัท โพสต) พับลิชช่ิง จำกัด  

  (มหาชน). 

สกุลศรี ศรีสารคาม และคณะ. (2565). การเล/าเร่ืองข&ามส่ือและกลยุทธ)การส่ือสารหลาก 

แพลตฟอร)ม. กรุงเทพมหานคร : กองทุนวิจัยและพัฒนากรรมการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน) และ

กิจการโทรคมนาคม เพ่ือประโยชน)สาธารณะ. 

สรรค)ชัย เตียวประเสริฐกุล. Digital SMEs Strategy. (2555). กรุงเทพมหานคร : เลิฟ แอนด)  

 ลิฟ. 

สโรจ เลาหศิริ. (2565). ส่ือสารการตลาดแบบไร&รอยต/อ. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ) บริษัท 

 อมรินทร)พร้ินต้ิง แอนด) พับลิชช่ิง จำกัด (มหาชน). 

สิทธ์ิ ธีรสรณ). (2562). การส่ือสารทางการตลาด. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ)แห/งจุฬาลงกรณ) 

 มหาวิทยาลัย. 

Michael Brenner. (2022). What Is Brand Storytelling?. (Online). Retrieve from :  

 https://marketinginsidergroup.com/strategy/brand-storytelling-defined/. August 2022. 

Vanhishikha Bhargava. (2021). The Complete Guide to Using Storytelling in Content  

 Marketing. (Online). Retrieve from : https://storychief.io/blog/complete-guide-storytelling- 

 content-marketing.  

 

 

หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา  

1. กลยุทธ.การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา 

 การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา 

o แบบประเมินกระบวนวิชา 

o การสนทนากลุ/มระหว/างผู&สอนและผู&เรียน 

o การสะท&อนคิด จากพฤติกรรมของผู&เรียน 

o ข&อเสนอแนะผ/านช/องทางออนไลน) ท่ีอาจารย)ผู&สอนได&จัดทำเป�นช/องทางการส่ือสารกับนักศึกษา 

o อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

2. กลยุทธ.การประเมินการจัดการเรียนรูK 

o แบบประเมินผู&สอน 

o สะท&อนโดยนักศึกษา 

o ผลการสอบ 

 การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ)การเรียนรู& 

o การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ 
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o การสังเกตการณ)สอนของผู&ร/วมทีมการสอน 

o อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรูK 

o สัมมนาการจัดการเรียนการสอน 

o การวิจัยในและนอกช้ันเรียน 

o อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ.การเรียนรูKของกระบวนวิชาของนักศึกษา 

 มีการต้ังคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ)การเรียนรู&ของนักศึกษา โดย

ตรวจสอบข&อสอบรายงาน วิธีการให&คะแนนสอบ และการให&คะแนนพฤติกรรม 

o การทวนสอบการให&คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ 

o การทวนสอบการให&คะแนนจากการสุ/มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย) หรือผู&ทรงคุณวุฒิอ่ืน ๆ  

ท่ีไม/ใช/อาจารย)ประจำหลักสูตร 

o อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา 

 ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต/ละป� ตามข&อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข&อ 4 

o ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต/ละป� ตามผลการประเมินผู&สอนโดยนักศึกษา 

o อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 

 
 


