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รายละเอียดของรายวิชา

วิทยาลัย/คณะ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์
ภาควิชา การโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป
	ADM 453
	
	การนำเสนอขายงานโฆษณาอย่างมืออาชีพ
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Professional Advertising Pitching)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	ADM 489 การฝึกงานวิชาชีพ และผ่านการศึกษาในกลุ่มวิชาชีพอย่างน้อย 27 หน่วยกิต หรือโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการสาขาวิชา (เฉพาะนักศึกษาสาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์เท่านั้น)
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 Digital Multimedia Complex
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	9 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา


1) อธิบายหลักการ แนวคิด และกระบวนการในการนำเสนอขายงานโฆษณาอย่างมืออาชีพได้

2) วางแผนและเตรียมความพร้อมทั้งรายบุคคลและในฐานะทีมในการเสนอขายงาน

3) เลือกใช้เทคโนโลยีและสื่อในการนำเสนอได้อย่างเหมาะสม

4) นำเสนอแผนงานและผลงานโฆษณาได้อย่างมีประสิทธิภาพและน่าเชื่อถือ

5) ตอบคำถามและจัดการสถานการณ์จริงระหว่างการนำเสนอได้อย่างมีทักษะ
2.
คำอธิบายรายวิชา 


ทักษะและเทคนิคในการนำเสนอขายงานโฆษณา การเตรียมความพร้อมทั้งในด้านทักษะตัวบุคคลและทีม เนื้อหา วิธีการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการนำเสนอ การสร้างความน่าสนใจและจูงใจ การเตรียมตัวในการตอบคำถาม เพื่อบรรลุวัตถุประสงค์ในการนำเสนอแผนงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : wachiravich.a@rsu.ac.th









Facebook :……………………………









Line :…………………………………









อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) :

1) สามารถวิเคราะห์สถานการณ์และความต้องการของลูกค้า เพื่อระบุปัญหาและโอกาสทางการสื่อสาร พร้อมประยุกต์ใช้ความรู้ด้านโฆษณาและเลือกใช้เครื่องมือการนำเสนอที่เหมาะสม เพื่อให้การขายงานมีประสิทธิภาพ

2) สามารถบูรณาการความรู้ด้านการโฆษณากับศาสตร์อื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น การสื่อสารการตลาด จิตวิทยาผู้บริโภค และเทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อพัฒนาและนำเสนอผลงานได้อย่างสร้างสรรค์และตรงตามเป้าหมาย

3) ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพและกฎระเบียบขององค์กรและสังคม ในการเตรียมและนำเสนองานโฆษณา โดยคำนึงถึงความถูกต้อง โปร่งใส และความรับผิดชอบต่อผู้รับสาร

4) มีภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม สามารถประสานงาน แบ่งหน้าที่ และปรับตัวรับการเปลี่ยนแปลงในบริบทต่าง ๆ พร้อมทั้งสร้างบรรยากาศการทำงานร่วมกันเพื่อให้การนำเสนอเป็นไปอย่างราบรื่นและน่าเชื่อถือ
หมวดที่ 3 การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง มีดังต่อไปนี้
	วิชา ADM 453
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
	PLO 1.2
	CLO 1
	
	
	

	PLO 2
	PLO 2.2
	
	CLO 2
	
	

	PLO 3
	PLO 3.3
	
	
	CLO 3
	

	PLO 4
	PLO 4.2
	
	
	
	CLO 4


1.
ความรู้ 
	PLO 1 สามารถเข้าใจแนวคิด ทฤษฎี และหลักการผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับบริบททางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกด้านต่าง ๆ

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2 สามารถวิเคราะห์สถานการณ์เพื่อระบุปัญหา และประยุกต์ใช้ความรู้ในสาขาวิชาชีพโฆษณา รวมทั้งการเลือกใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
	สามารถวิเคราะห์สถานการณ์และความต้องการของลูกค้า เพื่อระบุปัญหาและโอกาสทางการสื่อสาร พร้อมประยุกต์ใช้ความรู้ด้านโฆษณาและเลือกใช้เครื่องมือการนำเสนอที่เหมาะสม เพื่อให้การขายงานมีประสิทธิภาพ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการวิเคราะห์กรณีศึกษา เพื่อกระตุ้นการประยุกต์ใช้ความรู้ และเลือกใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
· มอบหมายงานให้นักศึกษาได้เผชิญกับโจทย์ปัญหาเชิงปฏิบัติ และหาทางออก
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค


2.
ทักษะ
	PLO 2 สามารถคิดวิเคราะห์อย่างมีระบบ บูรณาการความรู้ และประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ในการวางกลยุทธ์ และผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.2 สามารถบูรณาการศาสตร์การโฆษณาและศาสตร์อื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพื่อนำไปใช้ในทางปฏิบัติได้อย่างเหมาะสม
 
	สามารถบูรณาการความรู้ด้านการโฆษณากับศาสตร์อื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น การสื่อสารการตลาด จิตวิทยาผู้บริโภค และเทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อพัฒนาและนำเสนอผลงานได้อย่างสร้างสรรค์และตรงตามเป้าหมาย
	· สอนแบบบรรยายและถามตอบ เพื่อเชื่อมโยงหลักการทางการโฆษณากับศาสตร์อื่น ๆ
· มอบหมายงานให้วิเคราะห์กรณีศึกษา ที่ใช้หลายศาสตร์ประกอบกัน
· มอบหมายงานกลุ่มในการวางแผนเสนอขายงานโฆษณา โดยบูรณาการความรู้ด้านสื่อ พฤติกรรมผู้บริโภค และกลยุทธ์
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค
· สังเกตพฤติกรรมและการสะท้อนความคิดของนักศึกษา


3.
จริยธรรม

	PLO 3 ตระหนักในคุณค่า จริยธรรม ปฏิบัติตามหลักจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณา มีความรับผิดชอบและมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.3 เคารพและปฏิบัติตามกฎระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม ตามจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพโฆษณา
	ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพและกฎระเบียบขององค์กรและสังคม ในการเตรียมและนำเสนองานโฆษณา โดยคำนึงถึงความถูกต้อง โปร่งใส และความรับผิดชอบต่อผู้รับสาร
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการปฏิสัมพันธ์สื่อสารกัน
· มอบหมายงานกลุ่มที่เน้นกระบวนการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างเคารพซึ่งกันและกัน
· จัดกิจกรรมอภิปรายที่เปิดโอกาสให้รับฟังและโต้แย้งอย่างสร้างสรรค์
· สอดแทรกประเด็นเรื่องลิขสิทธิ์ ทรัพย์สินทางปัญญา และศักดิ์ศรีของผู้คนในการเรียนการสอนและตัวอย่างสื่อ
	· สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมกลุ่มของนักศึกษา
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


4.
ลักษณะบุคคล
	PLO 4 มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ พร้อมเรียนรู้ปรับตัว สามารถทำงานเป็นทีม และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคมในฐานะนักวิชาชีพโฆษณา

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.2 มีภาวะความเป็นผู้นำและผู้ตาม สามารถทำงานเป็นทีม สามารถปรับตัวเพื่อตั้งรับกับการเปลี่ยนแปลงในบริบทต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี
	มีภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม สามารถประสานงาน แบ่งหน้าที่ และปรับตัวรับการเปลี่ยนแปลงในบริบทต่าง ๆ พร้อมทั้งสร้างบรรยากาศการทำงานร่วมกันเพื่อให้การนำเสนอเป็นไปอย่างราบรื่นและน่าเชื่อถือ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้นักศึกษาแก้ปัญหาการสื่อสารในบริบทจริงหรือตั้งสมมติฐานสถานการณ์
· มอบหมายโครงการที่ให้นักศึกษาแต่ละคนต้องแบ่งบทบาทกันทำงานจริง
· มอบหมายงานให้มีการอภิปรายสะท้อนคิดหลังจบการทำงานกลุ่ม เพื่อให้สะท้อนบทบาทผู้นำ-ผู้ตามของตนเองและทีม
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากโครงงานปลายภาค


หมวดที่ 4 แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	1) แนะนำรายวิชา พร้อมทั้งอธิบายกระบวนการเรียนการสอน
2) ชี้แจงระเบียบวินัยในชั้นเรียน และเกณฑ์การประเมินผลการเรียน
	- PowerPoint แนะนำรายวิชาและแผนการเรียนตลอดภาคการศึกษา
- Google Classroom สำหรับแชร์เอกสารการสอน ส่งงาน และประกาศข่าวสาร
- กิจกรรม Ice Breaking สอบถามความคาดหวังของนักศึกษา เพื่อเก็บข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับแรงจูงใจและเป้าหมายของผู้เรียน
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	2
	ความสำคัญของการนำเสนอขายงานโฆษณา และบทบาทในบริบทวิชาชีพ
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- อภิปรายและวิเคราะห์กรณีศึกษา “งาน Pitch ที่ประสบความสำเร็จ
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	3
	แนวคิดหลัก องค์ประกอบสำคัญ และโครงสร้างของการนำเสนออย่างมีประสิทธิภาพ
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- วิเคราะห์โครงสร้าง Pitch ส่วนประกอบ Key Message เรียบเรียงเนื้อหา
- Handout โครงสร้าง
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	4
	การวิเคราะห์ลูกค้าและการตั้งเป้าหมาย
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- กิจกรรมวิเคราะห์ brief และความต้องการของลูกค้า
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	5
	การกำหนดจุดขายหลัก (Key Selling Point) และการพัฒนาแนวคิดหลักเชิงสร้างสรรค์ (Big Idea)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- ฝึกปฏิบัติ “การวิเคราะห์แบรนด์”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	6
	เทคนิคการเล่าเรื่อง (Storytelling) และการคิดเชิงภาพ (Visual Thinking)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- ฝึกสร้าง narrative และ key visual เพื่อใช้เสนอไอเดีย
- Storyboard Template
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	7
	ศิลปะการพูดโน้มน้าวและเทคนิคการใช้วัจนภาษาการนำเสนอขายงานโฆษณาอย่างมืออาชีพ
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- ฝึกพูดโน้มน้าวด้วย Emotional / Rational Appeal
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	8
	พักระหว่างเทอม (Term Break)

	9
	การออกแบบและการใช้เทคโนโลยีเพื่อสร้างสรรค์งานนำเสนอ (Presentation) และสื่อประกอบ (Mockup, Prototype, Moodboard) อย่างมืออาชีพ
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- ฝึกปฏิบัติการจัดทำสื่อ เช่น Key Visual, Layout โดยใช้ AI, AR, หรือ Interactive Tool
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	10
	การทำงานเป็นทีมและบทบาทภายในทีมเสนอขาย (Team Pitching)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- เกมจำลองบทบาท
- ฝึกปฏิบัติ “แบ่งกลุ่มและจัดบทบาทในการนำเสนอ”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	11
	การสร้าง Branding และการกำหนดโทนเสียง (Tone of Voice) ในการนำเสนอ
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- วิเคราะห์กรณีศึกษาตัวอย่างการนำเสนอที่มี Tone ชัดเจน
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	12
	การตอบคำถาม การจัดการกับข้อโต้แย้ง และการรับมือกับสถานการณ์ที่ไม่คาดคิด
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- ฝึกปฏิบัติ “ตอบคำถามสดด้วยเทคนิค Calm Assertiveness”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	13
	การนำเสนอขายงานโฆษณา รอบแรก (Prototype Pitch)
	- นำเสนอผลงานเป็นกลุ่ม พร้อมรับ Feedback
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	14
	การวิเคราะห์ Feedback และการปรับแผนการนำเสนอ
	- ฝึกปฏิบัติ “วิเคราะห์ SWOT เสนอแนวทางการพัฒนา”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	15
	การนำเสนอโครงงานปลายภาค
	- การนำเสนอขายงานจริง (Final Pitch: กลุ่ม)
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	16
	สรุปบทเรียน
	- อภิปรายสรุปองค์ความรู้ที่ได้รับจากเนื้อหารายวิชา
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.2, 2.2, 3.3, 4.2
	สอบกลางภาค
โครงงานปลายภาค
	8

16
	20%

30%

	1.2, 2.2, 3.3
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%



	1.2, 2.2, 3.3, 4.2
	วิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นคว้า การนำเสนอ Project

การทดสอบย่อย
การทำงานกลุ่มและผลงาน
	2, 3, 4, 6, 7, 9, 11, 12, 14, 15
	40%


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	1.3
	2.1
	2.2
	2.3
	3.1
	3.2
	3.3
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 1 
สามารถวิเคราะห์สถานการณ์และความต้องการของลูกค้า เพื่อระบุปัญหาและโอกาสทางการสื่อสาร พร้อมประยุกต์ใช้ความรู้ด้านโฆษณาและเลือกใช้เครื่องมือการนำเสนอที่เหมาะสม เพื่อให้การขายงานมีประสิทธิภาพ
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 
สามารถบูรณาการความรู้ด้านการโฆษณากับศาสตร์อื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น การสื่อสารการตลาด จิตวิทยาผู้บริโภค และเทคโนโลยีดิจิทัล เพื่อพัฒนาและนำเสนอผลงานได้อย่างสร้างสรรค์และตรงตามเป้าหมาย
	
	
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3 
ปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาชีพและกฎระเบียบขององค์กรและสังคม ในการเตรียมและนำเสนองานโฆษณา โดยคำนึงถึงความถูกต้อง โปร่งใส และความรับผิดชอบต่อผู้รับสาร
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 4 
 มีภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม สามารถประสานงาน แบ่งหน้าที่ และปรับตัวรับการเปลี่ยนแปลงในบริบทต่าง ๆ พร้อมทั้งสร้างบรรยากาศการทำงานร่วมกันเพื่อให้การนำเสนอเป็นไปอย่างราบรื่นและน่าเชื่อถือ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน

1.
ตำราและเอกสารหลัก

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา ADM 453 การนำเสนอขายงานโฆษณาอย่างมืออาชีพ. สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต, 2568.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

1) อภิวัฒน์ เลิศวณิชย์. (2559). Creative Pitching: เสนอขายไอเดียสร้างสรรค์ให้โดนใจลูกค้า. กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์ฟรีมายด์
2) Ardehali, J. (2022). Pitching ideas: ขายงานให้ได้งาน (รสสุคนธ์ โมรินทร์, ผู้แปล). กรุงเทพฯ: Amarin HOW-TO.
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

1) ยุทธนา บุญอ้อม. (2564). พรีเซนต์ให้ปัง พูดให้เป็นงาน ขายให้สำเร็จ. กรุงเทพฯ: Shortcut.
2) ชาคริต โภชะเรือง. (2562). Design Thinking กับการสร้างแนวคิดโฆษณา. กรุงเทพฯ: ซีเอ็ด.
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
(
แบบประเมินผู้สอน
( สะท้อนโดยนักศึกษา
(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(
การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(
ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4
( ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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