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รายละเอียดของรายวิชา

วิทยาลัย/คณะ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์
ภาควิชา การโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป
	ADM 261
	
	การสร้างสรรค์เนื้อหาเพื่อการโฆษณา
	3
	(2-2-5)

	
	
	(Advertising Content Creation)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	ADM 150 ความรู้เบื้องต้นทางการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
ADM 153 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึก
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 Digital Multimedia Complex
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	9 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา


1) อธิบายแนวคิด ขอบเขต และองค์ประกอบของการสร้างสรรค์เนื้อหาเพื่อการโฆษณาได้

2) วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย สินค้า และโจทย์ทางการตลาดเพื่อกำหนดแนวทางการสื่อสาร

3) ออกแบบและผลิตเนื้อหาโฆษณา ทั้งวัจนสาร (Verbal) และอวัจนสาร (Non-verbal) ได้อย่างเหมาะสมกับแพลตฟอร์ม

4) ประยุกต์ใช้เครื่องมือ เทคนิค และรูปแบบการเล่าเรื่องร่วมสมัยในการสร้างสรรค์เนื้อหาโฆษณา

5) นำเสนอผลงานสร้างสรรค์พร้อมรับฟังข้อเสนอแนะและพัฒนาชิ้นงานอย่างมีวิจารณญาณ

2.
คำอธิบายรายวิชา 


การสร้างสรรค์เนื้อหาเพื่อการโฆษณา ขอบเขตของการสร้างสรรค์เนื้อหาสารโฆษณา ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์เนื้อหาทั้งวัจนสารและอวัจนสาร ด้วยรูปแบบและเทคนิคที่ทันสมัย สำหรับสื่อหลากหลายประเภท ให้สอดคล้องกับโจทย์การตลาด สินค้าและบริการ รวมถึงลักษณะเฉพาะของกลุ่มเป้าหมาย
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : wachiravich.a@rsu.ac.th









Facebook :……………………………









Line :…………………………………









อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) :

1) สามารถวิเคราะห์สถานการณ์และโจทย์การสื่อสารโฆษณา เพื่อระบุปัญหาและความต้องการของแบรนด์ พร้อมประยุกต์ใช้ความรู้ด้านโฆษณาและการสร้างสรรค์เนื้อหา รวมถึงการเลือกใช้เทคนิคและรูปแบบการสื่อสารที่เหมาะสมกับสื่อและกลุ่มเป้าหมาย

2) สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ อย่างมีวิจารณญาณและเป็นระบบ เพื่อนำมาวางกลยุทธ์และแนวคิดสร้างสรรค์เนื้อหาโฆษณาที่ตอบโจทย์การตลาดและสร้างคุณค่าต่อสินค้า บริการ และผู้บริโภค

3) เคารพและปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาการและวิชาชีพโฆษณา รวมถึงกฎระเบียบขององค์กรและข้อกำหนดทางสังคม เพื่อให้การสร้างสรรค์เนื้อหาสารโฆษณามีความรับผิดชอบและเหมาะสม

4) มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการนำเสนอเนื้อหา ทั้งวัจนสารและอวัจนสาร ให้สื่อสารได้อย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ พร้อมประยุกต์ใช้เทคนิคและสื่อที่ทันสมัย
หมวดที่ 3 การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง มีดังต่อไปนี้
	วิชา ADM 261
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
	PLO 1.2
	CLO 1
	
	
	

	PLO 2
	PLO 2.1
	
	CLO 2
	
	

	PLO 3
	PLO 3.3
	
	
	CLO 3
	

	PLO 4
	PLO 4.1
	
	
	
	CLO 4


1.
ความรู้ 
	PLO 1 สามารถเข้าใจแนวคิด ทฤษฎี และหลักการผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับบริบททางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกด้านต่าง ๆ

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2 สามารถวิเคราะห์สถานการณ์เพื่อระบุปัญหา และประยุกต์ใช้ความรู้ในสาขาวิชาชีพโฆษณา รวมทั้งการเลือกใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
	สามารถวิเคราะห์สถานการณ์และโจทย์การสื่อสารโฆษณา เพื่อระบุปัญหาและความต้องการของแบรนด์ พร้อมประยุกต์ใช้ความรู้ด้านโฆษณาและการสร้างสรรค์เนื้อหา รวมถึงการเลือกใช้เทคนิคและรูปแบบการสื่อสารที่เหมาะสมกับสื่อและกลุ่มเป้าหมาย
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการอภิปรายกลุ่ม เพื่อกระตุ้นการวิเคราะห์สถานการณ์ และประยุกต์ใช้ความรู้ รวมทั้งเครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหา
· มอบหมายงานให้นักศึกษาได้เรียนรู้จากกรณีศึกษา ที่มุ่งเน้นการใช้แนวคิดและทฤษฎีมาวิเคราะห์กับสถานการณ์จริง
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากโครงงานกลางภาค และโครงงานปลายภาค


2.
ทักษะ
	PLO 2 สามารถคิดวิเคราะห์อย่างมีระบบ บูรณาการความรู้ และประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ในการวางกลยุทธ์ และผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1 สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลต่าง ๆ มีวิธีการคิดอย่างมีวิจารณญาณ และเป็นระบบ เพื่อใช้ในการวางกลยุทธ์การสื่อสาร แก้ไขปัญหา และตอบโจทย์ความต้องการอย่างสร้างสรรค์
	สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ อย่างมีวิจารณญาณและเป็นระบบ เพื่อนำมาวางกลยุทธ์และแนวคิดสร้างสรรค์เนื้อหาโฆษณาที่ตอบโจทย์การตลาดและสร้างคุณค่าต่อสินค้า บริการ และผู้บริโภค

	· สอนแบบบรรยายและถามตอบมอบหมายงานที่ส่งเสริมการคิดอย่างมีวิจารณญาณที่ดีและอย่างเป็นระบบ
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้ฝึกแก้ปัญหา
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากโครงงานกลางภาค และโครงงานปลายภาค


3.
จริยธรรม

	PLO 3 ตระหนักในคุณค่า จริยธรรม ปฏิบัติตามหลักจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณา มีความรับผิดชอบและมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.3 เคารพและปฏิบัติตามกฎระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม ตามจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพโฆษณา
	เคารพและปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาการและวิชาชีพโฆษณา รวมถึงกฎระเบียบขององค์กรและข้อกำหนดทางสังคม เพื่อให้การสร้างสรรค์เนื้อหาสารโฆษณามีความรับผิดชอบและเหมาะสม
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการปฏิสัมพันธ์สื่อสารกัน
· อภิปรายกรณีศึกษาปัญหาจริยธรรมในโฆษณา (Ethical Dilemmas) และวิเคราะห์ผลกระทบ
· สอดแทรกประเด็นเกี่ยวกับกฎระเบียบ จรรยาบรรณวิชาชีพ และข้อบังคับของวงการโฆษณา
	· สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมกลุ่มของนักศึกษา
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


4.
ลักษณะบุคคล
	PLO 4 มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ พร้อมเรียนรู้ปรับตัว สามารถทำงานเป็นทีม และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคมในฐานะนักวิชาชีพโฆษณา

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1 มีความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ในการสื่อสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้องและมีประสิทธิภาพ
	มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการนำเสนอเนื้อหา ทั้งวัจนสารและอวัจนสาร ให้สื่อสารได้อย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ พร้อมประยุกต์ใช้เทคนิคและสื่อที่ทันสมัย
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้นักศึกษาแก้ปัญหาการสื่อสารในบริบทจริงหรือตั้งสมมติฐานสถานการณ์
· มอบหมายโครงการที่ให้นักศึกษาออกแบบและพัฒนาผลงานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
· มอบหมายงานให้วิเคราะห์ตัวอย่างชิ้นงานสื่อที่มีความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเป็นต้นแบบให้เกิดแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานของตนเอง
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากโครงงานกลางภาค และโครงงานปลายภาค


หมวดที่ 4 แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	1) แนะนำรายวิชา พร้อมทั้งอธิบายกระบวนการเรียนการสอน
2) ชี้แจงระเบียบวินัยในชั้นเรียน และเกณฑ์การประเมินผลการเรียน
	- PowerPoint แนะนำรายวิชาและแผนการเรียนตลอดภาคการศึกษา
- Google Classroom สำหรับแชร์เอกสารการสอน ส่งงาน และประกาศข่าวสาร
- กิจกรรม Ice Breaking สอบถามความคาดหวังของนักศึกษา เพื่อเก็บข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับแรงจูงใจและเป้าหมายของผู้เรียน
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	2
	แนวคิดและบทบาทของเนื้อหาในการโฆษณายุคใหม่
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา แนวคิดและบทบาทของเนื้อหาในการโฆษณายุคใหม่
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	3
	การวิเคราะห์โจทย์ทางการตลาดและกลุ่มเป้าหมาย
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- วิเคราะห์กรณีศึกษา “แบรนด์ สินค้า และพฤติกรรมผู้บริโภค”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	4
	กลยุทธ์การสื่อสารเนื้อหา (Content Strategy)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- อภิปราย / ทำ Mapping: Content Pillars, Brand Voice, Funnel-based Content
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	5
	วัจนสาร (Verbal Message) – การเขียนคำโฆษณา
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา หลักการเขียน Copy / Script / Caption / Hook

- ฝึกปฏิบัติ “เขียนข้อความตามโจทย์”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	6
	อวัจนสาร (Non-verbal Message) ภาพ เสียง อารมณ์
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
Mood & Tone, Visual Storytelling, Semiology

- ฝึกปฏิบัติ “ภาพ-เสียงประกอบข้อความ”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	7
	เทคนิคการเล่าเรื่อง (Narrative Techniques)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา Story Arc, Conflict, Character, Journey

- ฝึกปฏิบัติ “วางโครงเรื่องและตัวละคร”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	8
	พักระหว่างเทอม (Term Break)

	9
	การออกแบบเนื้อหาสำหรับสื่อสังคมออนไลน์
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
Content แบบสั้น, Hook, Trend & Platform Logic

- ฝึกปฏิบัติทำเนื้อหาสั้นใน TikTok / IG
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	10
	การใช้ AI และเทคโนโลยีช่วยสร้างเนื้อหา
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา AI Tools, Text-to-Image, Text-to-Video

- ฝึกปฏิบัติการใช้เครื่องมือ
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	11
	เนื้อหาสำหรับการเล่าเรื่องแบรนด์ (Content for Brand Storytelling)
	- วิเคราะห์กรณีศึกษา
- ฝึกปฏิบัติการเล่าเรื่องแบรนด์ผ่าน Video / Series
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	12
	เนื้อหาสำหรับการตลาด การตลาดที่เกี่ยวโยงกับประเด็นสังคม (CSR / Cause / Purpose)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา การสื่อสารที่เน้นคุณค่าและความหมาย
- กิจกรรม “สร้างแคมเปญจำลอง”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	13
	การปรับเนื้อหาตามสื่อ (Media Adaptation)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา สื่อหลัก vs สื่อทางเลือก / Omni-channel

- กิจกรรมแก้โจทย์โดยใช้หลายสื่อ
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	14
	เนื้อหาที่ขับเคลื่อนด้วยข้อมูลและการเพิ่มประสิทธิภาพเนื้อหา (Data-Driven Content & Content Optimization)
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา การใช้ข้อมูลเชิงพฤติกรรม (Insights, Metrics, A/B Testing) เพื่อปรับปรุงและพัฒนาเนื้อหา
- วิเคราะห์กรณีศึกษา / ปรับเนื้อหาตาม Insight
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	15
	การรีวิวงาน สะท้อนผล และพัฒนาเนื้อหา
	- นำเสนอ ให้ Feedback และปรับปรุงงาน
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	16
	นำเสนอโครงงานปลายภาค และสรุปองค์ความรู้ที่ได้รับจากเนื้อหารายวิชา
	- นำเสนอโครงงานปลายภาค - อภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.2, 2.1, 4.1
	สอบกลางภาค
โครงงานปลายภาค
	8

16
	20%

30%

	1.2, 2.1, 3.3, 4.1
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%



	1.2, 2.1, 3.3, 4.1
	วิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นคว้า การนำเสนอ Project

การทดสอบย่อย
การทำงานกลุ่มและผลงาน
	2, 3, 4, 6, 7, 9, 11, 12, 14, 15
	40%


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	1.3
	2.1
	2.2
	2.3
	3.1
	3.2
	3.3
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 1 สามารถวิเคราะห์สถานการณ์และโจทย์การสื่อสารโฆษณา เพื่อระบุปัญหาและความต้องการของแบรนด์ พร้อมประยุกต์ใช้ความรู้ด้านโฆษณาและการสร้างสรรค์เนื้อหา รวมถึงการเลือกใช้เทคนิคและรูปแบบการสื่อสารที่เหมาะสมกับสื่อและกลุ่มเป้าหมาย
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ อย่างมีวิจารณญาณและเป็นระบบ เพื่อนำมาวางกลยุทธ์และแนวคิดสร้างสรรค์เนื้อหาโฆษณาที่ตอบโจทย์การตลาดและสร้างคุณค่าต่อสินค้า บริการ และผู้บริโภค
	
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3 เคารพและปฏิบัติตามจรรยาบรรณวิชาการและวิชาชีพโฆษณา รวมถึงกฎระเบียบขององค์กรและข้อกำหนดทางสังคม เพื่อให้การสร้างสรรค์เนื้อหาสารโฆษณามีความรับผิดชอบและเหมาะสม
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 4 มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการนำเสนอเนื้อหา ทั้งวัจนสารและอวัจนสาร ให้สื่อสารได้อย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ พร้อมประยุกต์ใช้เทคนิคและสื่อที่ทันสมัย
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน

1.
ตำราและเอกสารหลัก

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา ADM 261 การสร้างสรรค์เนื้อหาเพื่อการโฆษณา สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต, 2568.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

1) ชลิดา วงศ์บุญ (2563). เนื้อหาโฆษณา: เทคนิคการเขียนและการเล่าเรื่อง. กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
2) Roberts, M. & Zahay, D. (2020). Integrating Content Marketing and Advertising. New York: Routledge.

3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

ชลิดา วงศ์บุญ (2563). เนื้อหาโฆษณา: เทคนิคการเขียนและการเล่าเรื่อง. กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
(
แบบประเมินผู้สอน
( สะท้อนโดยนักศึกษา
(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(
การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(
ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4
( ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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