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รายละเอียดของรายวิชา

วิทยาลัย/คณะ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์
ภาควิชา การโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป
	ADM 253
	
	การพัฒนาผู้มีอิทธิพลทางความคิดเพื่อการโฆษณา
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Key Opinion Leader Development for Advertising)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 Digital Multimedia Complex
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	9 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา


1) นักศึกษาสามารถอธิบายแนวคิด ลักษณะ และบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในกระบวนการโฆษณาได้อย่างถูกต้อง

2) นักศึกษาสามารถวิเคราะห์และจำแนกประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ตามความเหมาะสมกับวัตถุประสงค์ของแคมเปญโฆษณา

3) นักศึกษาสามารถออกแบบแผนการโฆษณาผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารและโน้มน้าวกลุ่มเป้าหมาย

4) นักศึกษาสามารถอธิบายแนวทางการใช้เครื่องมือดิจิทัลเพื่อวิเคราะห์ วัดผล และประเมินความสำเร็จของแคมเปญที่ใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิด

5) นักศึกษาตระหนักและปฏิบัติตามประเด็นด้านจริยธรรมในการทำโฆษณาผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิด
2.
คำอธิบายรายวิชา 


ความหมายและลักษณะของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ประเภทและบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค การพัฒนาและการใช้ประโยชน์จากผู้มีอิทธิพลทางความคิดในการรณรงค์เพื่อการโฆษณา การใช้เครื่องมือในการวิเคราะห์ เลือก วัดผล และแนวโน้มของการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดเพื่อการโฆษณา
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : wachiravich.a@rsu.ac.th









Facebook :……………………………









Line :…………………………………









อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) :

1) อธิบายแนวคิด บทบาท และประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค รวมถึงการนำไปใช้ในแคมเปญโฆษณาได้อย่างถูกต้องและเป็นระบบ


2) สามารถสืบค้น วิเคราะห์ และประเมินข้อมูลผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างมีวิจารณญาณ เพื่อวางกลยุทธ์ เลือกใช้ และประยุกต์ให้สอดคล้องกับความต้องการของแบรนด์อย่างสร้างสรรค์

3) เคารพสิทธิ รับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น และเคารพคุณค่าทางปัญญาและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ ในกระบวนการทำงานร่วมกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอื่น ๆ

4) มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการออกแบบและสื่อสารเนื้อหาโฆษณาผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ
หมวดที่ 3 การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง มีดังต่อไปนี้
	วิชา ADM 253
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO 1
	PLO 1.1
	CLO 1
	
	
	

	PLO 2
	PLO 2.1
	
	CLO 2
	
	

	PLO 3
	PLO 3.2
	
	
	CLO 3
	

	PLO 4
	PLO 4.1
	
	
	
	CLO 4


1.
ความรู้ 
	PLO 1 สามารถเข้าใจแนวคิด ทฤษฎี และหลักการผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับบริบททางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี และกระแสโลกด้านต่าง ๆ

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.1 มีความรู้และความเข้าใจในแนวคิด ทฤษฎี หลักการ วิธีการในสาขาวิชาชีพโฆษณา
	อธิบายแนวคิด บทบาท และประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค รวมถึงการนำไปใช้ในแคมเปญโฆษณาได้อย่างถูกต้องและเป็นระบบ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการอภิปรายกลุ่ม เพื่อกระตุ้นการวิเคราะห์และแลกเปลี่ยนมุมมองในแนวคิดหรือทฤษฎีที่หลากหลาย
· มอบหมายงานให้นักศึกษาได้เรียนรู้จากกรณีศึกษา ที่มุ่งเน้นการใช้แนวคิดและทฤษฎีมาวิเคราะห์กับสถานการณ์จริง
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค


2.
ทักษะ
	PLO 2 สามารถคิดวิเคราะห์อย่างมีระบบ บูรณาการความรู้ และประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ในการวางกลยุทธ์ และผลิตงานโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1 สามารถคิดอย่างมีวิจารณญาณ และเป็นระบบ สืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลต่าง ๆ เพื่อใช้ในการวางกลยุทธ์การสื่อสาร แก้ไขปัญหา และตอบโจทย์ความต้องการอย่างสร้างสรรค์
	สามารถสืบค้น วิเคราะห์ และประเมินข้อมูลผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างมีวิจารณญาณ เพื่อวางกลยุทธ์ เลือกใช้ และประยุกต์ให้สอดคล้องกับความต้องการของแบรนด์อย่างสร้างสรรค์
	· สอนแบบบรรยายและถามตอบมอบหมายงานที่ส่งเสริมการคิดอย่างมีวิจารณญาณที่ดีและอย่างเป็นระบบ
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้ฝึกแก้ปัญหา
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค


3.
จริยธรรม
	PLO 3 ตระหนักในคุณค่า จริยธรรม ปฏิบัติตามหลักจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณา มีความรับผิดชอบและมีส่วนร่วมในการสร้างสรรค์สังคม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.2 3.2 เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น รวมทั้งเคารพคุณค่าทางปัญญาและศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์
	เคารพสิทธิ รับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น และเคารพคุณค่าทางปัญญาและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ ในกระบวนการทำงานร่วมกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอื่น ๆ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้มีการปฏิสัมพันธ์สื่อสารกัน
· มอบหมายงานกลุ่มที่เน้นกระบวนการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอย่างเคารพซึ่งกันและกัน
· จัดกิจกรรมอภิปรายที่เปิดโอกาสให้รับฟังและโต้แย้งอย่างสร้างสรรค์
· สอดแทรกประเด็นเรื่องลิขสิทธิ์ ทรัพย์สินทางปัญญา และศักดิ์ศรีของผู้คนในการเรียนการสอนและตัวอย่างสื่อ
	· สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมกลุ่มของนักศึกษา
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


4.
ลักษณะบุคคล
	PLO 4 มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ พร้อมเรียนรู้ปรับตัว สามารถทำงานเป็นทีม และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคมในฐานะนักวิชาชีพโฆษณา

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1 มีความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ในการสื่อสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้อง
	มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการออกแบบและสื่อสารเนื้อหาโฆษณาผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ
	· สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุนให้นักศึกษาแก้ปัญหาการสื่อสารในบริบทจริงหรือตั้งสมมติฐานสถานการณ์
· มอบหมายโครงการที่ให้นักศึกษาออกแบบและพัฒนาผลงานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
· มอบหมายงานให้วิเคราะห์ตัวอย่างชิ้นงานสื่อที่มีความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเป็นต้นแบบให้เกิดแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานของตนเอง
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค และโครงงานปลายภาค


หมวดที่ 4 แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	1) แนะนำรายวิชา พร้อมทั้งอธิบายกระบวนการเรียนการสอน
2) ชี้แจงระเบียบวินัยในชั้นเรียน และเกณฑ์การประเมินผลการเรียน
	- PowerPoint แนะนำรายวิชาและแผนการเรียนตลอดภาคการศึกษา
- Google Classroom สำหรับแชร์เอกสารการสอน ส่งงาน และประกาศข่าวสาร
- กิจกรรม Ice Breaking สอบถามความคาดหวังของนักศึกษา เพื่อเก็บข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับแรงจูงใจและเป้าหมายของผู้เรียน
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	2
	ความหมายและความสำคัญของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในงานโฆษณา
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- กิจกรรม “Influencer ในใจฉัน”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	3
	ประเภทและรูปแบบการจัดกลุ่มของผู้มีอิทธิพลทางความคิด
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- กิจกรรม “Influencer Mapping” โดยแบ่งกลุ่มเพื่อวิเคราะห์กรณีศึกษา “ผู้มีอิทธิพลทางความคิด การจัดกลุ่มตามเกณฑ์ที่กำหนด พร้อมอภิปรายข้อดีและข้อจำกัดของผู้มีอิทธิพลทางความคิดแต่ละประเภท”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	4
	พฤติกรรมผู้บริโภคกับอิทธิพลของผู้มีอิทธิพลทางความคิด
	- วิเคราะห์กรณีศึกษา วิเคราะห์ Content ที่โน้มน้าวใจ และอภิปรายเรื่อง “Trust & Perceived Authenticity”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	5
	Personal Branding I: แนวคิดพื้นฐานและองค์ประกอบการสร้างตัวตน
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา แนวคิดการสร้างแบรนด์บุคคล (Brand Archetype, Consistency, Voice)
- ทำแบบทดสอบ Brand Archetype
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	6
	Personal Branding II: สร้างคุณค่าและคาแรกเตอร์ของตนเอง
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- วิเคราะห์กรณีศึกษา “จุดยืน” และ “คาแรกเตอร์” ของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประสบความสำเร็จ
- อภิปราย “Brand vs ตัวตนจริง”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	7
	การเล่าเรื่อง (Storytelling) และการสื่อสารผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิด
	- วิเคราะห์กรณีศึกษา “การเล่าเรื่องใน Content ของผู้มีอิทธิพลทางความคิด”

- ฝึกปฏิบัติการสร้าง Storytelling ของตนเอง
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	8
	พักระหว่างเทอม (Term Break)

	9
	กลยุทธ์การเลือกผู้มีอิทธิพลทางความคิดในการวางแผนโฆษณา
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- วิเคราะห์กรณีศึกษาที่ “เลือกผู้มีอิทธิพลทางความคิดไม่ตรงกลุ่ม”

- เรียนรู้การวิเคราะห์ Target Audience
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	10
	เทคโนโลยีและเครื่องมือในการเลือกผู้มีอิทธิพลทางความคิด และแนวทางวิเคราะห์ข้อมูล
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- ฝึกค้นหาและวิเคราะห์การใช้ Influencer Platform และ Analytics Tools
- วิเคราะห์กราฟข้อมูลจริง
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	11
	กระบวนการทำงานร่วมกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดในงานโฆษณา
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- Workshop: Mock Brief ให้ Influencer

- วิเคราะห์กรณีศึกษา Co-create ที่มี Impact
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	12
	กลยุทธ์การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในแคมเปญโฆษณา
	- PowerPoint บรรยายเนื้อหา
- วิเคราะห์กรณีศึกษา “Influencer Campaign ที่ประสบความสำเร็จ”
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	13
	การประเมินผลแคมเปญที่ใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิด
	- ฝึกปฏิบัติการวิเคราะห์ ROI, Conversion Rate

- แนวทางออกแบบกรอบประเมินผล
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	14
	จริยธรรมและความรับผิดชอบของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในงานโฆษณา
	- พัฒนา Critical Thinking และ Ethical Awareness: ผ่านกรณีศึกษาและกิจกรรมอภิปราย
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	15
	แนวโน้มของ Influencer Marketing (AI Influencer, Sustainability, Micro vs Mega)
	- เสวนาหรือวิเคราะห์กรณีศึกษา
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	16
	นำเสนอผลงาน และสรุปบทเรียน
	- นำเสนอโครงงานปลายภาค (นักศึกษาต้องนำเสนอทั้งตัวตน กลยุทธ์ Influencer และแผนโฆษณา)

- อภิปรายสรุปองค์ความรู้ที่ได้รับจากเนื้อหารายวิชา
	3
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.1, 1.2
	สอบกลางภาค
สอบปลายภาค
	8

16
	20%

50%

	2.1, 2.2
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน การทดสอบย่อย
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%



	4.1, 4.2
	วิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นคว้า การนำเสนอ Project
การทำงานกลุ่มและผลงาน
	13 -16
	20%


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	1.3
	2.1
	2.2
	2.3
	3.1
	3.2
	3.3
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 1 อธิบายแนวคิด บทบาท และประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค รวมถึงการนำไปใช้ในแคมเปญโฆษณาได้อย่างถูกต้องและเป็นระบบ
	(
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 2 สามารถสืบค้น วิเคราะห์ และประเมินข้อมูลผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างมีวิจารณญาณ เพื่อวางกลยุทธ์ เลือกใช้ และประยุกต์ให้สอดคล้องกับความต้องการของแบรนด์อย่างสร้างสรรค์
	
	
	
	(
	
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3 เคารพสิทธิ รับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น และเคารพคุณค่าทางปัญญาและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ ในกระบวนการทำงานร่วมกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอื่น ๆ
	
	
	
	
	
	
	
	(
	
	
	
	

	CLO 4 มีความคิดสร้างสรรค์และเอกลักษณ์ในการออกแบบและสื่อสารเนื้อหาโฆษณาผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดอย่างถูกต้อง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	(
	
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน

1.
ตำราและเอกสารหลัก

เอกสารประกอบการสอนรายวิชา ADM 253 การพัฒนาผู้มีอิทธิพลทางความคิดเพื่อการโฆษณา. สาขาวิชาการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต, 2568.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

1) วรางคณา บุญแต่ง. (2564). Influencer Marketing: การตลาดยุคใหม่กับผู้มีอิทธิพลทางความคิด. กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์วิทยาลัยนวัตกรรม ม.ธรรมศาสตร์.
2) Brown, D., & Fiorella, S. (2013). Influencer marketing: How to create, manage, and measure brand influencers in social media marketing. Que Publishing.

3) Schaefer, M. W. (2021). Belonging to the brand: Why community is the last great marketing strategy. Schaefer Marketing Solutions. 

3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

1) ปฐมาภรณ์ พาณิชย์ธนสิน. (2565). การสร้างตัวตนออนไลน์: Personal Branding ยุคดิจิทัล. กรุงเทพฯ: สมาร์ทบุ๊กส์.
2) พงศ์สุข หิรัญพฤกษ์. (2563). Personal Branding 5.0: ปรับตัวตนให้ทันโลก. กรุงเทพฯ: อมรินทร์ HOW-TO.
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
(
แบบประเมินผู้สอน
( สะท้อนโดยนักศึกษา
(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(
การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(
ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4
( ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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