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รายละเอียดของรายวิชา 
 

วิทยาลัยนิเทศศาสตร6   สาขาวิชาสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด6ดิ้ง 

หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด;ดิ้ง ฉบับป@ พ.ศ. 2568 
 

 

หมวดที่ 1  ขBอมูลทั่วไป 
 

IMC115  การเขียนเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหา 3 (3-0-6) 

  (Writing and Communicating in Content Marketing)   

วิชาบังคับรbวม  -   

วิชาบังคับกbอน  -   

ภาคการศึกษา  1/2568   

กลุbม  01, 02   

ประเภทของวิชา  วิชาปรับพื้นฐาน   

  วิชาศึกษาทั่วไป   

  วิชาเฉพาะ   

  วิชาเลือกเสร ี   

อาจารย;ผูnรบัผิดชอบ ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ   อาจารย;ประจำ   

อาจารย;ผูnสอน ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ  อาจารย;ประจำ  อาจารย;พิเศษ 

สถานที่สอน อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต  ในที่ตั้ง  นอกที่ตั้ง 

วันที่จัดทำ 12 สิงหาคม 2568     

 
หมวดที่ 2 วัตถุประสงค6ของรายวิชาและสIวนประกอบของรายวิชา 

 

1. วัตถุประสงค6ของรายวิชา 

1) เพื่อใหnนักศึกษามีความรูnและเขnาใจเกี่ยวกับวัตถุประสงค;และรูปแบบของการเขียนเพื่อสื่อสาร

การตลาดเชิงเนื้อหา 
2) เพื่อใหnนักศึกษามีความรูnและเขnาใจเกี่ยวกับหลักการและองค;ประกอบในการสรnางสรรค;ขnอความ 

เพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหาสำหรับสื่อตbาง ๆ อยbางถูกตnอง 
3) เพื่อใหnนักศึกษามีความรูnและเขnาใจในขั้นตอนของการพัฒนาความคิดเกี่ยวกับสินคnาและ 

บริการ เพื่อที่จะเขียนขnอความเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหาใหnเหมาะสมกับสื่อตbาง ๆ ตbอไป 
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4) เพื่อฝvกนักศึกษาใหnมีทักษะการเขียนขnอความเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหาสำหรับสื่อตbาง ๆ  
ไดnอยbางมีประสิทธิภาพ 

5) เพื่อใหnนักศึกษาสามารถวิเคราะห; วิจารณ; และประเมินงานเขียนเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนือ้หา 
ไดn 

 

2. คำอธิบายรายวิชา  
 

แนวความคิด หลักการเขียนสคริปต;และขnอความรูปแบบตbางๆเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหา      

การเขียนสคริปต;หลักและสคริปต;พิธีกรงานอีเวnนต;  การเขียนเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหาบนเว็บไซต; 

เฟซบุ{ก ทวิตเตอร; ยูทูปและแอปพลิเคชั่นไลน; ติกต็อกและอินสตาแกรม การฝvกปฏิบัติการเขียนสคริปต;

และขnอความรูปแบบตbางๆเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหาใหnเกิดประสิทธิผล การวิเคราะห; วิจารณ; 

เปรียบเทียบและประเมินงานเขียนสคริปต;และขnอความรูปแบบตbางๆเพื่อการสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหา 

โดยการใชnกระบวนการกลุbม 

 

3. จำนวนชั่วโมงตIอสัปดาห6ที่อาจารย6ใหBคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกIนักศึกษา 

มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห;     e-mail: chutimun.l@rsu.ac.th 

        Facebook:…………………………… 

        Line:………………………………… 

        อื่น ระบุ.............................................. 

 

4. ผลลัพธ6การเรียนรูBของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs):   

     3) มีความสนใจใฝ�รูn ติดตามการเปลี่ยนแปลงของการตลาด เทคโนโลยีและผูnบริโภค เพื่อสรnางสรรค; 

        การตลาดเชิงเนื้อหาที่เหมาะสม   

 

 

 

 

 

 

 

 

 1) สามารถคnนควnาขnอมูล วิเคราะห; และนำเสนอขnอมูล ที่นำไปสูbการสรnางสรรค;การตลาดเชิงเนื้อหา 

 2) มีความรับผิดชอบตbอตนเอง สังคม และภาคธุรกิจ 
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หมวดที่ 3  การพฒันาผลการเรียนรูBของนักศึกษา 

การพัฒนาผลการเรียนรูnรายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรูnแตbละดnานที่มุbงหวัง   มีดังตbอไปนี ้

 

วิชา IMC115 การเขียนเพื่อสื่อสารการตลาดเชิงเนื้อหา ผลลัพธ6การเรียนรูBตามเกณฑ6มาตรฐานคุณวุฒิ 

การเรียนรูnของหลักสูตร 

(PLOs) 

ผลลัพธ;การเรียนรูnยbอย 

(Sub PLOs) 

1.ความรูn 2.ทักษะ 3.จริยธรรม 4.ลักษณะ

สbวนบุคคล 

PLO2: บัณฑิตสามารถ

ดำเนินการศึกษาวิเคราะห> 

วางแผนและกำหนดกลยุทธ> 

ดำเนินการสรGางสรรค>และ

การส่ือสารแบรนด> ตลอดจน

ติดตามและประเมินผลการ

ส่ือสารและคุณคMาแบรนด>ไดG

อยMางเหมาะสม 

PLO 2.1 บัณฑิตมี

ความสามารถดGานการ

รวบรวม วิเคราะห> และ

นำเสนอขGอมูล ท่ีนำไปสูMการ

สรGางสรรค>และส่ือสารแบ

รนด>ท่ีเหมาะสม 

 2.1 สามารถ

คGนควGา

ขGอมูล 

วิเคราะห> 

และนำเสนอ

ขGอมูล ท่ี

นำไปสูMการ

สรGางสรรค>

และส่ือสาร

แบรนด>ท่ี

เหมาะสม 

  

PLO3: บัณฑิตมีคุณธรรม 

จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพ่ือ

ประโยชน>ของสังคมโดยรวม 

 

 

PLO 3.2 บัณฑิตมีความ

รับผิดชอบตMอตนเองและ

สังคม 

  3.2 มีความ

รับผิดชอบ

ตMอตนเอง

และสังคม 

 

PLO4: บัณฑิตมีความสนใจ

ใฝ[รูG วMองไวตMอการ

เปล่ียนแปลง และ สามารถ

สรGางสัมพันธภาพท่ีดีกับ

เพ่ือนรMวมงานไดG 

PLO 4.1 บัณฑิตเป]นผูGมี

ความสนใจใฝ[รูG ติดตามการ

ดำเนินงานการตลาดของ

ธุรกิจตMางๆ การเปล่ียนแปลง

ของผูGบริโภค ตลอดจน

เทคโนโลยีใหมMๆ  และ

สามารถประยุกต>ใชGกับ

ส่ือสารการตลาดและแบรนด>

ด้ิงไดGอยMางเหมาะสม 

   4.1 มีความ

สนใจใฝ[รูG 

ติดตามการ

ดำเนินงาน

การตลาด

ของธุรกิจ

ตMางๆ การ

เปล่ียนแปลง

ของผูGบริโภค 

ตลอดจน

เทคโนโลยี

ใหมM ๆ อยMาง

สม่ำเสมอ 
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2. ทกัษะ 

PLO 2 มีความสามารถดBานการรวบรวม วิเคราะห6 และนำเสนอขBอมูล ที่นำไปสูIการสรBางสรรค6 

และสื่อสารแบรนด6ที่เหมาะสม  

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลพัธ์การเรียนรู้รายวชิา 

(CLOs) 

วธีิการสอน วธีิการประเมนิผล 

PLO 2.1 

บัณฑิตมี

ความสามารถ

ดGานการ

รวบรวม 

วิเคราะห> 

และนำเสนอ

ขGอมูล ท่ี

นำไปสูMการ

สรGางสรรค>

และส่ือสาร

แบรนด>ท่ี

เหมาะสม  

สามารถคGนควGาขGอมูล วิเคราะห> และ

น ำ เส น อ ขG อ มู ล  ท่ี น ำ ไป สูM ก า ร

สรGางสรรค>การตลาดเชิงเน้ือหา 

 

• สอนแบบบรรยายพรGอม

ยกตัวอยMางเก่ียวกับการ

ส่ือสารแบรนด>  

• นักศึกษารMวมกันคGนควGา 

คิดวิเคราะห>กรณีศึกษา

เก่ียวกับการส่ือสารแบรนด>

ท่ีมอบหมายและนำเสนอ

หนGาช้ันเรียน 

• ประเมินและใหGคะแนนจากงานท่ี

มอบหมาย 

• ประเมินผลจากการสอบกลางภาค

และปลายภาคดGวยโครงงาน 

 

3. จริยธรรม 

PLO 3 มีคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพื่อประโยชน6ของสังคมโดยรวม 

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลพัธ์การเรียนรู้รายวชิา 

(CLOs) 

วธีิการสอน วธีิการประเมนิผล 

PLO 3.2 

บัณฑิตมี

ความ

รับผิดชอบ

ตMอตนเอง

และสังคม 

มีความรับผิดชอบตMอตนเอง สังคม และ

ภาคธุรกิจ 

• บรรยายเน้ือหาโดย

สอดแทรกประเด็นเร่ือง

จริยธรรมในการดำเนินธุรกิจ 

การสรGางแบรนด> ท่ีเป]น

ประโยชน>ตMอสังคม  

• สอนแทรกคุณธรรม 

จริยธรรมในระหวMางท่ีทำ

โครงงานโดยการพูดคุยกับ

นักศึกษา เนGนความ

รับผิดชอบตMองาน วินัย 

จรรยาบรรณ ความซ่ือสัตย>

ตMอหนGาท่ีในกลุMม ความถMอม

ตนและความมีน้ำใจตMอเพ่ือน  

• ประเมินจากพฤติกรรมการมีสMวน

รMวมในช้ันเรียน การตอบคำถาม 

การอภิปรายแสดงความคิดเห็นท่ี

เก่ียวขGองกับจริยธรรมในการ

ดำเนินธุรกิจและการสรGางแบรนด>

ท่ีเป]นประโยชน>ตMอสังคม 

• สังเกตพฤติกรรมการสMงงาน

จะตGองเป]นไปตามกำหนดเวลา 

เพ่ือฝcกใหGนักศึกษารับผิดชอบตMอ

งาน สามารถทำงานรMวมกัน กับ

ผูGอ่ืนและมีความตรงตMอเวลา 
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4. ลกัษณะบุคคล 

PLO 4 มีความสนใจใฝmรูB ติดตามการดำเนินงานการตลาดของธุรกิจตIางๆ การเปลี่ยนแปลงของผูBบริโภค 

ตลอดจนเทคโนโลยีใหมIๆ และสามารถประยุกต6ใชBกับสื่อสารการตลาดและแบรนด6ดิ้งไดBอยIางเหมาะสม 

(Sub 

PLOs) 

สาระผลลพัธ์การเรียนรู้รายวชิา 

(CLOs) 

วธีิการสอน วธีิการประเมนิผล 

PLO 4.1 

บัณฑิตเป]นผูG

มีความสนใจ

ใฝ[รูG ติดตาม

การ

ดำเนินงาน

การตลาด

ของธุรกิจ

ตMางๆ การ

เปล่ียนแปลง

ของผูGบริโภค 

ตลอดจน

เทคโนโลยี

ใหมMๆ  และ

สามารถ

ประยุกต>ใชG

กับส่ือสาร

การตลาด

และแบรนด>

ด้ิงไดGอยMาง

เหมาะสม 

มีความสนใจใฝ[รูG ติดตามการ

เปล่ียนแปลงของการตลาด เทคโนโลยี

และผูGบริโภค เพ่ือสรGางสรรค>

การตลาดเชิงเน้ือหาท่ีเหมาะสม   

 

• มอบหมายงานใหGระดม

สมอง และวิเคราะห>การ

ดำเนินการตลาดของธุรกิจ

ตMางๆท่ีนักศึกษาสนใจใฝ[รูG 

ท้ังสินคGาหรือบริการ 

ตลอดจนนำเทคโนโลยี มาใชG

เพ่ือการผลิตผลงานการ

ส่ือสารการตลาดและแบ

รนด>ด้ิงไดGอยMางเหมาะสม  

• สMงตามระยะเวลาท่ีกำหนด 

• สังเกตพฤติกรรมการทำงานเป]น

กลุMม 

• สังเกตพฤติกรรมและการสMงงาน 

• ประเมินและใหGคะแนนจากงานท่ี

มอบหมาย 

 

หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล 
 
1. แผนการสอน 

 

สัปดาห6

ที ่
หัวขBอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และสื่อที่ใชB 

จำนวน

ชั่วโมง 
ผูBสอน 

1 แนะนำเนื้อหาวิชา 

วัตถุประสงค; 

• บรรยาย และทดสอบ

กb อ น เรี ย น  Pre-Test 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 
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สัปดาห6

ที ่
หัวขBอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และสื่อที่ใชB 

จำนวน

ชั่วโมง 
ผูBสอน 

แนวการสอนและการ

วัดผล 

เ กี่ ย ว กั บ สื่ อ ส า ร

การตลาดเชิงเนื้อหา 

• สื่ อการสอน  Google 

Classroom 

2 การสื่อสารการตลาดและ

พฤติกรรมผูnบริโภค 

• บรรยายและอภิปราย

รb ว ม กั น ใน ชั้ น เรี ย น

เกี่ ย วกั บ พ ฤ ติ ก รรม

ผูnบริโภคในยุคป�จจุบัน 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

3 การตลาดเชิงเนื้อหาและ

แนวทางสรnางสรรค;เนื้อหา

เพื่อสื่อสารการตลาด 

• บ ร ร ย า ย แ ล ะ

ยกตัวอยbางเนื้อหาเพื่อ

สื่อสารการตลาดทั้งใน

และตbางประเทศ 

•  ม อ บ ห ม าย งาน ใหn

นักศึกษาสรnางสรรค;  

ออกแบบเนื้อหา เชbน 

โลโกnสินคnา หรือบริการ 

อัตลักษณ;ของแบรนด; 

เพื่อสื่อสารการตลาด

เชิงเนื้อหาสำหรับสื่อ

ออนไลน;แพลตฟอร;ม

ตbางๆในป�จจุบัน  

• สื่อการสอน แอพป�เค

ชัน Canva  

• สื่อการสอน  Google 

Classroom  

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

4 กลุbมคำทางการตลาดที่มี

ผลตbอการสื่อสาร 

• บรรยายพรnอม

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา 

กลุbมคำทางการตลาดที่

มีผลตbอการสื่อสาร  

• ใหnนักศึกษาแบbงกลุbม

และรbวมแลกเปลี่ยน

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 
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สัปดาห6

ที ่
หัวขBอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และสื่อที่ใชB 

จำนวน

ชั่วโมง 
ผูBสอน 

ความคิดเห็นและ

อภิปรายในชั้นเรียน 

ผbานแอพป�เคชัน 

Padlet 

5 การเขียนพาดหัวเพื่อ

สื่อสารการตลาด 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา

เกี่ยวกับการพาดหัว

เพื่อสื่อสารการตลาด 

ทั้งในและตbางประเทศ 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

6 การเขียนพาดหัวเพื่อ

สื่อสารการตลาด 

• มอบหมายงานใหn

นักศึกษาสรnางสรรค;แบ

รนด;สินคnาหรือบริการ

ของตนเอง จำนวน  1 

ผลิตภัณฑ; ที่เป�น

ประโยชน;ตbอสังคม 

พรnอมเขียนพาดหัวเพื่อ

สื่อสารการตลาด โดย

ออกแบบผbานแอพป�เค

ชัน Canva  

• สื่อการสอน Google 

Classroom 

•  

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

7 ประเภทการเขียน

บทความเพื่อสื่อสาร

การตลาด 

• บรรยายพรnอม

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา

ประเภทการเขียน

บทความเพื่อสื่อสาร

การตลาด 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

8 Term-Break 

9 การเขียนบทความเพื่อ

สื่อสารการตลาด 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา 

บทความโฆษณา ที่

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 



 8 

สัปดาห6

ที ่
หัวขBอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และสื่อที่ใชB 

จำนวน

ชั่วโมง 
ผูBสอน 

ประสบความสำเร็จ 

และดึงดูดใจผูnบริโภค 

• สื่อการสอน Google 

Classroom 

10 เทคนิคการเขียนเลbาเรื่อง

เพื่อสื่อสารการตลาด 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา

การเขียนเลbาเรื่องเพื่อ

สื่อสารการตลาดทั้งใน

และตbางประเทศ 

ตลอดจนแพลตฟอร;ม

ออนไลน;ตbางๆ 

• สื่อการสอน คลิปวิดีโอ

เทคนิคการเลbาเรื่อง

เพื่อสื่อสารการตลาด 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

11 เทคนิคการเขียนเลbาเรื่อง

ตามหลัก AIDA, FAB และ 

PAS 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา

เทคนิคการเขียนเลbา

เรือ่งประเภทตbางๆ  

• ใหnนักศึกษาฝvกปฏิบัติ

นำสินคnาหรือบริการที่

ตนเองนำเสนอใน

สัปดาห;ที่ 6 มาเขียน

เลbาเรื่องตามหลกั 

AIDA, FAB และ PAS  

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

12 การเขียนแคปชั่นและการ

เขียนคำคมเพื่อสื่อสารทาง

การตลาดบนสื่อออนไลน; 

 

 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbางกรณีศึกษา 

• มอบหมายใหnนักศึกษา

คnนควnา หัวขnอ แคปชั่น 

และคำคม เพื่อการ

สือ่สารทางการตลาด

บนสื่อออนไลน;ที่

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 
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สัปดาห6

ที ่
หัวขBอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และสื่อที่ใชB 

จำนวน

ชั่วโมง 
ผูBสอน 

นbาสนใจ คนละ 1 

ตัวอยbาง พรnอม

นำเสนอหนnาชั้นเรยีน 

13 การเขียนสคริปต;พิ ธีกร

งานอี เวnนท; เพื่ อสื่ อสาร

การตลาด 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbาง 

• นักศึกษาฝvกปฏิบัติการ

เขียนสคริปต;พิธกีรงาน

อีเวนท; เป�ดตัวสินคnา

หรือบริการที่นักศึกษา

นำเสนอไวnในสัปดาห;ที่  

6  

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

14 การเขียนสคริปต;โฆษณา

ทางสื่อวิทยุ โทรทัศน; และ

สื่อออนไลน; 

• บรรยายและ

ยกตัวอยbาง 

• นักศึกษาคnนควnาหา

ตัวอยbางสคริปต;โฆษณา

ทางสื่อวิทยุ โทรทัศน; 

และสื่อออนไลน;ที่

นbาสนใจ มารbวม

อภิปรายในชั้นเรียน 

คนละ 1 ชิ้น  

 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

15 ร ะ เบี ย บ ขn อ บั ง คั บ ที่

เกี่ยวขnองกับการเขียนเพื่อ

สื่อสารการตลาด 

 

• บรรยายพรnอม

ยกตัวอยbาง 

• นักศึกษารbวมกัน

อภิปรายแลกเปลี่ยน

ความคิดเหน็เกี่ยวกับ

กรณีศึกษาที่เป�น

ประเด็นนbาสนใจของ

การเขียนเพื่อสื่อสาร

การตลาด  

• ท ด ส อ บ  Post-test

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 
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สัปดาห6

ที ่
หัวขBอ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

และสื่อที่ใชB 

จำนวน

ชั่วโมง 
ผูBสอน 

เ กี่ ย ว กั บ สื่ อ ส า ร

การตลาดเชิงเนื้อหา 

• สื่อการสอน Google 

Classroom  

16 การนำเสนอโครงงาน 

Final Project 
• นำเสนอโครงงาน 

Final Project หนnาชั้น

เรียน  

• นักศึกษาในชั้นเรียน

รbวมกันอภิปรายและ

แสดงความคิดเห็น 

• สื่อการสอน  Google 

Classroom 

3 ดร.ชุติมันต; เหลืองทองคำ 

รวม 45  

 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรูB 

 

ผลการเรียนรูB วิธีการประเมินผลการเรียนรูB สัปดาห6ที่ประเมิน 
สัดสIวนของการ

ประเมินผล 

2.1 
สอบกลางภาค 

สอบปลายภาค 

8 

17 

20% 
30% 

3.2 

การเขnาชั้นเรียน การมีสbวนรbวม 
อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน 
การทดสอบยbอย 
 
 

ตลอดภาคการศึกษา 
 

1,15  
 

10% 
 

4.1 
วิเคราะห;กรณีศึกษา คnนควnา  
การนำเสนอ Project 
การทำงานกลุbมและผลงาน 

3,6,11,12,13,16 40% 
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3. ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กบัผลลพัธ์การเรียนรู้ 

 

CLOs 
1.ความรูn 2.ทักษะ 3.จริยธรรม 

4.ลักษณะ

บคุคล 

1.1 1.2 2.1 2.2 3.1 3.2 4.1 4.2 

CLO 1 สามารถคnนควnาขnอมูล วิเคราะห; 

แ ล ะ น ำ เส น อ ขn อ มู ล  ที่ น ำ ไป สูb ก า ร

สรnางสรรค;การตลาดเชิงเนื้อหา 

 

  P      

CLO 2 มี ความรับผิดชอบตbอตน เอง 

สังคม และภาคธุรกิจ 

 

     P   

CLO 3 มีความสนใจใฝ�รูn ติดตามการ

เปลี่ยนแปลงของการตลาด เทคโนโลยี

และผูnบริโภค เพื่อสรnางสรรค;การตลาดเชิง

เนื้อหาที่เหมาะสม   

 

      P  

 
 

หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ตำราและเอกสารหลัก 

อำนวย เลิศรุbงพาณิชย; จิตเกษม นnอยไรbภูมิ และอาชวีร; นnอยเศรษฐี. เขียนเพื่อขาย. E-book. Work 

360. 

สุพิชฌาย; ศรีประสิทธิ์ และกองบรรณาธิการ. (2562). เขียนบทความออนไลน;สรnางรายไดnหลักลnาน. 

กรุงเทพมหานคร. บริษัทพี เอ็น เค แอนด; สกายพริ้นติง้ส; จำกัด. 

 

2. เอกสารและขBอมูลสำคัญ 

          ธวัชชัย พืชผล. คูbมือเขียน Content. กรุงเทพมหานคร. บริษัทกู{ดเฮด พริ้นท;ติ้ง แอนด; แพคเกจจิ้ง 

กรุ{ป จำกัด. 

ชนัฐ เกิดประดับ. (2564). Marketing on TikTok ทำการตลาดธุรกิจดnวย TikTok. นนทบุรี. บริษัท 

ธิงค; บียอน บุ{คส; จำกัด, 2564. 

ณัฐพล ใยไพโรจน;. (2558). Digital Marketing : Concept & Case Study. นนทบุรี. บริษัท ไอดีซี 

พรีเมียร; จำกัด.  
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3. เอกสารและขBอมูลแนะนำ 

เสรี วงษ;มณฑา. (2547). ครบเครื่องเรื่องการสื่อสารการตลาด.กรุงเทพมหานคร:บริษัท ธรรมสาร

จำกัด,  2547. 

 

หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา  

 

1. กลยุทธ6การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยนักศึกษา 

 การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา 

o แบบประเมินกระบวนวิชา 

o การสนทนากลุbมระหวbางผูnสอนและผูnเรียน 

o การสะทnอนคิด จากพฤติกรรมของผูnเรียน 

o ขnอเสนอแนะผbานชbองทางออนไลน; ที่อาจารย;ผูnสอนไดnจัดทำเป�นชbองทางการสื่อสารกับนักศึกษา 

o อื่นๆ (ระบุ) ................................ 

2. กลยุทธ6การประเมินการจัดการเรียนรูB 

o แบบประเมินผูnสอน 

o สะทnอนโดยนักศึกษา 

o ผลการสอบ 

 การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ;การเรียนรูn 

o การประเมินโดยคณะกรรมการกำกบัมาตรฐานวิชาการ 

o การสังเกตการณ;สอนของผูnรbวมทีมการสอน 

o อื่นๆ (ระบุ) ................................ 

3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรูB 

o สัมมนาการจัดการเรียนการสอน 

o การวิจัยในและนอกชั้นเรียน 

o อื่นๆ (ระบุ) ................................ 

4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ6การเรียนรูBของกระบวนวิชาของนักศึกษา 

 มกีารตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ;การเรียนรูnของนักศึกษา โดย

ตรวจสอบขnอสอบรายงาน วิธีการใหnคะแนนสอบ และการใหnคะแนนพฤติกรรม 

o การทวนสอบการใหnคะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ 

o การทวนสอบการใหnคะแนนจากการสุbมตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย; หรือผูnทรงคุณวุฒิอื่น ๆ  

ที่ไมbใชbอาจารย;ประจำหลักสูตร 

o อื่นๆ (ระบุ) ................................ 

5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา 
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 ปรับปรุงกระบวนวิชาในแตbละป@ ตามขnอเสนอแนะและผลการทวนสอบตามขnอ 4 

o ปรับปรุงกระบวนวิชาในแตbละป@ ตามผลการประเมินผูnสอนโดยนักศึกษา 

o อื่นๆ (ระบุ) ................................ 

 
 


