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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้ง
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้ง ฉบับปี พ.ศ. 2568
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	IMC317
	
	การสื่อสารการตลาดเพื่อสังคม
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Social Marketing Communication)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02 
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	14 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา
1) เพื่อให้นักศึกษาสามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธ์ด้านความยั่งยืนเพื่อสื่อสารในการส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ได้อย่างเหมาะสม
2) เพื่อให้นักศึกษามีความรับผิดชอบต่อตนเองและคำนึงถึงสังคมในการสื่อสารแบรนด์ด้านความยั่งยืน
3) เพื่อให้นักศึกษามีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษย์สัมพันธ์ดี และสามารถทำงานสื่อสารแบรนด์ด้านความยั่งยืนร่วมกับผู้อื่นได้
2.
คำอธิบายรายวิชา 

ความหมาย ความสำคัญ และการพัฒนาของแนวคิดการสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืน เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน หลักการและกระบวนการสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืน ปัจจัยส่งเสริมและอุปสรรคที่เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคสู่ความยั่งยืน กรณีศึกษาการสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืนและงานวิจัยด้านการสื่อสารการตลาดเพื่อความยั่งยืน
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : worrathai.r@rsu.ac.th








Facebook :……………-……………








Line : worrathai29








อื่น ระบุ...................-........................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  
1) นักศึกษาสามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธ์ด้านความยั่งยืนเพื่อสื่อสารในการส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ได้อย่างเหมาะสม
2) นักศึกษามีความรับผิดชอบต่อตนเองและคำนึงถึงสังคมในการสื่อสารแบรนด์ด้านความยั่งยืน
3) นักศึกษามีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษย์สัมพันธ์ดี และสามารถทำงานสื่อสารแบรนด์ด้านความยั่งยืนร่วมกับผู้อื่นได้
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
	วิชา IMC 317 การสื่อสารการตลาดเพื่อสังคม
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO2: บัณฑิตสามารถดำเนินการศึกษาวิเคราะห์ วางแผนและกำหนดกลยุทธ์ ดำเนินการสร้างสรรค์และการสื่อสาร
แบรนด์ ตลอดจนติดตามและประเมินผลการสื่อสารและคุณค่าแบรนด์ได้อย่างเหมาะสม
	PLO 2.2 บัณฑิตมีความสามารถประยุกต์ความรู้และทักษะ เพื่อวางแผนและกำหนดกลยุทธ์แก้ไขปัญหาการสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ที่เหมาะสม
	
	2.2  สามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธ์แก้ไขปัญหาการสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ที่เหมาะสม
	
	

	PLO3: บัณฑิตมีคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพื่อประโยชน์ของสังคมโดยรวม
	PLO 3.2 บัณฑิตมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	
	
	3.2 มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	

	PLO4: บัณฑิตมีความสนใจใฝ่รู้ ว่องไวต่อการเปลี่ยนแปลง และสามารถสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับเพื่อนร่วมงานได้
	PLO 4.3 บัณฑิตเป็นผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	
	
	
	4.3  ผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีภาวะผู้นำสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน


1.
ความรู้ 
	PLO 1 -

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	-
	-
	-
	-


2.
ทักษะ
	PLO 2 บัณฑิตสามารถดำเนินการศึกษาวิเคราะห์ วางแผนและกำหนดกลยุทธ์ ดำเนินการสร้างสรรค์และการสื่อสารแบรนด์ ตลอดจนติดตามและประเมินผลการสื่อสารและคุณค่าแบรนด์ได้อย่างเหมาะสม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	PLO 2.2 บัณฑิตมีความสามารถประยุกต์ความรู้และทักษะ เพื่อวางแผนและกำหนดกลยุทธ์แก้ไขปัญหาการสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ที่เหมาะสม 
	สามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธ์แก้ไขปัญหา การสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ด้านความยั่งยืนอย่างเหมาะสม
	· การบรรยายภายในชั้นเรียนเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดเพื่อสังคมและความยั่งยืน พร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาด้านความยั่งยืนของหลากหลายกลุ่มธุรกิจในสถานการณ์จริงประกอบ
· การมอบหมายงานให้ค้นคว้าและพัฒนากลยุทธ์ด้านความยั่งยืนในธุรกิจต่างๆ
	· ประเมินจากผลงานที่ได้รับมอบหมายและนำเสนอผลงาน



3.
จริยธรรม

	PLO 3 บัณฑิตมีคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพื่อประโยชน์ของสังคมโดยรวม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	PLO 3.2 บัณฑิตมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	· บรรยายสอดแทรกเนื้อหาด้านคุณธรรม จริยธรรม ความรับผิดชอบต่อสังคมของธุรกิจ และการดำเนินทางธุรกิจอย่างยืนยืน
· สร้างการแลกเปลี่ยนเรียนรู้จากการอภิปรายกลุ่มเกี่ยวกับกรณีศึกษาด้านการสื่อสารการตลาดเพื่อสังคมและความยั่งยืนในสถานการณ์จริง
	· การสังเกตการณ์แสดงพฤติกรรมระหว่างนักศึกษาในการอภิปรายกลุ่ม
· ประเมินจากการมีวินัยและความพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม


4.
ลักษณะบุคคล
	PLO 4 บัณฑิตมีความสนใจใฝ่รู้ ว่องไวต่อการเปลี่ยนแปลง และสามารถสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับเพื่อนร่วมงานได้

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	PLO 4.3 บัณฑิตเป็นผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีภาวะผู้นำสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	· จัดกิจกรรมการเรียนรู้ด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและความยั่งยืน โดยใช้กรณีศึกษาที่เกิดขึ้นในสถานการณ์ปัจจุบัน เพื่อนำเสนอและแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
· มอบหมายงานกลุ่มในการพัฒนาโครงการเกี่ยวกับความรับผิดชอบต่อสังคมและความยั่งยืน
	· สังเกตพฤติกรรมการเข้าร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและการส่งงาน
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำรายวิชาและการเรียนการสอน
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดของรายวิชา
( เอกสาร Course Syllabus

( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	2
	ความเข้าใจเบื้องต้นเกี่ยวกับแนวคิดการตลาดเพื่อสังคมและความยั่งยืน
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	3
	เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals–SDGs) 17 เป้าหมาย (ครั้งที่ 1)
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( การอภิปรายกลุ่ม
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	4
	เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals–SDGs) 17 เป้าหมาย (ครั้งที่ 2)
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( การอภิปรายกลุ่ม
( ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	5
	การค้นคว้าและนำเสนอประเด็นการพัฒนากลยุทธ์ด้านความยั่งยืนในธุรกิจต่างๆ
	( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom

( การค้นคว้ากรณีศึกษาและการนำเสนอ
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	6
	หลักการและกระบวนการสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืน (ครั้งที่ 1)
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( การอภิปรายกลุ่ม
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	7
	หลักการและกระบวนการสื่อสารแบรนด์เพื่อความยั่งยืน (ครั้งที่ 2)
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	8
	Term - Break

	9
	การแบ่งส่วนกลุ่มเป้าหมายและการจัดลำดับความสำคัญ
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	10
	ปัจจัยส่งเสริมและอุปสรรคที่เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคสู่ความยั่งยืน
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ

( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( การอภิปรายกลุ่ม
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	11
	การวางแผนแคมเปญการตลาดเพื่อสังคม การตั้งเป้าหมาย (Goal Setting) และการวางวัตถุประสงค์เชิงวัดผล (SMART Goals) การวิเคราะห์คู่แข่งและบริบททางสังคม
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( การอภิปรายกลุ่ม
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	12
	การวัดผลและประเมินความสำเร็จของแคมเปญเพื่อสังคม
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	13
	บทบาทขององค์กรและแบรนด์ในการสร้างการเปลี่ยนแปลงเชิงสังคม CSR, CSV, ESG

การกำหนดจุดยืนทางสังคมของแบรนด์ (Brand Activism)
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
( การอภิปรายกลุ่ม
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	14
	การสื่อสารการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม (Green Marketing Communication) และกรณีศึกษา
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom

( การค้นคว้าและวิเคราะห์จากกรณีศึกษา
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	15
	การสื่อสารการตลาดเพื่อความเท่าเทียมและการไม่แบ่งแยก
การสื่อสารการตลาดเพื่อการมีส่วนร่วมของชุมชน และกรณีศึกษา
	( บรรยายประกอบสื่อ Power Point รายละเอียดเนื้อหาตามหัวข้อพร้อมยกตัวอย่างประกอบ
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom

( การค้นคว้าและวิเคราะห์จากกรณีศึกษา
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	16
	นำเสนอรายงานปลายภาค
	( นักศึกษานำเสนอหน้าชั้นเรียน
( สื่อการเรียนการสอน Google Classroom
	3
	ผศ.ดร.วรทัย  ราวินิจ

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	2.2
	แบบฝึกหัด
	4, 9, 12
	30%

	3.2
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน 
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%



	4.3
	การค้นคว้า การวิเคราะห์กรณีศึกษา การนำเสนอ Project การทำงานกลุ่มและผลงาน
	5, 14, 15, 16
	60%


3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
       (สำหรับหลักสูตรที่ใช้ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร พ.ศ. 2565 เท่านั้น)
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3.1
	3.2
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 2 สามารถวางแผนและกำหนดกลยุทธ์แก้ไขปัญหา การสร้างและสื่อสารเพื่อส่งเสริมคุณค่าแบรนด์ด้านความยั่งยืนอย่างเหมาะสม
	
	
	
	(
	
	
	
	
	

	CLO 3 มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	
	
	
	
	
	(
	
	
	

	CLO 4 มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีภาวะผู้นำสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	
	
	
	
	
	
	
	
	(


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก


นธกฤต วันต๊ะเมล์. (2561). การตลาดเพื่อความยั่งยืน. กรุงเทพฯ : สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.


วรทัย ราวินิจ. (2567). เอกสารประกอบการสอน :การสื่อสารการตลาดเพื่อสังคมและความยั่งยืน.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ


วรวรรณ องค์ครุฑรักษา. (2563). การสื่อสารการตลาดและสังคม. กรุงเทพฯ : สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

วารสารวิชาการ วารสาร/นิตยสารธุรกิจ บทความในเว็บไซต์ธุรกิจ หนังสือพิมพ์ธุรกิจ (ออนไลน์)
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา
(
การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
(
แบบประเมินผู้สอน
(
สะท้อนโดยนักศึกษา

(
ผลการสอบ
(
การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(
การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
(
มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
(
ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4

· ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
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