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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์   สาขาสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้ง
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาสื่อสารการตลาดดิจิทัลและแบรนด์ดิ้ง ฉบับปี พ.ศ. 2568
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	IMC112
	
	ชื่อวิชา การสร้างและสื่อสารแบรนด์เบื้องต้น
	3
	(3-0-6)


	
	
	(Introduction to Branding and Brand Communication)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02, 03
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ผศ.ดร. ชัชญา สกุณา 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ดร. ชัชญา สกุณา
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	อาคาร 15 มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	10 สิงหาคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา

1.1 เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจในทฤษฎีด้านการสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์

1.2 เพื่อให้นักศึกษามีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในด้านการสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์
1.3 เพื่อให้นักศึกษามีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นในเรื่องของการสร้างและสื่อสารแบรนด์ได้
2.
คำอธิบายรายวิชา 

ความหมาย แนวคิด และองค์ประกอบพื้นฐานเกี่ยวกับแบรนด์ รวมทั้งเอกลักษณ์แบรนด์และภาพลักษณ์แบรนด์ การแบ่งส่วนตลาด การกำหนดตลาดเป้าหมาย และการกำหนดตำแหน่งแบรนด์ เพื่อใช้ในการสื่อสารแบรนด์อย่างมีประสิทธิภาพ
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




E-mail : chachaya.s@rsu.ac.th








Facebook :……………………………








Line : proyz








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  

4.1 มีความรู้ ความเข้าใจในทฤษฎีด้านการสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์

4.2 มีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในด้านการสื่อสารแบรนด์
4.3 มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นในเรื่องของการสร้างและสื่อสารแบรนด์ได้
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
	วิชา IMC112 การสร้างและสื่อสารแบรนด์เบื้องต้น
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณวุฒิ

	การเรียนรู้ของหลักสูตร (PLOs)
	ผลลัพธ์การเรียนรู้ย่อย (Sub PLOs)
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะส่วนบุคคล

	PLO1: บัณฑิตมีความรู้เกี่ยวกับการสร้างสรรค์และการสื่อสาร
แบรนด์ การตลาดดิจิทัลและการใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเพื่อสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์
	PLO 1.2 บัณฑิตมีความรู้และความเข้าใจในแนวคิด หลักการ การตลาดดิจิทัลเพื่อสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์
	1.2 มีความรู้ ความเข้าใจแนวคิด ทฤษฎีด้านการสร้างและสื่อสาร
แบรนด์
	
	
	

	PLO3 : บัณฑิตมีคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพื่อประโยชน์ของสังคมโดยรวม
	PLO 3.1 บัณฑิตมีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาการ/วิชาชีพด้านการสื่อสารแบรนด์
	
	
	3.1 มีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาการ/วิชาชีพด้านการสื่อสาร
แบรนด์
	

	PLO4: บัณฑิตมีความสนใจใฝ่รู้ ว่องไวต่อการเปลี่ยนแปลง และ สามารถสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับเพื่อนร่วมงานได้
	PLO 4.3 บัณฑิตเป็นผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	
	
	
	4.3 ผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีภาวะผู้นำสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน


1.
ความรู้ 
	PLO 1: บัณฑิตมีความรู้เกี่ยวกับการสร้างสรรค์และการสื่อสารแบรนด์ การตลาดดิจิทัลและการใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเพื่อสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	 PLO 1.2 บัณฑิตมีความรู้และความเข้าใจในแนวคิด หลักการ การตลาดดิจิทัลเพื่อสร้างและสื่อสารคุณค่า
แบรนด์ 
	 มีความรู้ ความเข้าใจในทฤษฎีด้านการสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์

	· บรรยายรายละเอียดทฤษฎี แนวคิด และหลักการต่างๆเกี่ยวกับการสร้างและสื่อสารแบรนด์ พร้อมยกตัวอย่างประกอบ 
· เปิดโอกาสให้นักศึกษาได้มีส่วนร่วมในการวิเคราะห์แนวทางการสร้างและสื่อสารแบรนด์
· การมอบหมายงานเดี่ยวและงานกลุ่ม
	· ประเมินและให้คะแนน จากงานที่มอบหมาย
· ประเมินจากการสอบกลางภาค สอบปลายภาค ด้วยข้อสอบ


2.
ทักษะ
	

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	 
	
	
	


3.
จริยธรรม

	PLO3 : บัณฑิตมีคุณธรรม จริยธรรม มีจิตสาธารณะเพื่อประโยชน์ของสังคมโดยรวม

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	PLO 3.1 บัณฑิตมีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณทางวิชาการ/วิชาชีพด้านการสื่อสารแบรนด์
	มีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในด้านการสื่อสารแบรนด์
	· บรรยายพร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาเกี่ยวกับประเด็นทางจริยธรรมในการดำเนินธุรกิจ และการสื่อสารแบรนด์ เพื่อให้นักศึกษาได้เข้าใจถึงรูปแบบและวิธีการดำเนินธุรกิจหรือกิจกรรมทางการตลาด รวมไปถึงรูปแบบการสื่อสารแบรนด์ที่มีความโปร่งใส ถูกต้องเหมาะสมตามหลักจริยธรรมในการดำเนินธุรกิจ
	· ประเมินจากพฤติกรรมการมีส่วนร่วมในชั้นเรียน การตอบคำถาม การอภิปรายแสดงความคิดเห็นและการส่งงานที่ได้รับมอบหมายภายในเวลาที่กำหนด
· ประเมินจากพฤติกรรมของนักศึกษาภายหลังจากการศึกษาเรื่องคุณธรรม จริยธรรม และความซื่อสัตย์สุจริต


4.
ลักษณะบุคคล
	PLO4: บัณฑิตมีความสนใจใฝ่รู้ ว่องไวต่อการเปลี่ยนแปลง และ สามารถสร้างสัมพันธภาพที่ดีกับเพื่อนร่วมงานได้

	(Sub PLOs)
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	PLO 4.3 บัณฑิตเป็นผู้มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษยสัมพันธ์ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ทั้งในฐานะผู้นำและผู้ร่วมงาน
	มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นในเรื่องของการสร้างและสื่อสารแบรนด์ได้
	· มอบหมายให้วิเคราะห์กรณีศึกษาเป็นกลุ่มเกี่ยวกับการสื่อสารแบรนด์ในสถานการณ์ปัจจุบัน
· มอบหมายโครงงานเป็นกลุ่ม
	· สังเกตพฤติกรรมการทำงานกลุ่มร่วมกับผู้อื่น
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำเนื้อหาวิชา วัตถุประสงค์
แนวการสอนและการวัดผล
	-PowerPoint บรรยายเนื้อหา หัวข้อการสอน วัตถุประสงค์ วิธีการสอน การวัดผล 
- เอกสาร Course syllabus
- สื่อการสอน Google Classroom
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	2
	ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับ
แบรนด์ดิ้ง
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	3
	ผู้บริโภคสัญชาติดิจิทัล
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท 
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	4
	สภาพแวดล้อมทางการตลาดดิจิทัลที่มีผลต่อการสร้างแบรนด์
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาอภิปรายกลุ่ม กรณีศึกษาการวิเคราะห์ SWOT ขององค์กรธุรกิจที่นักศึกษาสนใจ
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	5
	การดำเนินชีวิตของผู้บริโภคสัญชาติดิจิทัล ครั้งที่ 1
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	6
	การดำเนินชีวิตของผู้บริโภคสัญชาติดิจิทัล ครั้งที่ 2
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom 

- ให้นักศึกษาวิเคราะห์กรณีศึกษาที่ได้รับ และอธิบายว่าการดำเนินชีวิตของผู้บริโภคสัญชาติดิจิทัลเป็นอย่างไร
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	7
	การตลาดตามเป้าหมาย
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ทดสอบย่อย
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	8
	Term-break

	9
	กลยุทธ์การสร้างแบรนด์

	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	10
	การสื่อสารแบรนด์ครั้งที่ 1
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	11
	การสื่อสารแบรนด์ครั้งที่ 2
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	12
	การสื่อสารแบรนด์ครั้งที่ 3
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	13
	จุดสัมผัสแบรนด์
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom

- ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัดท้ายบท และอภิปรายหน้าชั้นเรียน
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	14
	เครื่องมือสื่อสารแบรนด์ 
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom 
- ประมวลผลการเรียนรู้ด้วยการทดสอบย่อยครั้งที่ 2
- มอบหมายงานปลายภาคเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้เครื่องมือสื่อสารแบรนด์ดิจิทัลกับภาคธุรกิจโดยให้ทำงานเป็นกลุ่ม
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	15
	การสื่อสารแบรนด์เพื่อสังคม
	- บรรยาย พร้อมยกตัวอย่าง
- สื่อการสอน Google Classroom
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	16
	นำเสนอโครงการ
	- สื่อการสอน Google Classroom

- นำเสนองานปลายภาคหน้าชั้นเรียน
	3
	ผศ.ดร. ชัชญา

	17
	สอบปลายภาค

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้

	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.2
	สอบกลางภาค
สอบปลายภาค
	8

17
	20%

20%

	3.1
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน 
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%



	4.3
	วิเคราะห์กรณีศึกษา ค้นคว้า การนำเสนอ Project การทำงานกลุ่มและผลงาน
	16
	50%


3. ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3.1
	3.2
	4.1
	4.2
	4.3

	CLO 1 มีความรู้ ความเข้าใจในทฤษฎีด้านการสร้างและสื่อสารคุณค่าแบรนด์
	
	(
	
	
	
	
	
	
	

	CLO 3 มีคุณธรรม จริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพในด้านการสื่อสารแบรนด์
	
	
	
	
	(
	
	
	
	

	CLO 4 มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดี สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นในเรื่องของการสร้างและสื่อสารแบรนด์ได้
	
	
	
	
	
	
	
	
	(


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก



ปิยะชาติ อิศรภักดี. (2560). แบรนด์ดิ้ง 4.0. กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์อมรินทร์.

2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

สุทธิลักษณ์ หวังสันติธรรม. (2566). กลยุทธ์การสร้างแบรนด์ : สร้างสรรค์ สื่อสาร ส่งเสริมแบรนด์ให้เติบโต. กรุงเทพฯ : สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

สราวุธ อนันตชาติ. (2564). ตราสินค้ากับการสื่อสารในโลกของการเปลี่ยนแปลง: แนวคิดและการวิจัย. กรุงเทพฯ : สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

วารสารวิชาการ หนังสือพิมพ์ประเภทธุรกิจ  นิตยสารการตลาด และ website การตลาด
.............................................................................................................................................................

หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา

การประเมินประสิทธิภาพการสอนโดยนักศึกษา
(
แบบประเมินกระบวนวิชา
(
การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน
(
การสะท้อนคิด จากพฤติกรรมของผู้เรียน
(
ข้อเสนอแนะผ่านช่องทางออนไลน์ ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทำเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
(
แบบประเมินผู้สอน
(
สะท้อนโดยนักศึกษา

(
ผลการสอบ

การทวนสอบผลประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้
(
การประเมินโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
(
การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
(
สัมมนาการจัดการเรียนการสอน
(
การวิจัยในและนอกชั้นเรียน
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา

มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบรายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
(
การทวนสอบการให้คะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยกรรมการประจำภาควิชาและคณะ
(
การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์ หรือผู้ทรงคุณวุฒิอื่น ๆ 
ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา

ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบตามข้อ 4

· ปรับปรุงกระบวนวิชาในแต่ละปี ตามผลการประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา
(
อื่นๆ (ระบุ) ................................
PAGE  

