
 รายละเอียดของรายวิชา 

ชื่อสถาบนัอุดมศึกษา   มหาวิทยาลยัรงัสิต 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา วิทยาลยับริหารธุรกิจ 

 

หมวดท่ี 1 ขอ้มูลโดยทัว่ไป 

 

1.   รหสัและชื่อรายวิชา  

MKT 601 การจดัการการตลาดดิจิทลั (Digital Marketing Management) 

2. จ านวนหน่วยกิต  

3 หน่วยกิต (3-0-6) 

3. หลกัสูตรและประเภทรายวิชา 

หลกัสูตรการจดัการมหาบณัฑิต สาขาวิชาการเป็นผูป้ระกอบการ   

4.  รายวิชาท่ีตอ้งเรียนก่อนรายวิชาน้ี (ถา้มี)  

ไม่มี 

5.  อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบ อาจารยผ์ูส้อนและกลุ่มเรียน 22 (section) 

ผศ.ดร.รุจาภา แพ่งเกษร  อาจารยผ์ูส้อน 

6.  ภาคการศึกษา/ปีการศึกษาท่ีเปิดสอนรายวิชา  

ภาคเรียนท่ี 1 ปีการศึกษา  2568  

7.  สถานท่ีเรียน  

อาคารประสิทธิรตัน์ หอ้ง 2-311  คณะบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลยัรงัสิต (วนัอาทิตย ์09.00-12.00 น.) 

 

หมวดท่ี 2 จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค์ 

 

1. จุดมุ่งหมายของรายวิขา  

1. เพื่อเขา้ใจความส าคญัของการตลาดและการจดัการการตลาด 

2. เพื่อเขา้ใจในหลกัการตลาดและหลกัการเพื่อน าไปปฏิบติั 

3. เพื่อช่วยในการเขา้ใจในบทบาทของการตลาดในปัจจุบนั 

4. เพื่อเขา้ใจในขั้นตอนของกระบวนการจดัการการตลาด 

5. เพื่อใหเ้กิดความรูใ้นการใชส้่วนประสมของของการตลาด 

2. วตัถุประสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรุงรายวิชา 

เพื่อใหนั้กศึกษาไดม้ีความรูเ้บื้ องตน้เกี่ยวกับการจดัการการตลาดดิจิทัล บทบาทหน้าท่ีของผูบ้ริหารทาง

การตลาดดิจิทัล การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดดิจิทัล การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและ

ภายนอก การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค การแบ่งส่วนตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การก าหนด

ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ ส่วนประสมทางการตลาด กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ การตั้งราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

การส่งเสริมการตลาด การจดัการฐานขอ้มูลลูกคา้ และเครื่องมือการตลาดดิจิทลั 

 



หมวดท่ี 3 ลกัษณะและการด าเนินการ 

 

1. จ านวนชัว่โมงท่ีใชต้่อภาคการศึกษา  

บรรยาย  สอนเสริม  การฝึกปฏิบติั/งาน  

ภาคสนาม/การฝึกงาน  

การศึกษาดว้ยตนเอง  

บรรยาย 45 ชัว่โมงต่อ

ภาคการศึกษา  

สอนเสริมตามความตอ้งการ

ของนักศึกษาเฉพาะราย และ

สอนเสริมเกี่ยวกบัเหตุการณ์

ปัจจุบนัทางการตลาด  

ไม่มีการฝึกปฏิบติังาน

ภาคสนาม  

การศึกษาดว้ยตนเอง 

6 ชัว่โมงต่อสปัดาห ์ 

2. จ านวนชัว่โมงต่อสปัดาหท่ี์อาจารยใ์หค้ าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบุคคล  

- อาจารยป์ระจ ารายวิชา ประกาศเวลาใหค้ าปรึกษาท่ีหน้าหอ้งพกัอาจารย ์และบอรด์ประกาศท่ีหอ้งหลกัสูตร  

- อาจารยใ์หค้ าปรึกษาทา้ยชัว่โมงเรียน  

 

หมวดท่ี 4 การพฒันาการเรียนรูข้องนักศึกษา 

 

1. คุณธรรม จริยธรรม  

1.1 คุณธรรม จริยธรรมท่ีตอ้งพฒันา  

พฒันานักศึกษาใหม้ีความรบัผิดชอบต่อตนเอง และสงัคมโดยรวม โดยพิจารณาจากงานท่ี

ไดร้บัมอบหมาย มีระเบียบวินัย ตลอดจนตระหนักถึงการทานุศิลปวฒันธรรมท่ีดีงามของคน

ไทย เช่นการเคารพต่อผูท่ี้มีอาวุโสกวา่ การกตญัญูกตเวที มีจรรยาบรรณในวิชาชีพการตลาด 

โดยมีคุณธรรม จริยธรรม มีความซื่อสตัยสุ์จริต ซื่อตรงต่อหน้าท่ี ต่อตนเองและต่อผูอ้ื่น ไม่

เอารดัเอาเปรียบผูอ้ื่นและมีความสานึกรบัผิดชอบต่อผูม้ีส่วนไดส้่วนเสีย  

1.2 วิธีการสอน  

1. บรรยายเน้ือหา โดยใช ้PowerPoint พรอ้มทั้งยกตวัอยา่งกรณีศึกษาท่ีเกี่ยวขอ้งกบัปัญหา และ

เหตุการณท์างการจดัการการตลาด 

2. การแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกบัการตลาดภายในชั้นเรียน  

3. ใชข้่าวสารท่ีเกี่ยวขอ้งกบัจริยธรรมทางการตลาด  

4. สอนนักศึกษาถึงหน้าท่ีของตนเอง ความซื่อสตัยสุ์จริตของตนเอง ตลอดจนต่อในหน้าท่ีการ

งาน และการค านึงถึงส่วนรวม  

1.3 วิธีการประเมินผล  

1. พฤติกรรมการเขา้เรียน และการส่งงานท่ีไดร้บัมอบหมายตามขอบเขตท่ีให ้และการส่งงานท่ี

ตรงต่อเวลา  

2. ประเมินผลจากการวิเคราะหก์รณีศึกษา  

3. ประเมินผลจากการสอบปลายภาค  

 

 



2. ความรู ้ 

2.1 ความรูท่ี้ตอ้งไดร้บั  

- เพื่อใหนั้กศึกษาไดม้ีความรูเ้บื้ องตน้เกี่ยวกับการจัดการการตลาดดิจิทัล บทบาทหน้าท่ีของ

ผู ้บริหารทางการตลาดดิจิทัล การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดดิจิทัล การวิเคราะห์

สภาพแวดลอ้มภายในและภายนอก การวิเคราะหพ์ฤติกรรมผูบ้ริโภค การแบ่งส่วนตลาด การ

ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ ส่วนประสมทางการตลาด กลยุทธ์

ผลิตภณัฑ์ การตั้งราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด การจดัการฐานขอ้มูล

ลูกคา้ และเครื่องมือการตลาดดิจิทลั 

2.2 วิธีการสอน  

- บรรยาย อภิปราย การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน การวิเคราะหก์รณีศึกษา และมอบหมาย

ใหค้น้ควา้อา้งอิงต่างๆ ขอ้มูลท่ีเกี่ยวขอ้ง การศึกษาโดยใชปั้ญหา Problem Based Learning 

และ Student Center โดยเน้นผูเ้รียนเป็นส าคญั  

2.3 วิธีการประเมินผล  

- พฤติกรรมการเขา้เรียน และการส่งงานท่ีไดร้บัมอบหมายตามขอบเขตท่ีให ้และ

การส่งงานท่ีตรงต่อเวลา  

- ประเมินผลจากการวิเคราะหก์รณีศึกษา  

- ประเมินผลจากการสอบปลายภาค  

3. ทกัษะทางปัญญา  

3.1 ทกัษะทางปัญญาท่ีตอ้งพฒันา  

- นักศึกษาไดม้ีการพฒันาความสามารถในการคิด และการวิเคราะหอ์ยา่งเป็นระบบ 

เป็นเหตุเป็นผลซึ่งกนัและกนั เพื่อท่ีจะใหนั้กศึกษาสามารถใชค้วามรูท่ี้ไดศึ้กษา มา

ปรบัใชก้บัสถานการณไ์ดอ้ย่างเหมาะสม ตลอดจนมีการตระหนักถึงหลกัธรรมาภิ

บาลในการบริหารจดัการ โดยสามารถคิดคน้ทางเลือกใหม่ๆ รวมทั้งสามารถ

วิเคราะหท์างเลือกและผลกระทบที่เป็นผลจากทางเลือกอยา่งรอบดา้น โดยการนา

ความรูแ้ละประสบการณ์มาประยุกตใ์ช ้ 

3.2 วิธีการสอน  

- บรรยาย อภิปราย การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน การวิเคราะหก์รณีศึกษา และ

มอบหมายใหค้น้ควา้อา้งอิงต่างๆ ขอ้มูลท่ีเกี่ยวขอ้ง การศึกษาโดยใชปั้ญหา Problem 

Based Learning และ Student Center โดยเน้นผูเ้รียนเป็นส าคญั  

3.3 วิธีการประเมินผล  

- พฤติกรรมการเขา้เรียน และการส่งงานท่ีไดร้บัมอบหมายตามขอบเขตท่ีให ้และการส่งงานท่ี

ตรงต่อเวลา  

- ประเมินผลจากการวิเคราะหก์รณีศึกษา  

- ประเมินผลจากการสอบปลายภาค  

 



4. ทกัษะความสมัพนัธร์ะหวา่งบุคคลและความรบัผิดชอบ  

4.1 ทกัษะความสมัพนัธ์ระหวา่งบุคคลและความรบัผิดชอบท่ีตอ้งพฒันา  

มีความสามารถในการริเริ่มแสดงความคิดเห็นใหม่ๆ ท่ีอาจมีความแตกต่างอยา่ง

สรา้งสรรค ์ 

4.2 วิธีการสอน  

บรรยาย อภิปราย การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน การวิเคราะหก์รณีศึกษา และ

มอบหมายใหค้น้ควา้อา้งอิงต่างๆ ขอ้มูลท่ีเกี่ยวขอ้ง การศึกษาโดยใชปั้ญหา Problem 

Based Learning และ Student Center โดยเน้นผูเ้รียนเป็นส าคญั นอกจากน้ันยงัมี

การเน้นใหนั้กศึกษาไดม้ีการแลกเปล่ียนความคิดเห็นซึ่งกนัและกนั เพื่อเป็นการขยาย

มุมมองของนักศึกษา ตลอดจนยงัพฒันาความสมัพนัธร์ะหวา่งบุคคลอีกดว้ย  

4.3 วิธีการประเมินผล  

- พฤติกรรมการเขา้เรียน และการส่งงานท่ีไดร้บัมอบหมายตามขอบเขตท่ีให ้และการส่ง

งานท่ีตรงต่อเวลา  

- ประเมินผลจากการวิเคราะหก์รณีศึกษา  

- ประเมินผลจากการสอบปลายภาค 

5. ทกัษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศ  

5.1 ทกัษะการวิเคราะหเ์ชิงตวัเลข การสื่อสาร และการใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศท่ีตอ้งพฒันา  

-     ความสามารถนาเทคโนโลยีไปเป็นเครื่องมือในการสนับสนุนในการดาเนินงานและทราบถึง
ขอ้จ ากดัของเทคโนโลยี  

5.2 วิธีการสอน  

บรรยาย อภิปราย การแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน การวิเคราะหก์รณีศึกษา และ

มอบหมายใหค้น้ควา้อา้งอิงต่างๆ ขอ้มูลท่ีเกี่ยวขอ้ง การศึกษาโดยใชปั้ญหา Problem Based 

Learning และ Student Center โดยเน้นผูเ้รียนเป็นส าคญั นอกจากน้ัน ยงัมีการศึกษา

ประเด็นต่างๆทางการตลาดในเชิงตวัเลข และการค านวณ เช่น การค านวณหาราคาขายเมื่อมี

การบวกกาไรที่ตอ้งการ (Mark up) การค านวณหาประสิทธิภาพในการลงทุนในสินคา้คงคลงั

เพื่อก่อใหเ้กิดกาไรขั้นตน้ (Gross Profit Return on Inventory หรือGMROI) การบริหารสินคา้

คงคลงัดว้ยวิธีการ ABC และผลตอบแทนจากการลงทุน (Return on Investment) เป็นตน้ 

และมีการแลกเปล่ียนความคิดเห็นทางการตลาดต่างๆภายในชั้นเรียน เพื่อเป็นการฝึกทกัษะ

ในการสื่อสารของนักศึกษา และเป็นการเสริมสรา้งการกลา้แสดงออกของนักศึกษา ตลอดจน

การใชร้ะบบอินเตอรเ์นตในการสืบคน้หาขอ้มูลต่างๆ ทางการตลาด  

5.3 วิธีการประเมินผล  

-     พฤติกรรมการเขา้เรียน และการส่งงานท่ีไดร้บัมอบหมายตามขอบเขตท่ีให ้และการส่งงานท่ี

ตรงต่อเวลา  

-     ประเมินผลจากการวิเคราะหก์รณีศึกษา  
-     ประเมินผลจากการสอบปลายภาค  

 
 



หมวดท่ี 5 แผนการสอนและการประเมินผล 

 

1. แผนการสอน  

สปัดาห์

ท่ี 

หวัขอ้/รายละเอียด จ านวน 

ชัว่โมง 

กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อท่ีใช ้

(ถา้มี) 

ผูส้อน 

1 บทท่ี 1 ความหมายของการตลาด 

- ขอบเขตทางการตลาด  

- วิวฒันาการของแนวคิดทางการตลาด  

- แนวโน้มและความเป็นไปของการตลาด  

- แนวคิดหลกัของการตลาด  

- สภาพแวดลอ้มทางการตลาด และงาน

การจดัการการตลาด 

3 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

2 บทท่ี 2 การพฒันากลยุทธก์ารตลาดและ

แผนการตลาด 

- การตลาดและมูลค่าของลูกคา้ 

- กระบวนการส่งมอบคุณค่า 

- ห่วงโซ่คุณค่า 

- สมรรถนะหลกั 

- แนวการตลาดแบบองคร์วมและมูลค่า

ของลูกคา้ 

- บทบาทส าคญัของการวางแผนเชิงกล

ยุทธ ์

3 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

3-4 บทท่ี 3 การวางแผนเชิงกลยุทธส์ าหรบัหน่วย

ธุรกิจ  

- การศึกษาสิ่งแวดลอ้มการตลาด 

- ระบบการตลาดและสิ่งแวดลอ้ม

การตลาด 

- สิ่งแวดลอ้มมหภาคภายนอกธุรกิจ 

- สิ่งแวดลอ้มจุลภาคภายนอกธุรกิจ 

- สิ่งแวดลอ้มภายในธุรกิจ 

6 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

5 บทท่ี 4 พฤติกรรมผูบ้ริโภค 

- แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกบัพฤติกรรม

ผูบ้ริโภค  

- รูปแบบพฤติกรรมผูบ้ริโภค  

3 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   



- ปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้ อ

ของผูบ้ริโภค  

- กระบวนการตดัสินใจในการซื้ อ  

- แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกบัรูปแบบการ

ด าเนินชีวิต 

- แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกบัทศันคติ 

ทางการตลาด  

6 บทท่ี 5 ผูใ้ชท้างช่องทางออนไลน์ 3 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

7 บทท่ี 6 การบริหารตรา 

- ความหมายและลกัษณะของตรา 

- ส่วนประกอบตรา 

- หน้าท่ี บทบาท และความส าคญัของตรา  

- การสรา้งตราและการสรา้งคุณค่าตรา  

- การวดัคุณค่าตรา 

- กระบวนการบริหารตราเชิงกลยุทธแ์ละ

การบริหารคุณค่าตรา 

3 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

8-9 

 

บทท่ี 7 การพฒันาผลิตภณัฑ ์

- การพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่  

- ปัญหา อุปสรรค ในการพฒันาผลิตภณัฑ์

ใหม ่

- ขั้นตอนในการพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ 

- กลยุทธใ์นการน าผลิตภณัฑอ์อกสู่ตลาด 

6 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

10 บทท่ี 8 การตั้งราคา 

- ขั้นตอนในการตั้งราคาผลิตภณัฑ ์

- การวิเคราะหปั์จจยัที่เกี่ยวขอ้งกบัการตั้ง

ราคาผลิตภณัฑ ์ 

- การเลือกวตัถุประสงคใ์นการตั้งราคา  

- การคาดคะเนปริมาณความตอ้งการซื้ อ

สินคา้ 

- การคาดคะเนตน้ทุน 

- การวิเคราะหต์น้ทุน ราคาและผลิตภณัฑ์

3 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   



ของคู่แข่งขนั  

- การเลือกวิธีการตั้งราคา 

- การตดัสินใจเลือกราคาสุดทา้ย  

- การก าหนดนโยบายและกลยุทธด์า้น

ราคา 

11-12 บทท่ี 9 การจดัจ าหน่าย 

- ลกัษณะการจดัจ าหน่าย 

- ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

- เสน้ทางทางการตลาดในช่องทาง

การตลาด 

- จ านวนระดบัของช่องทางการจดัจ าหน่าย

และโครงสรา้งช่องทางการจดัจ าหน่าย 

- การบริหารช่องทางการจดัจ าหน่าย 

6 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

13-14 บทท่ี 10 การออกแบบและการบริหารการ

ติดต่อสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 

- กระบวนการติดต่อสื่อสาร  

- การติดต่อสื่อสารทางการตลาดแบบ

บูรณาการ และส่วนประสมการส่งเสริม

การตลาด  

- ขั้นตอนในการบริหารการติดต่อสื่อสาร

ทางการตลาด (การส่งเสริมการตลาด) 

6 บรรยาย 

ยกตวัอยา่ง

ประกอบ 

เหตุการณปั์จจุบนั

ทางการตลาด  

ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

15 การน าเสนอผลงานของนักศึกษา 3  ผศ.ดร.รุจาภา 

แพ่งเกษร   

 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรู ้ 

กิจกรรม

ท่ี  

ผลการเรียนรู ้ วิธีการประเมิน  สปัดาหท่ี์  

ประเมิน  

สดัส่วนของการ  

ประเมินผล  

1   สอบปลายภาค  16  30  

2   เขา้เรียน  กิจกรรม Workshop ตลอดภาค

การศึกษา  

30 

3  งานกลุ่ม วิเคราะหก์รณีศึกษา คน้ควา้

หาขอ้มูลเพิ่มเติม 

ตลอดภาค

การศึกษา 

40 

 

 

 



หมวดท่ี 6 ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

 

เอกสารและต าราหลกั 

1. รศ.ศิริวรรณ เสรีรตัน์ และคณะ, 2560, การบริหารการตลาดยุคใหม่, กรุงเทพฯ, ธนาสาร 

 

หมวดท่ี 7 การประเมินและปรบัปรุงการดาเนินการของรายวิชา 

 

1. กลยุทธก์ารประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

การประเมินประสิทธิผลในรายวิชาน้ี ท่ีจดัท าโดยนักศึกษา ไดจ้ดักิจกรรมในการนาแนวความคิด และความ

คิดเห็นจากนักศึกษา ไดด้งัน้ี 

1. การสนทนากลุ่มระหวา่งผูเ้รียน และผูส้อน 

2. การสงัเกตการณจ์ากพฤติกรรมของผูเ้รียน 

3. จากแบบประเมินการสอนท่ีไดเ้ก็บจากนักศึกษา 

2. กลยุทธก์ารประเมินการสอน 

ในการเก็บขอ้มูลเพื่อประเมินการสอน ไดม้ีการใชก้ลยุทธ ์ดงัน้ี 

1. ผลจากการสอบปลายภาค 

2. ประเมินผลจากการท าวิเคราะหก์รณีศึกษาตามท่ีไดร้บัมอบหมาย 

3. สงัเกตจากพฤติกรรมในการเรียนของนักศึกษา 

3. การปรบัปรุงการสอน 

หลงัจากผลการประเมินการสอนในขอ้ 2 จึงมีการปรบัปรุงการสอน โดยการจดักิจกรรมในการเรียนการสอน 

และหาขอ้มูลเพิ่มเติมในการปรบัปรุงการเรียนการสอน ดงัน้ี 

1. สมัมนาการจดัการเรียนการสอน 

2. ปรบัปรุงวิธีการสอน เพื่อใหส้อดรบักบันักศึกษามากขึ้ น 

3. การจ าลองแบบแผนธุรกิจเพื่อทดสอบแนวทางปฏิบติั 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษาในรายวิชา 

ในระหวา่งกระบวนการสอนรายวิชา จะมีการวดัผลสมัฤทธ์ิในแต่ละหวัขอ้ตามเน้ือหารายวิชาท่ีไดก้ าหนดไว ้

จากการสงัเกตพฤติกรรมในการเรียนของนักศึกษา การสอบถามความคิดเห็นจากนักศึกษา การตรวจงานของ

นักศึกษาตามท่ีไดร้บัมอบหมายไป มีการทวนสอบผลสมัฤทธ์ิโดยรวมในรายวิชา ดงัน้ี 

1. มีการตรวจสอบจากหวัหน้าสาขาวิชาการตลาด 

2. มีการตรวจสอบจากคณะกรรมการกากบัมาตรฐานวิชาการ 

3. มีการตั้งคณะกรรมการในหลกัสูตร เพื่อตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรูข้องนักศึกษา 

5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรบัปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

จากผลการประเมิน และการทวนสอบผลสมัฤทธ์ิประสิทธิผลรายวิชา ไดมี้การวางแผนการปรบัปรุงการเรียน

การสอน และรายละเอียดรานวิชา เพื่อใหเ้กิดประสิทธิผล และประสิทธิภาพในการเรียนการสอนใหม้ากขึ้ น 

ดงัน้ี 

1. มีการปรบัปรุงหลกัสูตร พรอ้มทั้งเน้ือหารายวิชาทุกๆ 5 ปี ทั้งน้ีเพื่อใหร้ายวิชามีความทนัสมยัอยู่



ตลอดเวลา 

2. น าขอ้เสนอแนะ ท่ีไดจ้ากขอ้ 4 ขา้งตน้ มาปรบัปรุงวิธีการเรียนการสอน 

3. ผูส้อนมีการท าวิจยั ทั้งน้ีเพื่อใหไ้ดอ้งคค์วามรูใ้หม่ท่ีตรงกบัเสถานการณม์ากขึ้ น 

4. มีการเชิญอาจารยท์่านอื่นๆ รวมทั้งวิทยากรภายนอกมาใหค้วามรูเ้พิ่มเติม 

 


