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รายละเอียดของรายวิชา

วิทยาลัยการออกแบบ   ภาควิชาการออกแบบนิเทศศิลป์
หลักสูตร ศิลป์บัณฑิต สาขาวิชาการออกแบบนิเทศศิลป์

หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป

	รหัส-ชื่อวิชา
	
	VCD 222 การออกแบบโฆษณา
	3
	(1-4-4)

	
	
	(VCD 222 Advertising Design)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	1/2568
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02, 03, 04, 05, 06
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ. ศุภร ชูทรงเดช
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	[bookmark: _Hlk202086475]อาจารย์ผู้สอน
	อ. ศุภร ชูทรงเดช
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.สุรพร  เลิศวงศ์ไพฑูรย์
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	ตึก 8 802/1-2-3-4
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	8 พฤษภาคม 2568
	
	
	
	



หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา

1.	วัตถุประสงค์ของรายวิชา
	1) เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจและสามารถอธิบายกระบวนการออกแบบกระบวนการผลิตผลงานโฆษณาและการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อต่างๆ ทั้ง online และ offline
2) เพื่อให้นักศึกษาสามารถค้นคว้า วิเคราะห์ข้อมูล และสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อสร้างแนวคิดการออกแบบโฆษณาอย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ
3) เพื่อให้นักศึกษาสามารถออกแบบและสร้างสรรค์สื่อโฆษณาโดยใช้ภาพและภาษาที่มีประสิทธิภาพ รวมทั้งเข้าใจอิทธิพลของการสื่อสารผ่านภาพและการใช้ภาษาในงานโฆษณา
4) เพื่อให้นักศึกษาสามารถนำเสนอและถ่ายทอดผลงานโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ อย่างสร้างสรรค์ เหมาะสม และตรงกับกลุ่มเป้าหมาย
5) เพื่อให้นักศึกษาสามารถพัฒนาทักษะการคิดเชิงสร้างสรรค์และการแก้ปัญหาในการออกแบบโฆษณา รวมทั้งสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นในการพัฒนาโครงการโฆษณาอย่างมีประสิทธิภาพ

2.	คำอธิบายรายวิชา 
กระบวนการออกแบบระบบการโฆษณา และการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อต่างๆ ทั้ง on-line และ off-line ความเข้าใจอิทธิพลของการสื่อสารผ่านภาพและการใช้ภาษาในงานโฆษณา การสร้างสรรค์งานออกแบบโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ เริ่มด้วยกระบวนการค้นคว้าข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล การพัฒนาแนวความคิดและการสังเคราะห์งานออกแบบอย่างเป็นระบบ

3.	จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์					e-mail: suporn.s@rsu.ac.th.
								Facebook: VCD222_AD DESIGN_1/68_SEC_MON_AM
								Line :……………………………
								อื่น ระบุ..............................................

4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs):  
	1) อธิบายกระบวนการออกแบบระบบการโฆษณาและการสื่อสารการตลาด
	2) วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อสร้างแนวคิดการออกแบบโฆษณาอย่างเป็นระบบ
	3) ออกแบบสื่อโฆษณาโดยใช้ภาพและภาษาที่มีประสิทธิภาพ
	4) นำเสนอผลงานโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ อย่างสร้างสรรค์และเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย


หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.	ความรู้ : บัณฑิตเป็นผู้มีความรู้และความเข้าใจในการออกแบบการนิเทศศิลป์ การประยุกต์ใช้การออกแบบผลงาน
	
	ผลการเรียนรู้ (PLO)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2
	มีความรู้ด้านเทคโนโลยีและธุรกิจ เพื่อเป็นนักออกแบบการสื่อสาร
	· การบรรยายแบบปฏิสัมพันธ์ (Interactive Lecture):
สอนทฤษฎีการสื่อสาร SMCR วิเคราะห์กรณีศึกษาแบรนด์ดัง (Brand Case Studies)
· บรรยายเทคโนโลยีสื่อใหม่
· การเรียนรู้เชิงโครงงาน (Project-Based Learning):
· โครงงานที่ 1: การวิเคราะห์แบรนด์ (Brand Analysis)
· การศึกษาเทรนด์เทคโนโลยี
	· • ประเมินจากสอบกลางภาค (20%)
· ประเมินจากรายงานการวิเคราะห์แบรนด์ (Brand Analysis Report) 
· การมีส่วนร่วมในการอภิปราย 
· แบบทดสอบย่อย (Quiz)

	1.3
	สามารถนำข้อมูลและวิเคราะห์เพื่อสร้างผลงานที่มีคุณภาพได้
	· การบรรยายและการฝึกปฏิบัติเชิงประยุกต์ (Workshop):
· สอนเทคนิคการวิจัยตลาด (Market Research)
· แนะนำกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking Process) 
· การใช้เครื่องมือวิเคราะห์ SWOT
· การดำเนินโครงงาน (Project Implementation):
· โครงงานที่ 2: การพัฒนาแคมเปญหลัก (Main Campaign Development)
· โครงงานที่ 3: แคมเปญนวัตกรรม (Innovation Campaign)
	· ประเมินจากรายงานการวิจัย (Research Report)
· ประเมินคุณภาพของการพัฒนาแนวคิด (Concept Development) 
· การนำเสนอผลการวิเคราะห์
· สอบปลายภาค (30%)

	1.4
	เข้าใจความหลากหลายของสังคมและวัฒนธรรมในประเทศไทยและนานาชาติ
	· การบรรยายและกิจกรรมกลุ่ม:
· วิเคราะห์โฆษณาข้ามวัฒนธรรม (Cross-cultural Advertising)
· การศึกษาแคมเปญระดับโลกเทียบกับท้องถิ่น (Global vs Local Campaign)
· อภิปรายความแตกต่างทางสังคม
· การวิเคราะห์กรณีศึกษา (Case Study Analysis):
· เปรียบเทียบโฆษณาไทย-ต่างประเทศ
	· การมีส่วนร่วมในการอภิปราย
· การวิเคราะห์กรณีข้ามวัฒนธรรม (Cross-cultural Cases)
· บทสะท้อนการเรียนรู้ (Reflection Paper)
· สอบข้อเขียน


	
2.	ทักษะวิชาชีพ: บัณฑิตเป็นผู้มีทักษะการออกแบบนิเทศศิลป์ เทคโนโลยี การเป็นผู้ประกอบ และภาษาอังกฤษในการสร้างในการออกแบบผลงานที่มีประสิทธิภาพ
	
	ผลการเรียนรู้ (PLO)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1
	มีความคิดสร้างสรรค์ ทักษะทางเทคโนโลยีในการออกแบบที่มีประสิทธิภาพ
	· การบรรยายและการฝึกปฏิบัติเชิงประยุกต์ (Workshop):
· แบบฝึกหัดการคิดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Thinking Exercises)
· การใช้เทคนิคการระดมความคิด (Brainstorming)
· การสอนการใช้เครื่องมือออกแบบดิจิทัล (Digital Design Tools)
· การฝึกปฏิบัติจริง (Hands-on Practice):
· การฝึกปฏิบัติสร้างสตอรี่บอร์ด (Storyboard Creation Workshop)
· การฝึกปฏิบัติการเขียนข้อความโฆษณา (Copy Writing Workshop) 
· การระดมความคิดเป็นกลุ่ม (Ideation Sessions)
	· ประเมินจากผลงานการฝึกคิดสร้างสรรค์ (Creative Exercises)
· คุณภาพของสตอรี่บอร์ด (Storyboard)
· ความคิดสร้างสรรค์ในการทำโครงงาน
· การใช้เทคโนโลยีในการนำเสนอ

	2.2
	มีทักษะการเรียนรู้ตลอดชีวิต ปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลง และสามารถความรู้ในชีวิตประจำวัน
	· การบรรยายและมอบหมายงาน
· แนะนำแหล่งความรู้ออนไลน์ 
· การติดตามเทรนด์โฆษณาใหม่ 
· โครงงานการเรียนรู้ด้วยตนเอง (Self-directed Learning Projects)
· การฝึกปฏิบัติ:
· การค้นคว้าเทคโนโลยีใหม่
· การปรับใช้เครื่องมือใหม่ๆ
	· ประเมินจากการค้นคว้าตัวเอง
· การนำเสนอแนวโน้มนวัตกรรม (Innovation Trends)
· การปรับปรุงผลงานจากข้อเสนอแนะ (Feedback) 
· การพัฒนาแฟ้มผลงาน (Portfolio Development)

	2.4
	สามารถการออกแบบการสื่อสารที่มีคุณภาพทางธุรกิจและสังคม
	· การบรรยายและโครงงาน (Project):
· สอนกลยุทธ์การตลาด
· การออกแบบแคมเปญเพื่อสังคม (Social Impact Campaign) 
· การวิเคราะห์ผลตอบแทนการลงทุนของโฆษณา (ROI Analysis)
· การประยุกต์ใช้จริง (Real-world Application):
· โครงงานที่ 2: แคมเปญทางธุรกิจ (Business Campaign) 
· โครงงานที่ 3: นวัตกรรมเพื่อสังคม (Social Innovation)
	· ประเมินจากคุณภาพของกลยุทธ์แคมเปญ (Campaign Strategy)
· ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย (Target Audience)
· การคิดเชิงธุรกิจในผลงาน
· การนำเสนอครั้งสุดท้าย (Final Presentation) 20%



3.	ทัศนคติและจริยธรรม: บัณฑิตเป็นผู้มีทักษะและคุณธรรมวิชาชีพ ความเคารพต่อผลงานของตนเองและผู้อื่น สร้างความสุข ส่วนร่วมกับชุมชนและสังคม
	
	ผลการเรียนรู้ (PLO)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.1
	มีจิตสำนึกและเคารพความหลากหลายในสังคมและวัฒนธรรม
	· การบรรยายและอภิปราย:
· สอนจริยธรรมการโฆษณา
· อภิปรายผลกระทบของโฆษณาต่อสังคม
· วิเคราะห์โฆษณาที่มีความรับผิดชอบ
· การอภิปรายกลุ่ม (Group Discussion):
· การอภิปรายประเด็นทางสังคม
· การฝึกปฏิบัติจริยธรรมในการโฆษณา (Workshop Ethics in Advertising)
	· สังเกตพฤติกรรมในการอภิปราย
· ประเมินจากบทความสะท้อนความคิด (Reflection Essays)
· การแสดงความคิดเห็นที่สร้างสรรค์
· การเคารพความคิดเห็นที่แตกต่าง

	3.2
	รักษาจรรยาบรรณและความเคารพในการทำงานและชีวิตประจำวัน
	· การสอนแบบบรรยายและปฏิบัติ:
· สอนจรรยาบรรณนักออกแบบ
· การอ้างอิงผลงานที่ถูกต้อง
· ความซื่อสัตย์ในการทำงาน
· การติดตามโครงงาน (Project Monitoring):
· ติดตามการทำงานกลุ่ม
· การตรวจสอบความเป็นต้นฉบับ (Originality)
	· สังเกตพฤติกรรมการทำงาน
· การส่งงานตรงเวลา
· ความซื่อสัตย์ในการอ้างอิง
·  การประเมินจากเพื่อนร่วมงาน

	3.3
	สร้างความสุขผ่านการช่วยเหลือและมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางสังคม
	· กิจกรรมกลุ่มและโครงงาน (Project):
· โครงงานที่ 3: แคมเปญนวัตกรรมเพื่อสังคม (Social Innovation Campaign)
· การทำงานเป็นทีม
· การช่วยเหลือเพื่อนร่วมชั้น
· การมีส่วนร่วมกับชุมชน (Community Engagement):
· การออกแบบเพื่อสังคม
	· ประเมินจากการมีส่วนร่วมในกิจกรรม
· คุณภาพของแคมเปญเพื่อสังคม (Social Campaign)
· การทำงานร่วมกับผู้อื่น
· การให้ความช่วยเหลือเพื่อน

	3.4
	มีความกล้าและเปิดรับความคิดเห็นอย่างสร้างสรรค์ในสังคม
	· การอภิปรายและการรับฟังข้อเสนอแนะ (Feedback):
· การประเมินผลงานร่วมกัน (Peer Review Sessions)
· การรับฟังการวิพากษ์วิจารณ์ (Critique)
· การให้ข้อเสนอแนะแก่เพื่อน (Feedback)
· การฝึกนำเสนอ (Presentation Practice):
· การนำเสนอหน้าชั้น
· การตอบคำถาม (Q&A Sessions)
	· การตอบสนองต่อข้อเสนอแนะ (Feedback)
· ความกล้าในการแสดงความคิดเห็น
· การปรับปรุงผลงานจากการวิพากษ์ (Critique)
· ทักษะการสื่อสาร



4.	บุคลิกภาพ: บัณฑิตเป็นผู้มีการคิดสร้างสรรค์ กล้าแสดงออก การทำงานร่วมกัน สามารถการปรับปรุงและพัฒนาสร้างเอกลักษณ์ในงานออกแบบ
	
	ผลการเรียนรู้ (PLO)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1
	มีความคิดสร้างสรรค์และเปิดโอกาสทางความคิดที่แตกต่าง
	· การสอนแบบบรรยายและปฏิสัมพันธ์:
· การฝึกปฏิบัติการคิดเชิงสร้างสรรค์ (Creative Thinking Workshops)
· การระดมความคิด (Brainstorming Sessions)
· การสนับสนุนความคิดที่แตกต่าง
· กิจกรรมกลุ่ม (Group Activities):
· การทำงานกลุ่มหลากหลาย แบบฝึกหัดการระดมความคิด (Ideation Exercises)
· การแลกเปลี่ยนความคิดข้ามกลุ่ม (Cross-pollination Ideas)
	· • สังเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วม
· ประเมินความคิดสร้างสรรค์ในผลงาน
·  การเปิดรับไอเดียใหม่
· ความหลากหลายของแนวคิด

	4.3
	สามารถใช้คุณลักษณะส่วนบุคคลเพื่อสร้างความสุขและช่วยเหลือผู้อื่น
	· การทำงานกลุ่มและการให้คำปรึกษา (Mentoring):
· การจับคู่เพื่อนช่วยเพื่อน (Buddy System)
· การเรียนรู้ร่วมกันระหว่างเพื่อน (Peer Learning Sessions) 
· การแบ่งปันประสบการณ์
· การพัฒนาภาวะผู้นำ (Leadership Development):
· การหมุนเวียนบทบาทหัวหน้าทีม
	· ประเมินจากการทำงานกลุ่ม
· การให้ความช่วยเหลือเพื่อน
· ภาวะผู้นำในโครงงาน (Leadership) 
· การสร้างบรรยากาศเชิงบวก

	4.4
	สามารถพัฒนาทักษะและเอกลักษณ์ในงานออกแบบผ่านการปรับปรุงและพัฒนาผลงาน
	· การปฏิบัติและการให้คำปรึกษาเฉพาะบุคคล (Consultation):
· การให้คำปรึกษาแบบตัวต่อตัว (One-on-One Mentoring)
· การพัฒนาแฟ้มผลงาน (Portfolio Development)
· การปรับปรุงผลงานอย่างต่อเนื่อง
· กระบวนการออกแบบแบบวนซ้ำ (Iterative Design Process):
·  การทำผลงานหลายรุ่น (Multiple Iterations)
· การรับข้อเสนอแนะและปรับปรุง (Feedback and Improvement)
	· ประเมินการพัฒนาของผลงาน 
· ความสามารถในการปรับปรุง
· การสร้างเอกลักษณ์ในผลงาน
· การประเมินคุณภาพแฟ้มผลงาน (Portfolio Quality Assessment)

















หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.	แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	- แนะนำรายวิชากฎเกณฑ์การจัดระเบียบประเมินผลการศึกษา 
- ปรับทัศนคติ Mind Set การตั้งเป้าหมายในวิชาชีพด้านสร้างสรรค์ของนักศึกษา
	- บรรยายภาพรวมการเรียนการสอน ตลอดภาคการศึกษา
- เปิด Slide และ Website ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องผ่านจอ LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	2
	- บรรยายความรู้เบื้องต้นเรื่องการ ออกแบบโฆษณา
- ความหมายและประเภทหน้าที่ของโฆษณา  (Definition and Types of Advertising)
- วิเคราะห์ผลงานโฆษณา
	- บรรยาย การสื่อ “สาร” จากผลงานโฆษณาที่ผ่านมา อภิปรายร่วมกับนักศึกษาหัวข้อ SMCR 
- นิยาม ความหมายงานโฆษณา
- เข้าใจความคิดสร้างสรรค์
- เปิด Slide และตัวอย่างต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องผ่านจอ LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	3
	- องค์ประกอบการออกแบบงานโฆษณา 1: กลวิธีงานโฆษณา
- เข้าใจความแตกต่างระหว่างงานโฆษณา และงานประชา สัมพันธ์  
- ความแตกต่างระหว่างโฆษณา Social Ad., Corporate Ads., Consumer Ad., and Non-Consumer Ad.
-นักศึกษานำเสนอการค้นคว้าผลงานที่เกี่ยวข้องกับรูปแบบความแตกต่างเหล่านั้น
	- บรรยายภาพรวมกระบวนการทำงาน และกลวิธีการออกแบบโฆษณา (What to Say/ How to Say) อภิปรายตัวอย่างร่วมกับนักศึกษา
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้องผ่านจอ LCD Projector
- นักศึกษาปฏิบัติในชั้นเรียน
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	4
	- องค์ประกอบการออกแบบงานโฆษณา 2: แนวคิดงานโฆษณา
- นำเสนอผลงานพร้อมวิเคราะห์ ความหมายของโจทย์ และผลประโยชน์ (Benefit) จากงานโฆษณา
	- บรรยายการเรียนรู้เข้าใจความคิดสร้างสรรค์
- แนวคิดหลัก (Big Idea) กำหนดแนวคิดเพื่อสื่อสารงานโฆษณา (Concept) และองค์ประกอบในงานโฆษณา
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้อง ผ่าน จอ LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	5
	- องค์ประกอบการออกแบบงานโฆษณา 3: ภาษาโฆษณา
-ให้นักศึกษาเลือกออกแบบ โฆษณา Social Ad., Corporate Ads., Consumer Ad., and Non-Consumer Ad.โดยอาศัยองค์กรที่มีอยู่แล้วเป็นต้นแบบ
	- บรรยายการใช้ภาษาในงานโฆษณาฝึกตีความและทดลองทำ
- อภิปรายตัวอย่างร่วมกับนักศึกษาปฏิบัติงานในชั้นเรียน
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้อง ผ่าน จอ LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	6
	- กลยุทธ์งานโฆษณา (Advertising Strategy)
- นำเสนอผลงานออกแบบและประเมินความเข้าใจของนักศึกษา ต่อผลงาน
	- บรรยายความเข้าใจใน 4 องค์ประกอบ หลักในการสร้างงานโฆษณา กำหนดกลุ่มเป้า หมาย, กำหนดวัตถุประสงค์ในการโฆษณา, กำหนดแนวคิดหลัก, วิธีสร้างแรงจูงใจงานโฆษณา
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้อง ผ่าน จอ LCD Projector
- นักศึกษาปฏิบัติในชั้นเรียน โดยนำเสนอผลงาน
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	7
	- หลักการและแนวคิดที่สำคัญเกี่ยวกับโฆษณา Creative Thinking & Solutions
- วัตถุประสงค์ และองค์ประกอบของการออกแบบโฆษณา Objective and Beneficial
- กระบวนการโฆษณา   Advertising Design ตลอดจนการทำ Advertising Campaign
	- บรรยายการออกแบบโฆษณา (Advertising Design)
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้อง ผ่าน จอ LCD Projector 
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	8
	จิตวิทยาผู้บริโภคและการตลาดสำหรับนักออกแบบ
	- แนวคิดการวิเคราะห์ธุรกิจ หรือ ผลิตภัณฑ์เพื่อการออกแบบ (SWOT) 
- วัตถุประสงค์ และองค์ประกอบของการออกแบบโฆษณา Objective and Beneficial
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้อง ผ่าน จอ LCD Projector
- นักศึกษาปฏิบัติในชั้นเรียน
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	9
	- การออกแบบสื่อโฆษณา นักศึกษาเข้าใจสื่อต่าง ๆ เพื่อการออกแบบอย่างถูกต้อง และเหมาะสมกับแผนงานโฆษณา ศึกษวางแผนการใช้สื่อที่เหมาะสม
-Electronic Media: TVC, Radio
-Print Media: Newspaper, magazine, POP
-Digital Interactive Media: Internet, Social Media, Website, Direct mail.
-Outdoor Media: Cutout, Billboard Ambient Ads., etc.
	- บรรยายสื่อประชาสัมพันธ์หลากหลายประเภทในการสื่อสาร “สาร” เพื่อส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ในงานโฆษณา
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้องผ่านจอ LCD Projector

	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	10
	- การออกแบบภาพยนตร์โฆษณา (Anatomy of Storyboard)
- นำเสนอผลงานออกแบบและประเมินความเข้าใจของนักศึกษา ต่อผลงาน
	-บรรยายการสื่อสารแนวคิดหลักของการโฆษณาจากภาพยนตร์โฆษณา โครงสร้างการออกแบบภาพยนตร์โฆษณา
-ฝึกปฏิบัติงานสร้างการเล่าเรื่องด้วยภาพ (Storyboard) 
-เปิด Slide ที่เกี่ยวข้องผ่านจอ LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	11
	- เรียนรู้วิธีการนำเสนอผลงานการออกแบบโครงงานโฆษณา Advertising Design Project Book
	- อภิปรายผลงานนักศึกษาAdvertising Design Project Book: โครงการการออกแบบโฆษณาผลิตภัณฑ์ร่วมกับนักศึกษา
- เปิด Slide ที่เกี่ยวข้องผ่านจอ LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	12
	- กระบวนการออกแบบความคิดสร้างสรรค์ (Design Thinking Process )
- ขั้นตอนที่ 1 R&D สืบค้นข้อมูล และการพัฒนาแนวคิด

	- บรรยายกระบวนการออกแบบความคิดสร้างสรรค์ในงานโฆษณา (Design Thinking Process) และทำความเข้าใจแนวคิด ตอบสนองความต้องการของผู้คนด้วยการออกแบบ (Human Centered Design)
- บรรยาย และฝึกการสืบค้นข้อมูลด้านสถานการณ์ด้านการตลาดเพื่อการวิเคราะห์ ทำความเข้าใจผู้บริโภค (Fact & Finding)
- ปฏิบัตินักศึกษานำเสนอผลงานผ่าน LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	13
	- ขั้นตอนที่ 2 Define การรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล
	- อภิปรายร่วมกับนักศึกษา ประมวลผลข้อมูล ฝึกวิเคราะห์ข้อมูลจากสถานการณ์การตลาดกำหนดเป้าหมายการโฆษณา
- ปฏิบัตินักศึกษานำเสนอผลงานผ่าน LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	14
	- ขั้นตอนที่ 3 Ideate ค้นคิดความคิดสร้างสรรค์
	- กำหนดแนวคิด ยุทธวิธีการโฆษณา กำหนดสื่อประชา สัมพันธ์ สร้างแบบร่างแนวคิดหลักในการสื่อสาร Big Idea/ Concept/ Key Visual ในสื่อประชาสัมพันธ์
- ปฏิบัตินักศึกษานำเสนอผลงานผ่าน LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	15
	- นักศึกษานำเสนองานของแต่ละทีมการถ่ายทอดความคิดและความหมายไปยังผู้ดูงานหรือกลุ่มเป้าหมาย ในการออกแบบสื่อต่าง ๆ

	- นำเสนอผลงานการออกแบบโครงงานปลายภาคเรียน เปิดรับฟังความเห็นและข้อเสนอแนะ สรุปการเรียนรู้
นำเสนอผลงานผ่าน LCD Projector
	3
	อ.ศุภร  ชูทรงเดช

	รวม
	45
	



[bookmark: _Hlk140157450]2.	แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้ (PLO)
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.2, 2.1, 2.3, 3.1, 3.4, 4.1, 4.4, 5.3
	การนำเสนอผลงานออกแบบโครงงานโฆษณา
• โครงงานที่ 1: การวิเคราะห์แบรนด์และแคมเปญเบื้องต้น (Brand Analysis & Basic Campaign)
• โครงงานที่ 2: แคมเปญโฆษณาหลักครบวงจร (Main Advertising Campaign)
• โครงงานที่ 3: แคมเปญนวัตกรรมเพื่อสังคม (Innovation Campaign)
• การประเมินผลงานออกแบบ คุณภาพการคิดสร้างสรรค์ และการแก้ปัญหาเชิงออกแบบ
	3, 6, 10, 15
	ผลงานออกแบบ 65%

	2.1, 2.3, 3.1, 3.4, 4.1, 4.3, 5.3, 5.4
	การประเมินกระบวนการออกแบบและการนำเสนอ
• การนำเสนอแนวคิดและกระบวนการคิด (Design Process)
• การวิพากษ์วิจารณ์ผลงาน (Critique Session)
• การประเมินร่วมกันของเพื่อนร่วมชั้น (Peer Review)
• Design Process Book การเรียนรู้และการพัฒนาตนเอง
• การสะท้อนผลการเรียนรู้ (Reflection)
	4, 7, 9,12 
ตลอดภาคการศึกษา
	กระบวนการออกแบบ 20%

	1.2, 1.3, 1.4, 3.1, 3.2, 3.3, 4.1, 4.2, 4.3, 5.2, 5.5
	การเข้าชั้นเรียน การมีส่วนร่วม การอภิปราย และการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน
• การเข้าเรียนสม่ำเสมอและตรงเวลา
• การมีส่วนร่วมในกิจกรรม Workshop และ Critique
• การอภิปรายผลงานและให้ความคิดเห็นสร้างสรรค์
• การแสดงออกถึงคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบ
• การทำงานร่วมกับผู้อื่นอย่างมีประสิทธิภาพ
	ตลอดภาคการศึกษา
	การมีส่วนร่วม 15%







หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
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2.	เอกสารและข้อมูลสำคัญ
หนังสือและนิตยสารเฉพาะทาง
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หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา
	1.1 แบบประเมินออนไลน์
· ใช้ระบบประเมินการเรียนการสอน ในการประเมินรายวิชาเป็นรายเทอม
	1.2 การสังเกตพฤติกรรมในชั้นเรียน
· สังเกตระดับความสนใจและการมีส่วนร่วมของนักศึกษา
· ประเมินความเข้าใจจากการตอบคำถามและการอภิปราย
· บันทึกการเข้าร่วมกิจกรรม Workshop และ Critique Session
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน
	2.1 การวิเคราะห์ผลการเรียนของนักศึกษา
· วิเคราะห์การกระจายของเกรด (Grade Distribution Analysis)
· เปรียบเทียบผลการเรียนระหว่างกลุ่มเรียนต่างๆ
· ติดตามอัตราการผ่าน-ตก และการถอนรายวิชา
	2.2 การรวบรวมข้อมูลย้อนกลับ (Feedback Collection)
· บันทึกการสะท้อนผลการสอนหลังเสร็จสิ้นแต่ละหัวข้อ (Teaching Reflection)
· การประเมินจากอาจารย์พิเศษที่เข้ามาสอนร่วม
3. การปรับปรุงการสอน
1) ปรับวิธีการสอนทันทีจากข้อมูลย้อนกลับรายสัปดาห์
2) เพิ่มเติมกิจกรรมเสริมเมื่อพบว่านักศึกษาไม่เข้าใจในประเด็นใดประเด็นหนึ่ง
3) ปรับระดับความยากของงานมอบหมายตามความสามารถของนักศึกษา
4) การศึกษาดูงานสถาบันการศึกษาชั้นนำด้านการออกแบบ
5) การพัฒนาสื่อการสอนดิจิทัลและ Interactive Learning Materials
6) ทบทวนเนื้อหารายวิชาให้สอดคล้องกับเทรนด์อุตสาหกรรมโฆษณา
7) เพิ่มเนื้อหาด้าน Digital Marketing และ Social Media Advertising
4.	การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา
		สัมภาษณ์นักศึกษา .....สุ่มสอบถามเป็นรายบุคคลและกลุ่ม............................................
		การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา………ในชั้นเรียน และนอกชั้นเรียน……………………………..
การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา.....จากผลงานออกแบบทั้งแบบเดี่ยวและกลุ่ม ...................................................................................
		การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ.................................................................
		รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน.............................
แบบสำรวจ/แบบสอบถาม...........................................................................................
		อื่นๆ ระบุ.....................................................................................................................

5.	การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา
· การประชุมทบทวนผลการทำงานร่วมกับ อาจารย์ผู้ร่วมสอน และอาจารย์ในรายวิชาอื่นที่เกี่ยวข้อง
· วิเคราะห์ข้อมูลการประเมินจากนักศึกษา และอาจารย์ผู้ร่วมสอน
· การวางแผนปรับปรุงเนื้อหาให้ทันสมัย ให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรม
· พัฒนาความร่วมมือกับหน่วยงานภายนอก และแหล่งเรียนรู้เพื่อเพิ่มโอกาสการเรียนรู้
· พัฒนาสมรรถนะของอาจารย์ผู้สอนอย่างต่อเนื่อง


image1.jpeg
$

N

UK1INYIALSLAN

Ny
N





RQF 3         รายละเอียดของรายวิชา     วิทยาลัยการออกแบบ     ภาควิชา การออกแบบนิเทศศิลป์   หลักสูตร  ศิลป์บัณฑิต สาขาวิชาการออกแบบนิเทศศิลป์     หมวดที่  1    ข้อมูลทั่วไป    

รหัส - ชื่อวิชา   VCD 222  การออกแบบโฆษณา  3  ( 1 - 4 - 4 )  

  (VCD 222  Advertising Design )    

วิชาบังคับร่วม   -    

วิชาบังคับก่อน   -    

ภาคการศึกษา   1/25 6 8    

กลุ่ม   01 , 02 , 03, 04, 05, 06    

ประเภทของวิชา   วิชาปรับพื้นฐาน    

  วิชาศึกษาทั่วไป    

  วิชาเฉพาะ    

  วิชาเลือกเสรี    

อาจารย์ผู้รับผิดชอบ  อ .  ศุภร ชูทรงเดช   อาจารย์ประจำ    

อาจารย์ผู้สอน  อ .  ศุภร ชูทรงเดช   อาจารย์ประจำ   อาจารย์พิเศษ  

อาจารย์ผู้สอน  อ . สุรพร  เลิศวงศ์ไพฑูรย์   อาจารย์ประจำ   อาจารย์พิเศษ  

สถานที่สอน  ตึก  8  802/1 - 2 - 3 - 4   ในที่ตั้ง   นอกที่ตั้ง  

วันที่จัดทำ  8  พฤษภาคม  25 6 8      

  หมวดที่  2  วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา     1 .  วัตถุประสงค์ของรายวิชา     1)   เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจและสามารถอธิบายกระบวนการออกแบบ กระบวน การ ผลิตผลงาน โฆษณา และการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อต่างๆ ทั้ง  online  และ  offline   2)   เพื่อให้นักศึกษาสามารถค้นคว้า วิเคราะห์ข้อมูล และสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อสร้างแนวคิดการ ออกแบบโฆษณาอย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ  

