
 

 

 

 

 

แผนบริหารการสอน รายละเอียดรายวิชา 

 

   วิทยาลัย การออกแบบ   สาขาวิชา ศิลปะภาพถ่ายและมีเดียอาร์ต 

   หลักสูตร ศิลปบัณฑิต ศิลปะภาพถ่ายและสื่อทัศนภาพ 

หมวดท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไป 

           
PHO 270   ภาพถ่ายเชิงพาณิชย์                                                        3(1-4-4)    

    (Commercial Photography) 

 
 

  

วิชาบังคับร่วม   -   

วิชาบังคับก่อน  -   

ภาคการศึกษา  1/2568   

กลุ่ม  01,02   

ประเภทของวิชา  วิชาปรับพ้ืนฐาน   

  วิชาศึกษาท่ัวไป   

  วิชาเฉพาะ   

  วิชาเลือกเสรี   

อาจารย์ผู้รับผิดชอบ อ.ดร.สุชีพ กรรณสูต   อาจารย์ประจำ   

อาจารย์ผู้สอน 
อ.ศุภสิธ ศรีสวัสดิ์ศักดิ ์

อ.สรรพัชญ์ วัฒนสิงห์ 

  

อาจารย์ประจำ 

  

อาจารย์พิเศษ                           

สถานท่ีสอน สาขาศิลปะภาพถ่าย  ในท่ีตั้ง  นอกท่ีตั้ง 

วันท่ีจัดทำ 8  สิงหาคม 2568     
 

   

 



 
 

หมวดท่ี  2  วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 

 

  1. วัตถุประสงค์ของรายวิชา 

     1. เพ่ือสร้างความรู้ ความเข้าใจภาพถ่ายเชิงพาณิชย์  

      2. เพ่ือสร้างทักษะปฏิบัติการถ่ายภาพเชิงพาณิชย์ การถ่ายภาพโฆษณา สินค้า ตรา สัญลักษณ์  

                  ประเภทต่าง ๆ 

      3. สามารถวางแผนงาน ปฏิบัติ และนำเสนอภาพถ่ายภาพถ่ายเชิงพาณิชย์ท่ีสื่อสารได้ตามวัตถุประสงค์  

 

        2. คำอธิบายรายวิชา  

    การประยุกต์ทักษะทางศิลปะเพื่องานวิชาชีพภาพถ่ายเชิงพาณิชย์ และงานโฆษณา เช่น สิ่งพิมพ์

โฆษณา โทรทัศน์ วีดิโอเผยแพร่ทางอินเตอร์เน็ต และลิขสิทธิ์ ท้ังภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว การทำงานให้เป�นไปตาม

แผนที่ถูกกำหนดไว้ล่วงหน้า บังคับการจัดแสดงนิทรรศการ หรือ การเผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะสำหรับการ

ประเมินผล 

    Application of artistic skills for professional and commercial works: print advertising,  

television, viral video, copyright etc.; creating both stills and moving images based on                     

pre production plan, public  exhibition and/or presentation required for final evaluation. 

 

3.  จำนวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา 

  5 ชั่วโมง/สัปดาห์              Facebook : PHO 270 Commercial Photography 

                                                           https://www.facebook.com/groups/861260928541352 

  4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :   

     1. คุณธรรม จริยธรรม มีความซ่ือสัตย์สุจริต มีวินัย และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม มีทัศนคติ

ท่ีเป�ดกว้าง ยอมรับฟ�งแนวคิดของผู้อ่ืน 

     2. ความรู้ มีความสามารถในการค้นคว้า แก้ป�ญหา และพัฒนาทางด้านการถ่ายภาพเชิงพาณชิย์อย่าง

เป�นระบบ มีความรู้ในทางศิลปะและการออกแบบท่ีสัมพันธ์กับบริบททางสังคม การตลาด การโฆษณา การบริการ

สินค้า และตราสัญลักษณ์  

    3. ทักษะทางป�ญญา สามารถวิเคราะห์ สังเคราะห์ เสนอแนวทางแก้ป�ญหาการผลิตภาพถ่ายโฆษณาได้

อย่างสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้กับศาสตร์อ่ืน มีความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างผลงาน 

https://www.facebook.com/groups/861260928541352
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  4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ เข้าใจบทบาทหน้าที่ของตนเอง รับฟ�ง

ความคิดเห็นของผู้อ่ืน มีความรับผิดชอบต่องานของตนเอง ทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้ สามารถแสดงความคิดเห็นอย่าง

มีเหตุผล และเคารพในความคิดเห็นท่ีแตกต่างท่ีมีความหลากหลาย 

 

หมวดท่ี 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านท่ีมุ่งหวัง มีดังต่อไปนี้ 

1.  คุณธรรม  จริยธรรม 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.1 ซ่ือสัตย์สุจริต มีวินัย และ

ความรับผิดชอบต่อตนเอง

และสังคม 

• สอดแทรกเนื้อหาด้านความมีวินัย   

ตรงต่อเวลา รับผิดชอบต่อตนเองและ

สังคม 

• สอดแทรกคุณธรรม จริยธรรมใน 

ระหว่างท่ีทำโครงงานโดยการพูดคุยกับ

นักศึกษา เน้นความรับผิดชอบต่องาน 

วินัย จรรยาบรรณ ความซ่ือสัตย์ต่อหน้าท่ี

ในกลุ่ม ความถ่อมตนและความมีน้ำใจต่อ

เพ่ือนร่วมงาน  

• สังเกตพฤติกรรมการส่ง 

งานต้องเป�นไปตาม

กำหนดเวลา เพ่ือฝ�กนักศึกษา

รับผิดชอบต่องาน ทำงาน

ร่วมกันกับผู้อ่ืน และมีความ

ตรงต่อเวลา 

 

 

2. ความรู้ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

2.3 มีความรู้ ความเข้าใจ ทักษะ

ปฏิบัติศิลปะภาพถ่ายเชิง

พาณิชย์ และการโฆษณา 

• สอนแบบบรรยายโดยใช้ป�ญหานำ  

และตามด้วยการแก้ป�ญหาของการ

ออกแบบ การฝ�กปฏิบัติสร้างผลงาน 

• มอบหมายงานให้ศึกษา ค้นคว้า 

เพ่ิมเติม 

• มอบหมายการบ้านให้อ่านเอกสาร 

• ประเมินและให้ 

คะแนน จากงานท่ี

มอบหมาย ประเมินจาก

การทำ Project การ

นำเสนอ และรายงาน 



 
 

 

3. ทักษะทางป�ญญา 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 สามารถค้นคว้า รวบรวม 

และประเมินข้อมูล จาก

แหล่งข้อมูลท่ีหลากหลาย

นำไปสร้างงานภาพถ่ายเชิง

พาณิชย์       

• สอนแบบบรรยาย และถามตอบ  

มอบหมายงานท่ีส่งเสริมการคิดอย่างมี

วิจารณญาณท่ีดีอย่างเป�นระบบ 

• ประเมิน และให้ 

คะแนนจากงานท่ี

มอบหมาย 

• ประเมินผลจากการ 

สอบกลางภาค และปลาย

ภาค termproject 

 

4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

4.1 มีความสามารถในการติดต่อ 

สื่อสารให้เป�นท่ีเข้าใจได้

ถูกต้อง 

• สอนแบบบรรยายถามตอบ สนับสนุน 

ให้มีการปฏิสัมพันธ์สื่อสารกัน โดยมีงาน

มอบหมายให้เป�นการรายงานหน้าชั้น

เรียน 

• สังเกตพฤติกรรมและ 

การแสดงออกในการมี

ส่วนร่วมในชั้นเรียนของ

นักศึกษา 

• ประเมินและให้ 

คะแนนจากงานท่ี

มอบหมาย 

 

5.   ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

5.1 สามารถแนะนำประเด็นการ

แก้ไขป�ญหาโดยใช้

สารสนเทศท่ีเก่ียวข้องอย่าง

สร้างสรรค์ 

• บรรยาย แนะนำการแก้ไขป�ญหา 

โดยใช้สารสนเทศมอบหมายงาน 

• สังเกตพฤติกรรม 
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5.3 มีทักษะในการนำเสนอ โดย

เลือกใช้รูปแบบและวิธีการท่ี

เหมาะสม 

• มอบหมายงาน • ประเมินและให้ 

คะแนนงานและการ

นำเสนอ 

5.4 มีความสามารถใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศได้อย่างเหมาะสม 
• มอบหมายงานให้ศึกษาค้นคว้า 

ด้วยตนเอง จาก Website สื่อการสอน e-

Learning และทำรายงาน โดยเน้นการ

อ้างอิง จากแหล่งท่ีมาข้อมูลท่ีน่าเชื่อถือ 

• ประเมินและให้ 

คะแนนงานและการ

นำเสนอ 

 

1. แผนการสอน 

สัปดาห์

ท่ี 
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียน      

การสอนและส่ือท่ีใช้ 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผู้สอน 

1. บทนำและภาพรวมของการ

ถ่ายภาพโฆษณา 

- แนะนำวิชา เป้าหมาย และ

ความสำคัญของภาพถ่าย

โฆษณา 

- ภาพรวมการทำงาน

อุตสาหกรรมภาพถ่ายโฆษณา 

- ตัวอย่างผลงานภาพถ่าย

โฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพ 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ppt 

วิเคราะห์ภาพโฆษณาและ

หารือเก่ียวกับการสื่อสาร

ผ่านภาพ  

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

2. พ้ืนฐานการจัดองค์ประกอบ

และการใช้สีในงานโฆษณา 

- หลักการจัดองค์ประกอบ

ภาพงานโฆษณา 

- การใช้สีและจิตวิทยาของสี

ในการโฆษณา 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษาค้นคว้า 

อภิปราย ppt  

ออกแบบองค์ประกอบ

ภาพสำหรับสินค้าต่าง ๆ 

และนำเสนอในชั้นเรียน 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

3. การจัดแสงในสตูดิโอสำหรับ

ภาพถ่ายโฆษณา 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษาค้นคว้า 

5 อ.ศุภสิธ                       

อ.สรรพัชญ์ 



 
 

สัปดาห์

ท่ี 
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียน      

การสอนและส่ือท่ีใช้ 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผู้สอน 

- การเลือกใช้อุปกรณ์และ

เทคนิคการจัดแสงในสตูดิโอ 

- ประเภทของแสงและการ

ปรับแต่งแสงให้เหมาะสมกับ

ผลิตภัณฑ์ 

- การทดลองถ่ายภาพ

ผลิตภัณฑ์ในสตูดิโอ 

อภิปราย นำไปปฏิบัติงาน 

term project  

ppt clip 

นักศึกษาฝ�กตั้งค่าแสงและ

ถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ 

 

4. การถ่ายภาพผลิตภัณฑ์และ

การจัดวาง (Styling) 

- เทคนิคการจัดวางผลิตภัณฑ์ 

(Styling) เพ่ือดึงดูดความ

สนใจ 

- การใช้ Background, 

Props และการสร้างเรื่องราว 

(Storytelling) ในภาพถ่าย 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษาค้นคว้า   

อภิปราย ppt clip 

ถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับ

มอบหมายและวิจารณ์

ผลงานร่วมกัน 

 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

5. การถ่ายภาพบุคคลในงาน

โฆษณา 

- หลักการถ่ายภาพบุคคลเพ่ือ

สร้างอารมณ์และความ

เชื่อมโยง 

- การเลือกมุมกล้องและการ

จัดแสงเพ่ือถ่ายภาพบุคคล 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษาค้นคว้า 

อภิปราย ppt clip 

ถ่ายภาพบุคคลในคอน

เซ็ปต์ท่ีกำหนด เช่น 

โฆษณาแฟชั่นหรือ

ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

6. การทำงานร่วมกับครีเอทีฟ

และกระบวนการคิด

สร้างสรรค ์

บรรยาย ศึกษา ค้นคว้า 

ทดลอง ปฏิบัติ อภิปราย 

ppt 

 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 
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สัปดาห์

ท่ี 
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียน      

การสอนและส่ือท่ีใช้ 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผู้สอน 

- การวางแผนการถ่ายภาพ

ร่วมกับครีเอทีฟ นักออกแบบ 

และลูกค้า 

- การสร้าง Moodboard 

และ Storyboard 

Moodboard และ 

Storyboard สำหรับ 

โปรเจกต์กลุ่ม 

7. การถ่ายภาพในสถานท่ี 

(On-Location 

Photography) 

- เทคนิคการจัดแสงในสถานท่ี

จริง 

- การเลือกสถานท่ีและการ

จัดการองค์ประกอบภาพใน

สถานท่ี 

บรรยาย ศึกษา ค้นคว้า 

ทดลอง ปฏิบัติ อภิปราย 

ppt                             

ถ่ายภาพในสถานท่ีจริง

ตามโจทย์ท่ีกำหนด เช่น 

ภาพโฆษณาเครื่องดื่มหรือ

รถยนต์ 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

8. การตัดต่อและปรับแต่งภาพ

ในงานโฆษณา                 

- การใช้ซอฟต์แวร์ในการ

ปรับแต่งภาพ เช่น การจัดการ

แสง เงา และสี 

- การรีทัชภาพเพ่ือให้ได้

ผลลัพธ์ท่ีต้องการในงาน

โฆษณา 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษาค้นคว้า

เพ่ือนำไปปฏิบัติงาน ppt 

ฝ�กใช้ซอฟต์แวร์ปรับแต่ง

ภาพจากไฟล์ภาพท่ี

ถ่ายภาพมา  

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

9. สอบกลาง วิชาศึกษาท่ัวไป 

มอบหมายงานโครงการฯ 

- - - 

10. การเข้าใจแบรนด์และการ

ส่ือสารแบรนด์ผ่านภาพถ่าย

เชิงพาณิชย์ 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษา ค้นคว้า

ฝ�กปฏิบัติ ppt 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 



 
 

สัปดาห์

ท่ี 
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียน      

การสอนและส่ือท่ีใช้ 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผู้สอน 

- การเข้าใจแบรนด์และ

กลุ่มเป้าหมาย 

- การใช้ภาพเพ่ือสะท้อน

ตัวตนของแบรนด์ (Brand 

Identity) 

- กิจกรรม ออกแบบ

ภาพถ่ายโฆษณาสำหรับ 

แบรนด์ท่ีกำหนด 

 

11. การนำเสนอผลงานและการ

ทำ Portfolio 

- การเลือกผลงานท่ีดีท่ีสุด

สำหรับ Portfolio 

- การเตรียม Portfolio 

สำหรับงานโฆษณา ท้ังใน

รูปแบบดิจิทัลและสิ่งพิมพ์ 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษา ค้นคว้า

ฝ�กปฏิบัติ ppt              

นักศึกษาเตรียม Portfolio 

ส่วนตัวและนำเสนอในชั้น

เรียน 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

12. การสร้างภาพลักษณ์และการ

จัดแสงเฉพาะสำหรับงาน

โฆษณา 

- การจัดแสงเพ่ือสร้าง

บรรยากาศท่ีสอดคล้องกับ 

แบรนด์ 

- การสร้างเอฟเฟกต์แสงและ

การถ่ายภาพในสถานการณ์ท่ี

ซับซ้อน 

บรรยาย อ่านเอกสารท่ี

มอบหมาย ศึกษา ค้นคว้า 

รายงาน ppt clip 

ทดลองจัดแสงท่ีเน้นสร้าง

ภาพลักษณ์เฉพาะและ

ถ่ายภาพตามโจทย์ 

 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

13. การถ่ายภาพเชิงคอนเซ็ปต์

และสร้างสรรค ์

- การสร้างสรรค์ภาพถ่าย

โฆษณาสถานบันเทิง กิจกรรม

นันทนาการ หรือดนตรี 

บรรยาย ปฏิบัต ิรายงาน 

อภิปราย พูดคุย นำเสนอ

ppt clip 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 
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สัปดาห์

ท่ี 
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียน      

การสอนและส่ือท่ีใช้ 

จำนวน

ช่ัวโมง 
ผู้สอน 

- การสร้างสรรค์ภาพถ่าย

โฆษณาท่ีมีแนวคิดเชิง

นวัตกรรมและไม่ซ้ำใคร 

- เทคนิคการใช้ภาพเพ่ือเล่า

เรื่องและกระตุ้นความรู้สึก 

นักศึกษาออกแบบและ

ถ่ายภาพเชิงความคิดท่ีเป�น

เอกลักษณ์ 

14. สรุปและปรับแต่งงานโปร

เจกต์สุดท้าย 

- สรุปเนื้อหาและทบทวนสิ่งท่ี

เรียนรู้ตลอดภาคการศึกษา 

- นักศึกษาปรับแต่งผลงาน

โปรเจกต์กลุ่มและนำเสนอ

ครั้งสุดท้าย 

บรรยาย ปฏิบัติ รายงาน 

อภิปราย พูดคุย นำเสนอ

ppt clip 

ให้คำแนะนำและ

ข้อเสนอแนะผลงาน

ร่วมกัน 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

15. การนำเสนอผลงานโปรเจกต์

สุดท้าย 

- การนำเสนอโครงการ

โฆษณาท่ีสมบูรณ์จากแต่ละ

กลุ่ม 

- การประเมินและวิจารณ์

ผลงานโดยผู้สอนและ

นักศึกษา 

ทดลอง ปฏิบัติ อภิปราย 

พูดคุย นำเสนอ ติดตั้ง

ชั่วคราว term project

สรุปและป�ดการเรียนการ

สอน พร้อมแนะนำทิศ

ทางการต่อยอดในการ

ทำงานจริงในอานาคต 

5 อ.ศุภสิธ 

อ.สรรพัชญ์ 

รวม 75  

 

 

 

 



 
 

2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมินผลการเรียนรู ้ สัปดาห์ท่ีประเมิน 
สัดส่วนของการ

ประเมินผล 

1.1, 2.3 
การเข้าชั้นเรียน รายงาน การสอบ
กลางภาค สอบปลายภาค(ทฤษฎีและ
ปฏิบัติ)  

ตลอดภาคการศึกษา          

6, 14,        

20%             
20%                  

3.1 
งานมอบหมายรายสัปดาห์ (ทฤษฎีและ
ปฏิบัติ)  การอภิปรายในชั้นเรียน  
การมีส่วนร่วมในชั้นเรียน วิพากษ์งาน 

ตลอดภาคการศึกษา 20% 

6.1 
ผลงานท่ีมอบหมาย งานกลุ่ม term 
project 

7,11,15 40% 

 

(ระบุวิธีการประเมินผลการเรียนรู้หัวข้อย่อยแต่ละหัวข้อตามท่ีปรากฎในแผนท่ีแสดงการกระจาย

ความรับผิดชอบของรายวิชา (Curriculum Mapping) ตามท่ีกำหนดในรายละเอียดของหลักสูตร 

สัปดาห์ท่ีประเมินและสัดส่วนของการประเมิน) 

 

หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

1. ตำรา และเอกสารหลัก 

- 

2. เอกสาร และข้อมูลสำคัญ

https://ia903200.us.archive.org/5/items/Professional_Commercial_Photography_Techn

iques_and_Images_from_Master_Digital_Ph/Professional_Commercial_Photography_T

echniques_and_Images_from_Master_Digital_Photographers.pdf 

3. เอกสาร และข้อมูลแนะนำ 

- https://www.scribd.com/document/670868347/MASTER-Product-Photography-Guide 

 

 

https://ia903200.us.archive.org/5/items/Professional_Commercial_Photography_Techniques_and_Images_from_Master_Digital_Ph/Professional_Commercial_Photography_Techniques_and_Images_from_Master_Digital_Photographers.pdf
https://ia903200.us.archive.org/5/items/Professional_Commercial_Photography_Techniques_and_Images_from_Master_Digital_Ph/Professional_Commercial_Photography_Techniques_and_Images_from_Master_Digital_Photographers.pdf
https://ia903200.us.archive.org/5/items/Professional_Commercial_Photography_Techniques_and_Images_from_Master_Digital_Ph/Professional_Commercial_Photography_Techniques_and_Images_from_Master_Digital_Photographers.pdf
https://www.scribd.com/document/670868347/MASTER-Product-Photography-Guide
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     หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

ประเมินผู้สอนโดยนักศึกษา สัมภาษณ์ พูดคุยนักศึกษา 

2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

        ผลงานท่ีมอบหมาย ผลงานโครงการนักศึกษา การสังเกตการณ์โดยผู้สอน  

3. การปรับปรุงการสอน  

       การประชุมอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

   สัมภาษณ์นักศึกษา ...................................................................... 

   การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา……………………………………. 

                     การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรูข้องนักศึกษา............................ 

          การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ............................................... . . . . . . . . . . . . . . . . . 

    รายงานผลการเก็บข้อมูลเก่ียวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน............................. 

                     แบบสำรวจ/แบบสอบถาม............................................................ 

                 อ่ืนๆ แบบฝ�กหัดย่อย ผลงานสร้างสรรค์ ย่อย ชุดโครงการฯ การนำเสนอ การติดตั้งชั่วคราว 

 

  การดำเนินการทบทวน และการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

 นำผลจากการประเมินการเรียนการสอนโดยนักศึกษาเทียบเคียงผลสัมฤทธิ์การเรียนนักศึกษา

นำเข้าท่ีประชุมอาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ กรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ

แจง้อาจารย์ผู้สอนเพ่ือปรบัปรุงรายวชิา  
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