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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัย/คณะ ..สถาบันภาษาอังกฤษ   
หลักสูตร การศึกษาทั่วไป  ฉบับปี พ.ศ.  2567
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	ENL 128
	
	การนำเสนอผลงานเป็นภาษาอังกฤษ   
	3
	(2-2-5)

	
	
	(Presentations in English)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	2/2567
	
	

	กลุ่ม
	
	01-124
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	                                          วิชาเลือกเสรี
อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
อ.กวิศรา ผลโพธิ์/ 

อ. สุพจนินท์ ดวงจินดา

อาจารย์ประจำ

อาจารย์ผู้สอน

คณาจารย์สถาบันภาษาอังกฤษ


อาจารย์ประจำ


อาจารย์พิเศษ
สถานที่สอน
มหาวิทยาลัยรังสิต

ในที่ตั้ง

นอกที่ตั้ง
วันที่จัดทำ

23 ธันวาคม 2567


	
	
	
	
	

	
	
	

	
	
	
	

	

	
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา
· acquire knowledge of business concepts alongside presentation language skills.

· understand of the business world but also contributes to greater fluency and confidence in employing the language specific to business presentation.

· demonstrate, improve, and deliver presentations at a professional level.

· demonstrate proficiency in public speaking at a professional level.

·  illustrate an ability to analyse the audience and tailor messages for a professional business audience.

· exhibit comprehension and application of the various steps in preparing and presenting well-organized and refined messages to diverse audiences.

2.
คำอธิบายรายวิชา 
Language and features for presentation, content organization, strategies to deliver a presentation using culturally appropriate body language, and audio-visual support, assessing self and monitor progress.
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : panidnad.c@rsu.ac.th









russada.b@rsu.ac.th









Facebook :……………………………








Line :…………………………………








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  
    (สำหรับหลักสูตรที่ใช้ตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร พ.ศ. 2565 เท่านั้น)

· Students are able to learn crucial business communication skills, including the ability to create presentations, actively participate in meetings, negotiate, handle telephone conversations, and use English effectively in social situations. 
· Students are able to apply the language and communication skills they have acquired during the course, providing an opportunity to practice speaking in realistic business scenarios.

หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้รายวิชาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.
ความรู้ 
	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	 1

 
	Students are able to learn crucial business communication skills, including the ability to create presentations, actively participate in meetings, negotiate, handle telephone conversations, and use English effectively in social situations.
	· สอนแบบบรรยายโดยเน้นหลักการทางทฤษฎี และประยุกต์ทางปฏิบัติในสภาพแวดล้อมจริง
· การสอนแบบเน้นสมรรถนะ มุ่งเน้นให้ผู้เรียน สามารถบูรณาการความรู้และศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้เป็นแนวทางในการฝึก
	· การทดสอบย่อย 
· สอบภาคปฏิบัติ
· การนำเสนอรายงานในชั้นเรียน


2.
ทักษะ
	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3
 
	· Students are able to apply the language and communication skills they have acquired during the course, providing an opportunity to practice speaking in realistic business scenarios.


	· สอนแบบบรรยายและถามตอบมอบหมายงานที่ส่งเสริมการคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ
	· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย
· ประเมินผลจากการสอบกลางภาคและปลายภาค


3.
จริยธรรม

	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4
	มีจิตสำนึกและเข้าใจธรรมชาติของตนเอง  ต่อผู้อื่น  และสังคม
มีความตระหนักและเห็นคุณค่าในความแตกต่างของชาติพันธุ์  ตลอดจนวัฒนธรรมของชาติและนานาชาติ
มีหลักในการคิดวิเคราะห์  ตัดสินใจ และแก้ปัญหาได้อย่างถูกต้องและเป็นธรรม
	· เน้นการเข้าชั้นเรียนให้ตรงเวลา ตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย
· มอบหมายงานคู่หรือกลุ่ม      
· สอดแทรกเนื้อหาด้านวัฒนธรรมของชาวต่างชาติ
· ฝึกความรับผิดชอบในการทำงานร่วมกันเป็นกลุ่ม ทั้งในบทบาทของผู้นำกลุ่มและสมาชิกมีความซื่อสัตย์ต่อหน้าที่ในกลุ่ม ความถ่อมตนและความมีน้ำใจต่อเพื่อนร่วมงาน และความไม่ละโมบ
	· บันทึกเข้าเรียน
· สังเกตความรับผิดชอบของนักศึกษาในหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย และการส่งงาน
จะต้องเป็นไปตามกำหนดเวลา เพื่อฝึกให้นักศึกษารับผิดชอบต่องาน สามารถทำงานร่วมกัน กับผู้อื่นและมีความตรงต่อเวลา


4.
ลักษณะบุคคล
	PLOs
	สาระผลลัพธ์การเรียนรู้รายวิชา (CLOs)
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	5
	มีความรับผิดชอบในงานที่ได้รับมอบหมาย
	· มอบหมายงานให้ส่งตามระยะเวลาที่กำหนด
	· สังเกตพฤติกรรมและการส่งงาน
· ประเมินและให้คะแนนจากงานที่มอบหมาย


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	LESSON PLAN
MIDTERM (6th January – 21st February/ 7 Weeks)



	Week
	Point to Focus & Pre-class
	Suggested Activities

	1


	Course Orientation

· Course Objectives
· Course Evaluation
· Textbook & Online Access
Classroom Rules
	Self-introduction or small group introduction

	2
	Unit 1: Brands
	Warm-up activities (Page 6)

Vocabulary: Brand Management (Page 7)

Listening: Successful brands (Page 8)

· Ex. A, B, C
Reading: Restless pursuer of luxury's future (Page 9)

· Ex. A, B, C (Page 8 - 9)

	3

	Unit 1: Brands
	Language review: Present Simple and present continuous (page 10)

· Ex. A, B, C
Listening: Taking part in meeting (Page 11)

· Ex. A, B, C
Reading: Hudson Corporation (Page 12 - 13) 

Supplementary Reading:

"Discussions." ESL Resources for Students: Speaking, Center for Continuing Education, University of Minnesota. 

https://ccaps.umn.edu/esl-resources/students/speaking/discussions
Task 1: Discussing how to improve sales



	4
	Unit 1: Brands
	Task 1 Presentation

	5
	Unit 5: Advertising
	Vocabulary: Advertising media and methods (Page 44 - 45)

· Ex. A, B, G, H, I
Reading: A new kind of campaign (Page 46)

· Ex. A, B
Language review: Articles (Page 48)

· Ex. C, D

	6
	Unit 5: Advertising
	Skills: Starting and structuring presentations (Page 49)
· Ex. A, B, C, E, F
Case study: Alpha advertisement 

Supplementary Reading:

Giving presentations. CCAPS. (n.d.). https://ccaps.umn.edu/esl resources/students/speaking/giving-presentations 
Task 2: Designing product and writing creative advertisement 

	7
	Unit 7: Cultures
	Warm-up activities (Page 66)

Listening: cultural differences (Page 67)

· Ex. A, B, C,
Vocabulary: idioms (Page 68)

Ex. A, B (2): Match the idioms in the exercise A

Task 2 Designing product and writing creative advertisement


	FINAL (3rd March- 28th May/ 8 Weeks)



	Week
	Point to Focus & Pre-class
	Suggested Activities

	8
	Unit 7: Cultures 
	*Midterm Verification*

Reading: culture shock (Page 69)

· Ex. A, B
Language review: Advice, obligation, and necessity (Page 70)

Case study: culture briefing (Page 71)

Task 3: Business cultural discussion 

	9
	Unit 9: International markets
	Warm-up activities (Page 82)

· Ex. A
Vocabulary: Free trade (Page 83)

Listening: a radio interview with Ian McPherson (Page 83)

· Ex. B, C, D
Task 3 Business cultural discussion

	10
	Unit 9: International markets
	Reading: Trade between China and the US (Page 84-85)

· Ex. A, B, D
Language review: Conditions (Page 86)
· Ex. A, B,

Skills: Negotiating (Page 87)
· Ex. D

	11
	Unit 11: Leadership
	Warm-up activities (Page 104)

· Ex. A, B
Vocabulary: Character adjectives (Page 104 - 105)

· Ex. A, C, D
Listening: Qualities of leadership (Page 105)

· Ex. A, B, C

	12
	Unit 11: Leadership
	Reading: Leading L’ Oreal (Page 106)

· Ex. C
Language review: Relative clauses (Page 107-108)

· Ex. A, B
Task 4:  Final presentation 

	13
	Unit 11: Leadership
	Final Quiz 

Task 4 Final presentation



	14
	
	Review session 

	15
	
	*Final Verification


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.1,1.2,1.3,1.4,1.5, 2.1, 3.1,3.2, 4.1,4.2, 5.1.,5.2
	การฝึก การสอบปากเปล่าแบบโครงงานเป็นรายบุคคลและคู่
	สัปดาห์ที่ 4,6,8,12,13 และ

ตลอดภาคการศึกษา
	100%


เกณฑ์การตัดสิน
ใช้วิธีการและเกณฑ์ในการประเมินผล โดยมีลำดับเกรดเป็น A, B+, B, C+, C, D+, D และ F

เกณฑ์การตัดเกรด โดยการอิงเกณฑ์ ให้ใช้เกณฑ์ ดังนี้
A 
=
80 - 100 %

B+ 
=
75 - 79 %

B
=
70 - 74 %

C+
=
65 - 69 %

C
=
60 - 64 %

D+
=
55 - 59 %

D
=
50 - 54 %

F
<
49 %

3.
ความสอดคล้อง Course Learning Outcome (CLOs) กับผลลัพธ์การเรียนรู้
	CLOs
	1.ความรู้
	2.ทักษะ
	3.จริยธรรม
	4.ลักษณะบุคคล

	
	1.1
	1.2
	2.1
	2.2
	3.1
	3.2
	4.1
	4.2

	CLO 1 Students are able to learn crucial business communication skills, including the ability to create presentations, actively participate in meetings, negotiate, handle telephone conversations, and use English effectively in social situations. 

	(
	
	(
	
	(
	
	(
	

	CLO 2 Students are able to apply the language and communication skills they have acquired during the course, providing an opportunity to practice speaking in realistic business scenarios.


	(
	
	
	(
	
	
	(
	


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก
Steven G. (2015). Present Yourself 2 (2nd ed.) . Cambridge: Cambridge University Press.

2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ

-

3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

ค้นหาบทความวิชาการที่ http://library.rsu.ac.th/
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลกระบวนวิชาโดยน      นักศึกษา
ผลจากแบบการประเมินการสอนโดยการใช้แบบประเมินจากส่วนกลางของมหาวิทยาลัย
2. กลยุทธ์การประเมินการจัดการเรียนรู้
- จากการสังเกตการสอนจากทีมผู้สอน
- ผลการเรียนของนักศึกษาโดยรวม
3. กลไกการปรับปรุงการจัดการเรียนรู้
มีการประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการเรียนการสอนในรายวิชา อย่างน้อยภาคการศึกษาละ 2 ครั้ง

4. กระบวนการทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของกระบวนวิชาของนักศึกษา
- การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา

- การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา

- การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ

- รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน
5. การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของกระบวนวิชา
- การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา

- การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา

- การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ

- รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน
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