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รายละเอยีดของรายวิชา 
 

วิทยาลยันิเทศศาสตร์     สาขาวิชานิเทศศาสตร์ (นานาชาติ) 
หลกัสูตร   ปรัชญาดุษฎีบณัฑิต 
 

หมวดท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 
 

COM 721 
 

หลกัมูลแบบฉบบัและร่วมสมยัแห่งนิเทศศาสตร์วิพากษ ์      
(Classical and Contemporary Fundamentals of 
Communication Criticism 

3(3-0-6) 

วิชาบงัคบัร่วม  -   
วิชาบงัคบัก่อน  -   
ภาคการศึกษา  2/2567   
กลุ่ม  64   
ประเภทของวิชา  วิชาปรับพื้นฐาน   
  วิชาศึกษาทัว่ไป   
  วิชาเฉพาะ   
  วิชาเลือกเสรี   
อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบ ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยล์มารค  อาจารยป์ระจ า  อาจารยเ์ศษ 
อาจารยผ์ูส้อน ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยล์มารค 

ผศ.ดร.สรพงษ ์วงษธี์ระธรณ์ 
 
 

อาจารยป์ระจ า  อาจารยพ์ิเศษ 

สถานท่ีสอน   ในท่ีตั้ง  นอกท่ีตั้ง 
วนัท่ีจดัท า 1 มกราคม 2568     
 

หมวดท่ี 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 
 

1. วัตถุประสงค์ของรายวิชา 
 1) เพื่อให้นักศึกษาไดมี้ความรู้ความเขา้ใจในปรัชญาและการเปล่ียนแปลงทางความคิดของส านัก
ทฤษฎีวิพากษ์ แนวความคิดของนักทฤษฎี วิพากษ์ คนส าคญั เศรษฐศาสตร์การเมืองเร่ืองการส่ือสาร การ
ส่ือสารกบัการครอบง าทางความคิด บทบาทการส่ือสารในฐานะกลไกทางอุดมการณ์  
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 2) เพื่อให้นักศึกษาได้มีความรู้ความเข้าใจในการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ สตรีนิยม                      
เชิงวิพากษ์ การบริโภคเชิงสัญญะในส่ือมวลชนและงานส่ือสารร่วมสมยั กรณีศึกษาการส่ือสารดว้ย ทฤษฎี
วิพากษ ์  
 3) เพื่อให้นกัศึกษาสามารถการประยกุตใ์ชท้ฤษฎีวิพากษเ์พื่อสร้างองคค์วามรู้ดา้นนิเทศศาสตร์ 
2. ค าอธิบายรายวิชา  
 ปรัชญาและการเปล่ียนแปลงทางความคิดของส านักทฤษฎีวิพากษ์ แนวความคิดของนักทฤษฎี 
วิพากษ์ คนส าคญั เศรษฐศาสตร์การเมืองเร่ืองการส่ือสาร การส่ือสารกบัการครอบง าทาง ความคิด บทบาท
การส่ือสารในฐานะกลไกทางอุดมการณ์ การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์  สตรีนิยม  เชิงวิพากษ                      
การบริโภคเชิงสัญญะในส่ือมวลชนและงานส่ือสารร่วมสมัย กรณีศึกษาการส่ือสารด้วย ทฤษฎีวิพากษ ์                     
การประยกุตใ์ชท้ฤษฎีวิพากษเ์พื่อสร้างองคค์วามรู้ดา้นนิเทศศาสตร์ 
 Philosophy and change in concept of thought in Critical Theory: iconic theorists’ concepts; 
Political Economy of Communications; Hegemony and Communication; roles of communication as 
Ideological Mechanism; Critical Discourse Analysis; Critical Feminism; Consumption of Sign in mass 
communication and contemporary communication works; case study relating communication using 
Critical Theory; and application of Critical Theory for development of new body of knowledge in 
communication study. 
 
3. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 

มี .......3........ชัว่โมง/สัปดาห์     e-mail: chalongrat.rsu@gmail.com 
        Facebook: .................................... 
        Line: .................................... 
        อ่ืน ระบุ.................................... 

 
4. ผลลพัธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) 
 1) นักศึกษาสามารถเขา้ใจในปรัชญาและการเปล่ียนแปลงทางความคิดของส านักทฤษฎีวิพากษ ์
แนวความคิดของนักทฤษฎี วิพากษ์ คนส าคญั เศรษฐศาสตร์การเมืองเร่ืองการส่ือสาร การส่ือสารกับการ
ครอบง าทางความคิด บทบาทการส่ือสารในฐานะกลไกทางอุดมการณ์  
 2) นกัศึกษาสามารถเขา้ใจในการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ ์สตรีนิยม เชิงวิพากษ ์การบริโภค
เชงสัญญะในส่ือมวลชนและงานส่ือสารร่วมสมยั กรณีศึกษาการส่ือสารดว้ย ทฤษฎีวิพากษ ์  
 3) นกัศึกษาสามารถการประยกุตใ์ชท้ฤษฎีวิพากษเ์พื่อสร้างองคค์วามรู้ดา้นนิเทศศาสตร์ 
 

 
 



 3 

หมวดท่ี 3 การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
การพฒันาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านท่ีมุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้ 

1. คุณธรรม  จริยธรรม  
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.4 เคารพสิทธิและรับฟังความ
คดิเห็นของผูอ่ื้น รวมทั้ง
เคารพในคุณค่าและศกัด์ิศรี
ของ ความเป็นมนุษย ์

สอดแทรกเน้ือหาดา้นเคารพสิทธิ
และรับฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น 
รายงานและน าเสนอตรงเวลา 

สังเกตพฤติกรรมการส่ง
งานจะตอ้งเป็นไปตาม
ก าหนดเวลา เพื่อฝึกให้
นกัศึกษารับผิดชอบต่อ
งาน สามารถท างาน
ร่วมกนั กบัผูอ่ื้นและมี
ความตรงต่อเวลา 

1.5 เคารพกฎระเบียบและ
ขอ้บงัคบัต่างๆ ขององคก์ร
และสังคม 

เคารพกฎระเบียบและขอ้บงัคบัต่างๆ 
ขององคก์รและสังคม 

การน าเสนอผลงานตาม
กรอบกติกา 

 
2. ความรู้ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
2.2 มีความรู้และความเขา้ใจ

เก่ียวกบัหลกัการและทฤษฎี
ท่ีส าคญัในเน้ือหาสาขา
วิชาชีพท่ีศึกษา 

เสวนากลุ่ม ประเมินและใหค้ะแนน 
จากงานท่ีมอบหมาย 

 

2.3 สามารถวิเคราะห์ปัญหา 
เขา้ใจ รวมทั้งประยกุต์
ความรู้ ทกัษะและการใช้
เคร่ืองมือท่ีเหมาะสมกบัการ
แกไ้ขปัญหา 

การน าเสนอผลงานท่ีสร้างองคค์วามรู้
ใหม่ 

เอกสารผลงาน 

3. ทักษะทางปัญญา 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 คิดอยา่งมีวิจารณญาณและ
อยา่งเป็นระบบ 

วิเคราะห์กรณีศึกษาประเด็นทาง
ทฤษฎีการส่ือสาร 
 

• ประเมินจากงานท่ี
มอบหมาย 
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4.ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
4.6 มีความรับผิดชอบการ

พฒันาการเรียนรู้ทั้งของ
ตนเองและทางวิชาชีพอยา่ง
ต่อเน่ือง 

น าเสนอผลงาน ประเมินจากงานท่ีมอบหมาย 

 
5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การส่ือสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
5.3 สามารถส่ือสารอยา่งมี

ประสิทธิภาพทั้งปากเปล่า
และการเขียน เลือกใช้
รูปแบบของการส่ือสาร
น าเสนออยา่งเหมาะสม 

การน าเสนอผลงานวิชาการ การน าเสนอบทวิเคราะห์ 

 
หมวดท่ี 4 แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการ
สอน และส่ือที่ใช้ 

จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

1 
 

Soft Power Concept -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

2 
 

Social Problem Concept -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

3 
 

Woman Representation Concept  -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

4 
 

Key Concepts of Genreห -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

5 
 

Visual Culture Theory -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

6 
 

Transform of Animation Concept -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

7 
 

Cowboy Culture Concept -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 

8 Concept of Film History  -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 3 ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์รมารค 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการ
สอน และส่ือที่ใช้ 

จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

 - อภิปรายกลุ่ม 
9 
 

Critical Discourse Analysis  -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

10 
 

Critical Feminism -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

11 
 

Consumption of Sign in mass 
communication  

-บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

12 
 

contemporary communication works -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

13 
 

Critical Theory -บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

14 
 

application of Critical Theory for 
development of new body of 
knowledge in communication study 

-บรรยาย ยกตวัอยา่ง 
- อภิปรายกลุ่ม 

3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

15 
 

application of Critical Theory for 
development of new body of 
knowledge in communication study 

-น าเสนอ 3 ผศ.ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ 

รวม 45  

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมนิผลการเรียนรู้ สัปดาห์ที่ประเมิน 
สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

2.2,2.3 
สอบปลายภาค สัปดาห์สุดทา้ย 30% 

 

1.2,1.5 
การเขา้ชั้นเรียน การมีส่วนร่วม อภิปราย 
เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน  

ตลอดภาคการศึกษา 20% 
 

2.2,,2.3,3.1,  
4.6,5.3 

วิเคราะห์กรณีศึกษา คน้ควา้ การน าเสนอ ตลอดภาคการศึกษา 50% 
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หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 
1. ต าราและเอกสารหลกั 

1) กาญจนา แก้วเทพ, สมสุข หินวิมาน. สายธารแห่งนักคิดทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเมืองกบัส่ือ
ศึกษา  

2) ภาพพิมพ ์กรุงเทพมหานคร ,2551. 
3) ชยัอนนัต ์สมุทวณิช. มชัฌิมทฤษฎี. กรุงเทพฯ: เคลด็ไทย, 2538. 
4) Althusser,A. Essays on ideology. London: Verso, 1993. 
5) Barthes Roland. Image music text. Translated by Stephen Heath. New York: Hill and Wang, 

1999. 
6) Benjamin, Walter. The work of art in the age of mechanical reproduction. New York: 

Schocken  
7) Books, 1936. 
8) Bernard L. Brock, Robert L. Scott and James W. Chesebro. Methods of rhetorical criticism. 

Detroit:  
9) Wayne State University Press, 1990. 
10) Gramsci,A. Selections from the prison notebooks. London: Lawrence and Wishart, 1971. 
11) Hans-Georg Gadamer. Philosophical hermeneutics. University of California Press: Berkeley, 

1976. 
12) Littlejohn Stephen W. Theories of human communication. Boston : Wadsworth, 2008. 
13) Mark, K. and Engels, F. The German ideology. New York: International publishers, 1999. 
14) McCombs , Maxwell E. Using mass communication theory. New Jersey: Prentice-Hall, 1979. 
15) McQuail, Dennis. McQuail’s Mass Communication Theory. London : Sage, 2011. 
16) Muppidi Sundeep R. Asian Communication Handbook.  Singapore: AMIC, 2012. 
17) Vam Dijk, T.A. Ideology: A multidisciplinary approach. London: Sage, 2000. 

2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
1) กาญจนา แกว้เทพ, นิคมชยั ขนุพล. (2555). คู่มือส่ือใหม่ศึกษา. ภาพพิมพ ์กรุงเทพมหานคร. 
2) คริส เบเคอร์และผาสุก พงษไ์พจิตร.ประวติัศาสตร์ไทยร่วมสมยั. กรุงเทพฯ : มติชน, 2557. 
3) ชาญวิทย ์เกษตรศิริและธ ารงศกัด์ิ เพชรเลิศอนนัต ์(บรรณาธิการ) จาก 14 ถึง 16 ตุลา. กรุงเทพฯ: 

มูลนิธิ 
4) โครงการต าราสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์, 2542. 
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5) Innis, H. A., & Watson, A. J. (2008). The bias of communication. Toronto: University of 
Toronto Press. 

6) McLuhan, M., & Gordon, W. T. (2015). Understanding media: The extensions of man. 
Berkeley, CA:  

7) Gingko Press. 
8) Nick Lacey. Image and Representation Key Concept in Media Studies. New York: Macmillan 

Press, 1998. 
9) Richard  Zakia. Perception and imaging. Boston: Focal Press, 2007. 

 
3. เอกสารและข้อมูลแนะน า 

1) Baudrillard, J. The consumer society myths and structures. Nottingham: Nottingham Trent 
University,  

a. 1989. 
2) Editorial Board. (2013). Technological Forecasting and Social Change, 80(2). doi:10.1016/s0040- 

a. 1625(12)00308-3 
3) Featherrstone, Mike. Consumer culture and postmodernism. London: Sage, 1991. 
4) Fred Alan Wolf .Taking the Quantum Leap. New York : Harper& Row, Publishers, 1989. 
5) Kevin Lane Keller. Strategic brand management: Building, measuring, and managing brand equity 

3ed,  
a. Pearson Education, Inc, 2008. 

6) Kisho Kurokawa. The philosophy of symbiosis London:. Academy group, 1994.  
7) McLuhan, M. (1989). The Global Village: Transformations in World Life and Media in the 21st 

Century  
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หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
 - แบบประเมินผูส้อน  
 - การสังเกตพฤติกรรมของผูเ้รียน 
 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

 - การสังเกตการสอนของอาจารยป์ระจ าหลกัสูตร 
 - ผลการวิเคราะห์กรณีศึกษาของนกัศึกษาและผลการสอบ 

 
3. การปรับปรุงการสอน  

 - ขอ้แนะน าจากกรรมการผูท้รงคุณวุฒิภายนอก  
 - การประชุมทีมอาจารยผ์ูส้อน 
 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
         สัมภาษณ์นกัศึกษา ...................................................................... 
   การสังเกตพฤติกรรมนกัศึกษา……………………………………. 
      การตรวจสอบการใหค้ะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนกัศึกษาโดยคณะกรรมการ 
   ก ากบัมาตรฐาน 
   การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ................................................................ 
   รายงานผลการเก็บขอ้มูลเก่ียวกบัผลสัมฤทธ์ิการเรียนรู้ในแต่ละดา้น............................. 
   แบบส ารวจ/แบบสอบถาม............................................................ 
   อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... 
 
5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

- ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี หรือตามขอ้เสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ 
- น าผลการประเมินจากผูเ้รียนมาวางแผนเพื่อพฒันาวางแผนการสอน 


