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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัย/คณะ  นิเทศศาสตร์
   ภาควิชา  มัลติมีเดีย
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชามัลติมีเดีย
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	MMD 221
	
	มัลติมีเดียในงานสื่อสารการตลาด 
	3
	(3-0-6)

	
	
	(Multimedia  in Marketing Communication)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	2/2567
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ดร.มัติกร  บุญคง
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ดร.มัติกร  บุญคง 
	
	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	มหาวิทยาลัยรังสิต
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	3 มกราคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา
1.   เพื่อให้มีความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารการตลาด
2.   เพื่อให้สามารถวางแผนการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารการตลาด

3.   เพื่อให้สามารถออกแบบและผลิตสื่อมัลติมีเดีย ตลอดจนการเลือกช่องทางการสื่อสาร เพื่อการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารการตลาด
 4.  เพื่อให้เกิดความรู้เกี่ยวกับการประเมินผลการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารการตลาด
2.
คำอธิบายรายวิชา 

แนวคิดการสื่อสารการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค กลยุทธ์การสื่อสารการตลาด การวางแผนการสื่อสารการตลาด เครื่องมือและช่องทางการสื่อสารการตลาด การวดัและการประเมินผลการสื่อสารการตลาด และการประยุกต์ใช้สื่อมัลติมีเดียในฐานะเครื่องมือการสื่อสารการตลาด
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail :  mattikorn@gmail.com








Facebook :……………………………








Line :…………………………………








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs):


1) มีระเบียบ วินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
  

2) มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี หลักการในงานสื่อสารการตลาด


3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์  สังเคราะห์  สรุปประเด็นปัญหาและความต้องการสำหรับวางแผนและประยุกต์ใช้สื่อมัลติมีเดียในฐานะเครื่องมือสื่อสารการตลาด 

หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.
คุณธรรม  จริยธรรม 
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.2
	มีระเบียบ วินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม
	1.  กำหนดกฎ กติกา  ร่วมกันภายในชั้นเรียนเกี่ยวกับกระบวนการจัดการเรียนการสอน เช่น การเข้าชั้นเรีน การนำเสนองาน  และการส่งงาน  เป็นต้น
2. มอบหมายงานการค้นคว้าและนำเสนอผลงานหน้าชั้นเรียนตามเวลาที่กำหนดไว้ 
	1. ประเมินจากแบบบันทึกการเข้าชั้นเรียน 
2.การนำเสนองาน  และการส่งงานที่ได้รับมอบหมายภายในเวลาที่กำหนด



2.
ความรู้
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1
	มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี หลักการ วิธีการในสาขาวิชาชีพ

	1. บรรยายเนื้อหารายวิชา

2. มอบหมายให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด  และค้นคว้าเพิ่มเติมในบางเนื้อหารายวิชาเพื่อให้เกิดการเรียนรู้ได้ด้วยตนเอง ตลอดจนการนำเสนอผลงานที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการวางแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์
	1 ประเมินจากการทดสอบย่อย   สอบปลายภาค 
2. ประเมินจากผลงานการค้นคว้าและการนำเสนอผลงาน    การมีส่วนร่วมแสดงความคิดเห็น   และการอภิปรายร่วมกันในชั้นเรียน


3.
ทักษะทางปัญญา
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.3
	สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์  สังเคราะห์  และสรุปประเด็นปัญหาและความต้องการ 

	1. มอบหมายงานการค้นคว้าข้อมูล  วิเคราะห์ และสังเคราะห์ข้อมูลที่สอดคล้องและเกี่ยวข้องกับธุรกิจ สินค้าหรือบริการ เพื่อนำมาใช้สำหรับการวางแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์ให้กับธุรกิจ สินค้า หรือบริการต่าง ๆ ตามที่กำหนด
2.  ให้นักศึกษาร่วมกันอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูล  ประเด็นปัญหา หรือเป้าหมายของธุรกิจ สินค้า หรือบริการ กับแนวทางการสื่อสารการตลาดออนไลน์ที่นักศึกษาวางแผน  


	1. ประเมินจากการนำเสนอรายงานการค้นคว้าอย่างเป็นระบบ
2. ประเมินจากการมีส่วนร่วมในการให้ความคิดเห็นและการอภิปรายร่วมกัน
3. ประเมินจากคุณภาพ ของผลงานที่นำเสนอ




4.
ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	-
	-
	-
	-


5.
ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การสื่อสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	-
	-
	-
	-


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล


นวัตกรรมการเรียนการสอนในรายวิชาคือ รูปแบบการเรียนการสอนที่เน้นการเรียนรู้ด้วยการใช้โครงงานเป็นฐาน (Project-base Learning) ผ่านโครงการวางแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์เกี่ยวกับ สินค้า  บริการ หรือองค์กรธุรกิจ
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	จำนวนชั่วโมง
	ผู้สอน

	1
	แนะนำขอบเขตเนื้อหาวิชาวัตถุประสงค์
แนวทางการเรียนการสอนและการประเมินผลการเรียนในรายวิชา
	-  แนะนำรายละเอียดเนื้อหารายวิชา   และกำหนดกฎกติการ่วมกันในชั้นเรียน
- แบบทดสอบก่อนเรียนเพื่อวัดความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับรายวิชา
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	2
	หลักและแนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด 
	-  บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	3
	สภาพแวดล้อมทางการตลาด กับการสื่อสารการตลาด

	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point
มอบหมายงานชิ้นที่ 1 ให้นักศึกษาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการสื่อสารการตลาดของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่นักศึกษาสนใจ
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	4
	พฤติกรรมผู้บริโภค กับการสื่อสารการตลาด
	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point
- มอบหมายงานชิ้นที่ 2  ให้นักศึกษาค้นคว้าถึงคุณลักษณะเครื่องมือการสื่อสารการตลาด
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	5
	- นำเสนองานชิ้นที่ 1  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่กำหนด
	-  นักศึกษานำเสนอผลงานที่ได้รับมอบหมายชิ้นที่ 1

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	6
	การสื่อสารการตลาดออนไลน์
	 - บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	7
	การวางแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์

	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	8
	สัปดาห์พักการจัดการเรียนการสอน (Term Break)

	9
	ช่องทางการสื่อสารการตลาดออนไลน์


	-  นักศึกษานำเสนอผลงานที่ได้รับมอบหมายชิ้นที่ 2

-บรรยายสรุปรายละเอียดเนื้อหา
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	10
	เครื่องมือการสื่อสารการ
ตลาดออนไลน์
-   การโฆษณา
	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point
- มอบหมายงานชิ้นที่ 3  ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่มเพื่อการวางการแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์ให้กับสินค้า  บริการ หรือองค์กร

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	11
	เครื่องมือการสื่อสารการตลาดออนไลน์
-   การประชาสัมพันธ์ 
	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	12
	เครื่องมือการสื่อสารการตลาดออนไลน์
-   การสื่อสารการตลาดทางตรง  
-    การสื่อสารการตลาดในรูปแบบอื่น ๆ  
	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	13
	การพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพื่อการสื่อสารการตลาด

	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	14
	-  การวัดและการประเมินผลการสื่อสารการตลาดออนไลน์

	- บรรยายเนื้อหารายวิชา
- สื่อ Power Point
-  แบบทดสอบเก็บคะแนน

	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	15
	การนำเสนอแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์ของสินค้า หรือบริการ หรือองค์กร
	-   นำเสนอผลงานชิ้นที่ 3

-   ร่วมกันแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
	3
	ดร.มัติกร  บุญคง

	16
	สอบปลายภาค

	รวม
	45
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	2.1


	ทดสอบเก็บคะแนน
	14

	20 %


	1.2
	- การเข้าชั้นเรียน  การตรงต่อเวลา  
- การมีส่วนร่วม  อภิปราย การทำแบบฝึกหัด/การฝึกปฏิบัติ และเสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10 %
20 %

	3.3
	- การนำเสนอรายงาน ผลการศึกษาค้นคว้าข้อมูลเพื่อการเรียนรู้ด้วยตนเอง
-  การนำเสนอแผนการสื่อสารการตลาดออนไลน์ให้กับ สินค้า บริการ หรือองค์กรธุรกิจ
	7,  9 
 15
	20 %

30 %


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก

ชื่นจิตต์  แจ้งเจนกิจ. (2556). กลยุทธ์การสื่อสารการตลาด. พิมพ์ครั้งที่ 6. กรุงเทพมหานคร :
ซี เอ็ด บุ๊คส์.
ภาวุธ  พงษ์วิทยภานุ และ สุธน โรจน์อนุสรณ์. e – Marketing เจาะเทคนิคการตลาดออนไลน์.  กรุงเทพฯ : พงษ์วรินการพิมพ์, 2551.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ



ณงลักษณ์ จารุวัฒน์,แปล (2560) ฟิลิป คอตเลอร์. การตลาด 4.0  สู่ยุคการตลาดดิจิทัล. กรุงเทพฯ : เนชั่นบุ๊คส์.


ธัญญ์ธีรา อภิกุลวราศิษฐ์.(2556) สารพัดวิธี Onling Marketing. กรุงเทพฯ : วิตตี้กรุ๊ป.
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

-
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1.
กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา

-  แบบประเมินผู้สอน
2.
กลยุทธ์การประเมินการสอน

-  การสังเกตพฤติกรรมของผู้เรียน

-  การนำเสนอความคิดเห็น 


-  การนำเสนอรายงานหน้าชั้นเรียน

-  การทดสอบย่อย  และการสอบปลายภาค
3.
การปรับปรุงการสอน 
ตามข้อแนะนำจากกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก
4.
การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา



สัมภาษณ์นักศึกษา 



การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา



การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา



การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ



รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน




แบบสำรวจ/แบบสอบถาม



อื่นๆ ระบุ การพิจารณาผลการสอบโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐานวิชาการ
5.
การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา



ปรับปรุงเนื้อหาและการประเมินผลรายวิชา  ตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์
PAGE  

