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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัยนิเทศศาสตร์
สาขาวิชา การประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
หลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต 
สาขาวิชาการประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
	PRC234
	
	การออกแบบกราฟิกเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์
	3
	(1-1-4)

	
	
	(Graphic Design for Corporate Communication and Online Media)
	
	

	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	-
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	2/2567
	
	

	กลุ่ม
	
	01
	
	

	ประเภทของวิชา
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	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์
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	อาจารย์ประจำ
	
	อาจารย์พิเศษ

	สถานที่สอน
	
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	5 มกราคม 2568
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา

1.   เพื่อให้นักศึกษาได้มีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์

2.   เพื่อให้นักศึกษาทราบถึงรูปแบบและคุณสมบัติของสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์และการเลือกใช้สื่อให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย

3.   เพื่อให้นักศึกษาสามารถออกแบบและจัดทำสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์

4.   เพื่อให้นักศึกษาเรียนรู้เทคโนโลยีของสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์
2.
คำอธิบายรายวิชา 

แนวคิด คุณลักษณะ องค์ประกอบ การออกแบบกราฟิกในการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์ การออกแบบอัตลักษณ์ขององค์กรหรือแบรนด์สินค้า ได้แก่ โลโก้นามบัตร หัวจดหมายและซองจดหมาย เอกสาร ข่าวแจก โปสเตอร์และการประยุกต์ใช้ในสื่อออนไลน์
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......5........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail : sorapong.w@rsu.ac.th








Facebook :……………………………








Line :…………………………………








อื่น ระบุ..............................................
4. ผลลัพธ์การเรียนรู้ของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs)  :  

1.นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์


2. นักศึกษาสามารถออกแบบและจัดทำสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์

3. นักศึกษาเรียนรู้เทคโนโลยีของสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์
หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.
คุณธรรม  จริยธรรม 
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.5
	พัฒนาผู้เรียนให้มีความรับผิดชอบ มีวินัย มีจรรยาบรรณวิชาชีพ เคารพในสิทธิของข้อมูลส่วนบุคคล มีความซื่อสัตย์ มีคุณธรรม จริยธรรมตามคุณสมบัติของหลักสูตร
	-แลกเปลี่ยนความคิดเห็น และวิเคราะห์กรณีศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสาร การวิเคราะห์ผู้ส่งสารผู้รับสาร
-การใช้กรณีศึกษาจากสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อการประชาสัมพันธ์ที่ส่งผลกระทบต่อการดำเนินงานประชาสัมพันธ์ องค์กร และสังคมโดยรวมได้
-กำหนดให้นักศึกษาสร้างสรรค์สื่อ
	-การนำเสนอการสร้างสรรค์งานสื่อประชาสัมพันธ์
-การทดสอบย่อยระหว่างภาคเรียน


2.
ความรู้
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.1
	มีความรู้และความเข้าใจในทฤษฎี หลักการ วิธีการในสาขาวิชาชีพ
	-การบรรยาย และการฝึกปฏิบัติในการผลิตสื่อเพื่อการสื่อสารองค์กรและสื่อออนไลน์

-การใช้ตัวอย่างประกอบ เช่น รูปแบบการทำประชาสัมพันธ์ขององค์กรต่างๆ
	-แบบบันทึกการเข้าร่วมกิจกรรมในชั้นเรียน
-การทดสอบย่อยระหว่างภาคเรียน



3.
ทักษะทางปัญญา
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.4
	สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลเพื่อใช้ในการแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์
	การวิเคราะห์กรณีศึกษา เช่น การทำประชาสัมพันธ์ขององค์กรต่างๆ ในประเทศที่ประสบความสำเร็จ
	ประเมินจากงานที่มอบหมาย



5.
ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การสื่อสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	5.2
	มีความสามารถในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศได้อย่างเหมาะสม
	· มอบหมายงานให้สืบค้นและนำเสนอผ่านระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ต เครือข่ายสังคมออนไลน์ ได้อย่างเหมาะสม เพื่อการออกแบบสื่อ
	· ประเมินและให้คะแนนงานและการนำเสนอ


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล
1.
แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	จำนวนชั่วโมง
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	ผู้สอน

	1
	แนะนำวัตถุประสงค์การเรียนการสอนความหมาย และความสำคัญของการประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์

	2
	ความหมายและความสำคัญของสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	3
	ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	4
	กระบวนการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์

	5
	การทำต้นฉบับทางกราฟิก
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	6
	หลักการออกแบบกราฟิก
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	7
	การผลิตโปสเตอร์เพื่องานประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	8
	พักระหว่างภาคการศึกษา
	
	
	

	9
	การผลิตแผ่นพับเพื่องานประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์

	10
	การผลิตวารสารเพื่องานประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	11
	การผลิตข่าวแจกและภาพข่าวเพื่องานประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์

	12
	การตัดเก็บข่าว
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์

	13
	การจัดสื่อนิทรรศการ
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	14
	การประยุกต์งานกราฟิกในการประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	15
	การนำเสนองาน
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	16
	สรุปและทบทวนบทเรียน
	5
	การบรรยาย 
กิจกรรมออกแบบสื่อ
	ผศ.ดร.สรพงษ์ วงศ์ธีระธรณ์


	17
	สอบปลายภาค
	
	
	


2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.5, 2.5, 3.2, 5.2
	คะแนนเก็บระหว่างภาค
	8, 9, 10, 11, 13, 14 และ 15
	60 %



	1.5, 2.5, 3.2, 5.2
	การเสนอผลงาน และคะแนนสอบปลายภาค
	 16 และ 17
	30 %



	1.5
	การเข้าชั้นเรียน
	ตลอดภาคการศึกษา
	10 %


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
ตำราและเอกสารหลัก

รัตนาวดี  ศิริทองถาวร.  การประชาสัมพันธ์ธุรกิจ.  พิมพ์ครั้งที่ 1.  กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2546.

วิรัช  ลภิรัตนกุล.  การประชาสัมพันธ์ Public Relations. พิมพ์ครั้งที่ 11.  กรุงเทพฯ: สำนักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 2549.

สุโขทัยธรรมาธิราช.  หลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์.   พิมพ์ครั้งที่ 4.  นนทบุรี: สำนักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2544.

เสรี วงษ์มณฑา.  การประชาสัมพันธ์ : ทฤษฎีและปฏิบัติ Public Relations : Theories and Practices.  พิมพ์ครั้งที่ 11.  กรุงเทพฯ :บริษัทธีระฟิล์ม และไซเท็กซ์ จำกัด, 2542.

Kitchen, Philip J.  Public Relations: Principles and Practice. Boston : Thomson Business Press,1977.  

Seitel, Fraser P. The Practice of Public Relations, 9 th edition.  New Jersey : Pearson Prentice Hall, 2004.
2.
เอกสารและข้อมูลสำคัญ


ไม่มี
3.
เอกสารและข้อมูลแนะนำ

ไม่มี
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1.
กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา

- แบบประเมินผู้สอน และแบบประเมินรายวิชา

- การแสดงความเห็นของนักศึกษาขณะมีการเรียนการสอน
2.
กลยุทธ์การประเมินการสอน
- การสังเกตพฤติกรรมของนักศึกษาขณะมีการเรียนการสอน เช่น สนใจ กระตือรือร้น เบื่อหน่าย
- การทำรายงานกลุ่ม
- ผลการสอบของนักศึกษา
3.
การปรับปรุงการสอน 
- ข้อแนะนำจากกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

- การประชุมทีมอาจารย์ผู้สอน

4.
การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา



สัมภาษณ์นักศึกษา ......................................................................



การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษา…………………………………….



การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา............................



การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ................................................................



รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน.............................




แบบสำรวจ/แบบสอบถาม............................................................



อื่นๆ ระบุ....................................................................................
5.
การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา

- ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี หรือตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์
- นำผลการประเมินจากผู้เรียนมาวางแผนเพื่อพัฒนาวางแผนการสอน
PAGE  

