
RQF. 3 

 
 
 

รายละเอยีดของรายวิชา 
 

วิทยาลยั/คณะ วิทยาลยันิเทศศาสตร์    ภาควิชา   สาขาวิชาส่ือสารการตลาดดิจิทลัและแบรนดด้ิ์ง 
หลกัสูตร นิเทศศาสตรบณัฑิต   สาขาวิชา  สาขาวิชาส่ือสารการตลาดดิจิทลัและแบรนดด้ิ์ง 
 

หมวดท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไป 
 

IMC115  การเขียนเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหา 3 (2-2-5) 
  (Writing and Communicating in Content Marketing)   
วิชาบงัคบัร่วม  -   
วิชาบงัคบัก่อน  -   
ภาคการศึกษา  2/2567   
กลุ่ม  01, 02   
ประเภทของวิชา  วิชาปรับพื้นฐาน   
  วิชาศึกษาทัว่ไป   
  วิชาเฉพาะ   
  วิชาเลือกเสรี   
อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบ อ.ดร.ชุติมนัต ์เหลืองทองค า  อาจารยป์ระจ า   
อาจารยผ์ูส้อน อ.ดร.ชุติมนัต ์เหลืองทองค า  อาจารยป์ระจ า  อาจารยพ์ิเศษ 
สถานท่ีสอน   ในท่ีตั้ง  นอกท่ีตั้ง 
วนัท่ีจดัท า 31 ธนัวาคม 2567     
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หมวดท่ี 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 

 

1. วัตถุประสงค์ของรายวิชา 

1)   เพื่อให้นักศึกษามีความรู้และเข้าใจเก่ียวกับวตัถุประสงค์และรูปแบบของการเขียนเพื่อส่ือสาร
การตลาดเชิงเน้ือหา 

2) เพื่อให้นักศึกษามีความรู้และเขา้ใจเก่ียวกบัหลกัการและองค์ประกอบในการสร้างสรรคข์อ้ความ
เพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหาส าหรับส่ือต่าง ๆ อยา่งถูกตอ้ง 

3) เพื่อให้นักศึกษามีความรู้และเขา้ใจในขั้นตอนของการพฒันาความคิดเก่ียวกบัสินคา้และบริการ 
เพื่อท่ีจะเขียนขอ้ความเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหาให้เหมาะสมกบัส่ือต่าง ๆ ต่อไป 

4) เพื่อฝึกนักศึกษาให้มีทกัษะการเขียนขอ้ความเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหาส าหรับส่ือต่าง ๆ ได้
อยา่งมีประสิทธิภาพ 

5) เพื่อใหน้กัศึกษาสามารถวิเคราะห์ วิจารณ์ และประเมินงานเขียนเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหาได ้
  
2.  ค าอธิบายรายวิชา  

แนวความคิด หลกัการเขียนสคริปตแ์ละขอ้ความรูปแบบต่างๆเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหา การ
เขียนสคริปตห์ลกัและสคริปตพ์ิธีกรงานอีเวน้ต ์ การเขียนเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหาบนเวบ็ไซต ์เฟ
ซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ยูทูปและแอปพลิเคชัน่ไลน์ ติกต็อกและอินสตาแกรม การฝึกปฏิบติัการเขียนสคริปต์
และข้อความรูปแบบต่างๆเพื่อส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหาให้เกิดประสิทธิผล การวิเคราะห์ วิจารณ์ 
เปรียบเทียบและประเมินงานเขียนสคริปตแ์ละขอ้ความรูปแบบต่างๆเพื่อการส่ือสารการตลาดเชิงเน้ือหา 
โดยการใชก้ระบวนการกลุ่ม 

 
3.   จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 

มี .......3........ชัว่โมง/สัปดาห์     e-mail : chutimun.l@rsu.ac.th 
        Facebook :  ......................................... 
        Line : .................................................. 
        อ่ืน ระบุ ..............................................
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หมวดท่ี 3  การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
การพฒันาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละดา้นท่ีมุ่งหวงั   มีดงัต่อไปน้ี 

1. คุณธรรม จริยธรรม  
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.1 มีระเบียบวินยั ตรงต่อ
เวลา ความรับผิดชอบ
ต่อตนเองและสังคม 

• สอดแทรกเน้ือหาดา้นความมีวินยั 
ตรงต่อเวลา รับผิดชอบต่อตนเอง
และสังคม 

• สอนแทรกคุณธรรม จริยธรรมใน
ระหวา่งท่ีสร้างสรรคง์านเขียนเพื่อ
ส่ือสารการตลาดโดยการพูดคุย
และยกตัวอย่างกรณี ศึกษากับ
นกัศึกษา เนน้ความรับผิดชอบต่อ
งาน  วินัย  จรรยาบรรณ  ความ
ซ่ือสัตย์ต่อหน้าท่ีในกลุ่ม ความ
ถ่อมตนและความมีน ้ าใจต่อเพื่อน
ร่วมงาน และความไม่ละโมบ 

• สังเกตพฤติกรรมการส่ง
งานจะต้องเป็นไปตาม
ก าหนดเวลา เพื่อฝึกให้
นักศึกษารับผิดชอบต่อ
งานสร้างสรรค์การเขียน
เพื่ อ ส่ื อส ารก ารตล าด 
สามารถท างานร่วมกัน 
กับผูอ่ื้นและมีความตรง
ต่อเวลา 

 
 

2. ความรู้ 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

2.3 ส าม าร ถ วิ เค ร าะ ห์ 
เขา้ใจรวมทั้งประยุกต์
ความรู้ ทกัษะและการ
ใ ช้ เ ค ร่ื อ ง มื อ ท่ี
เหมาะสม 
กบัการแกไ้ขปัญหา   

• สอนแบบบรรยายตามหวัขอ้เน้ือหา  

พ ร้อมทั้ ง ยกตั วอ ย่ าง  แ ล ะ ให้

นกัศึกษาท าแบบฝึกหดั  

• ให้นัก ศึกษาค้นคว้าท ารายงาน

เก่ี ยวกับ งาน เขี ยน เพื่ อ ส่ื อส าร

การตลาด 

• ให้นัก ศึกษาฝึกปฏิบัติด้านการ

ส ร้ างส รรค์ ง าน เขี ย น ส่ื อส าร

การตลาดและน าเสนอหน้าชั้ น

เรียน  

• ประเมินโดยการให้คะแนนจาก
แบบ ฝึกหัดป ฏิบั ติ งาน เขี ยน
สร้างสรรคเ์พื่อส่ือสารการตลาด
และงานท่ีมอบหมาย 

• ประเมินจากการสอบกลางภาค 
สอบปลายภาค ดว้ยขอ้สอบ 
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3. ทักษะทางปัญญา 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.3 ส าม า ร ถ ร ว บ ร ว ม 
ศึ ก ษ า  วิ เค ร า ะ ห์ 
สั งเคราะห์และสรุป
ประเด็น ปัญหาและ
ความตอ้งการ 

• บรรยาย  ถามตอบ  มอบหมายงาน

ท่ีส่งเสริมการแสดงความคิดเห็น

อย่างมีวิจารณญาณท่ีดีและและ

อยา่งเป็นระบบ 

• ใช้กรณีศึกษาโจทยปั์ญหาเป็นฐาน

ให้นกัศึกษาคิดวิเคราะห์  และเขียน

สร้างสรรค์งานส่ือสารการตลาด  

และน าเสนอหนา้ชั้น 

• การตอบขอ้ซักถามจากอาจารย์

ผู ้สอนและอธิบายงานเขียน

ส ร้ า ง ส ร ร ค์ เพื่ อ ส่ื อ ส า ร

ก า ร ต ล า ด โ ด ย ร ว ม แ ล ะ

รายละเอียดต่างๆไดถู้กตอ้ง  

• ก าร วิ เค ร าะ ห์ ก ร ณี ศึ ก ษ า  

อภิปราย  และคิดสร้างสรรค์

งานเขียนเพื่อส่ือสารการตลาด

ได ้

• การน าเสนอกรณีศึกษาผลงาน

ส ร้ างส รรค์ ง าน เขี ยน เพื่ อ

ส่ือสารการตลาดได ้ 

 
4. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
•  ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

4.3 สามารถใช้ความรู้ใน

ศาสตร์มารับใช้สังคม

ในประเด็นและโอกาส

ท่ีเหมาะสม 

• บรรยาย ถามตอบ สนับสนุนให้มี

ก าร ส่ื อส ารโต้ต อบ กัน   แ ล ะ

มอบหมายงาน ให้ ท าร ายงาน 

กรณีศึกษาโจทยค์ิดวิเคราะห์และ

ส ร้ างส รรค์ ง าน เขี ยน ส่ื อส าร

การตลาดเพื่อสังคมและน า เสนอ

ผลการศึกษาหนา้ชั้นเรียน 

• สั ง เก ตพ ฤ ติ ก รรม แล ะก าร
แสดงออกในการมีส่วนร่วมใน
ชั้นเรียนของนกัศึกษา 
• ประเมินจากการน าเสนอรายงาน
ท่ี ไ ด้ รั บ ม อ บ ห ม า ย  แ ล ะ
พฤติกรรมการท างานกลุ่ม 

 
 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การส่ือสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
•  ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

5.3 มี ทั ก ษ ะ ใ น ก า ร • บรรยาย แนะน าการแก้ปัญหาโดย • สังเกตพฤติกรรมจากรายงาน
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น าเสนอ โดยเลือกใช้

รูปแบบและวิธีการท่ี

เหมาะสม 

การใชส้ารสนเทศ 

•  มอบหมายงานคน้ควา้ด้วยตนเอง

ท่ีตอ้งสืบคน้ จดัการ และน าเสนอ

ขอ้มูลจากเว็บไซต์และส่ือสารการ

ส อน แบ บ  e-Learning แ ล ะท า

รายงานสร้างสรรค์งานเขียนเพื่อ

ส่ือสารการตลาดโดยอ้างอิงจาก

แหล่งขอ้มูลท่ีน่าเช่ือถือ 

• การน าเสนอหน้าชั้นเรียนโดยใช้

เทคโนโลยท่ีีเหมาะสม 

สร้างสรรค์งานเขียนเพื่อส่ือสาร

การตลาดท่ีคน้ควา้และน าเสนอ

ดว้ยเทคโนโลยสีารสนเทศ 

• ประเมินและให้คะแนนงาน  การ

น าเสนอและการมีส่วนร่วมใน

การน าเสนอ 

 
 

หมวดท่ี 4  แผนการสอนและการประเมินผล 
นวตักรรมการสอนในรายวิชา คือ การใช ้Google Meet ในการทบทวนบทเรียนและตอบค าถามขอ้สงสัย

ในเน้ือหาบทเรียนควบคู่ไปกบัการสอนในสถานท่ีตั้ง     
1. แผนการสอน 

สัปดาห์

ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด จ านวน

ช่ัวโมง 

กิจกรรมการเรียนการสอนและส่ือที่ใช้  ผู้สอน 

1 แนะน าเน้ือหาวิชา วตัถุประสงค ์

แนวการสอนและการวดัผล 

3 -PowerPointบรรยายเน้ือหา หวัขอ้การ

สอนวตัถุประสงควิ์ธีการสอน การวดัผล  

-เอกสาร Course syllabus 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

2 การส่ือสารการตลาดและพฤติกรรม

ผูบ้ริโภค 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาแนวคิดการ

ส่ือสารการตลาดและพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

-ให้นักศึกษาฝึกวิเคราะห์กรณีตัวอย่าง /

อภิปรายร่วมกนั 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

3 การตลาดเชิงเน้ือหาและแนวทาง

สร้างสรรคเ์น้ือหาเพ่ือส่ือสารการตลาด 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาการตลาดเชิง

เน้ือหาและแนวทางสร้างสรรคเ์น้ือหาเพ่ือ

ส่ือสารการตลาด   

-ใหน้กัศึกษาคน้ควา้ขอ้มูล น าเสนอ

ตวัอยา่งและอภิปรายร่วมกนัในชั้นเรียน 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 
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4 กลุ่มค าทางการตลาดท่ีมีผลต่อการส่ือสาร 3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาและ

ยกตวัอยา่งกลุ่มค าทางการตลาดท่ีมีผลต่อ

การส่ือสาร 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

5 การเขียนพาดหวัเพื่อส่ือสารการตลาด 3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาประเภทและ

ตวัอยา่งการเขียนพาดหวัเพื่อส่ือสาร

การตลาด 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

6 การเขียนพาดหวัเพื่อส่ือสารการตลาด 3 -ใหน้กัศึกษาฝึกสร้างสรรคพ์าดหวั

ประเภทต่างๆ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

7 ประเภทการเขียนบทความเพื่อส่ือสาร

การตลาด 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาประเภทและ

โครงสร้างการเขียนบทความเพื่อส่ือสาร

การตลาด      

-ใหน้กัศึกษาศึกษาตวัอยา่ง และอภิปราย

ร่วมกนัในชั้นเรียน 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

8 พกัระหว่างเทอม 

9 การเขียนบทความเพื่อส่ือสารการตลาด 3 -ใหน้กัศึกษาฝึกเขียนและน าเสนอ

กระบวนการ วตัถุประสงคแ์ละ

กลุ่มเป้าหมายของงานเขียนบทความ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

10 เทคนิคการเขียนเล่าเร่ืองเพื่อส่ือสาร

การตลาด 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาเทคนิคและ

องคป์ระกอบการเล่าเร่ืองเพื่อส่ือสาร

การตลาด 

- ให้นกัศึกษาอภิปรายหวัขอ้การวิเคราะห์

ผลงานสร้างสรรคก์ารเขียนเล่าเร่ืองเพื่อ

ส่ือสารการตลาดบนแพลตฟอร์มต่างๆ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

11 เทคนิคการเขียนเล่าเร่ืองตามหลกั AIDA, 

FAB และ PAS 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหา                                                 

-ใหน้กัศึกษาฝึกเขียนเล่าเร่ืองและ

น าเสนอในชั้นเรียน 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

12 การเขียนแคปชัน่และการเขียนค าคมเพ่ือ

ส่ือสารทางการตลาดบนส่ือออนไลน์ 

 
 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหา                                                   

-ใหน้กัศึกษาฝึกเขียนแคปชัน่และเขียนค า

คมเพือ่ส่ือสารทางการตลาดบนส่ือ

ออนไลน์ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 
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13 การเขียนสคริปต์พิธีกรงานอีเวน้ท์เพื่อ

ส่ือสารการตลาด 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหาหลกัและ

องคป์ระกอบของการเขียนสคริปตพ์ิธีกร

งานอีเวน้ทเ์พื่อส่ือสารการตลาด 

-ใหน้กัศึกษาฝึกเขียนสคริปตง์านอีเวน้ท์

เพื่อส่ือสารการตลาดและน าเสนอในชั้น

เรียน 

- ท าแบบฝึกหดั 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

14 การเขียนสคริปตโ์ฆษณาทางส่ือวิทย ุ

โทรทศัน์ และส่ือออนไลน ์

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหา การเขียน

ขอ้ความส่ือสารการตลาดทางส่ือวิทย ุส่ือ

โทรทศัน์ และส่ือออนไลน์ พร้อม

ยกตวัอยา่งประกอบ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

15 ระเบียบขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเขียน

เพื่อส่ือสารการตลาด 
 

3 -PowerPoint บรรยายเน้ือหา ระเบียบ

ขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเขียนเพื่อ

ส่ือสารการตลาด                                            

- ให้นักศึกษาอภิปรายหัวข้อกรณีศึกษา 

การเขี ยน เพื่ อ ส่ื อสารการตลาดของ

ผ ลิตภัณฑ์  ท่ี ผิ ดกฎหมายการตลาด

ออนไลน์และจรรยาบรรณวิชาชีพใน

ประเด็นต่างๆ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

16 การน าเสนอ Final Project 3 -ใหน้กัศึกษาน าเสนอคลิปโฆษณาสินคา้ 
บริการหรือองคก์ร และกระบวนการ
เขียนสคริปตแ์ละการผลิตส่ือ 

อ.ดร.ชุติมนัต ์

เหลืองทองค า 

รวม 45  

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้*  
วิธีการประเมนิ การเรียนรู้ ( เช่น การเขียนรายงาน โครงงาน 

การสอบย่อย การสอบกลางภาค  การสอบปลายภาค) 
สัปดาห์ทีป่ระเมิน 

สัดส่วนของการ

ประเมินผล 

2.1, 2.3,3.1, 3.4 สอบปลายภาค 16 30% 

1.2, 2.1,  

2.3,4.1  

การเขา้ชั้นเรียน การตรงต่อเวลา การมีส่วนร่วม อภิปราย 

เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน   

ตลอดภาคการศึกษา 10% 

3.1,3.4,4.1 

5.1,5.3,5.4 

การวิเคราะห์กรณีศึกษา  การคน้ควา้และน าเสนองาน ดว้ย

ส่ือสารสนเทศ   การท างานกลุ่มและรายงาน 

2,3,6,7,9,11,12,13 60% 
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หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1. ต าราและเอกสารหลกั 

อ านวย เลิศรุ่งพาณิชย ์จิตเกษม น้อยไร่ภูมิ และอาชวีร์ น้อยเศรษฐี . เขียนเพื่อขาย. E-book. Work 
360. 

สุพิชฌาย ์ศรีประสิทธ์ิ และกองบรรณาธิการ. (2562). เขียนบทความออนไลน์สร้างรายไดห้ลกัลา้น. 
กรุงเทพมหานคร. บริษทัพี เอน็ เค แอนด ์สกายพร้ินต้ิงส์ จ ากดั. 
2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
          ธวชัชยั พืชผล. คู่มือเขียน Content. กรุงเทพมหานคร. บริษทักู๊ดเฮด พร้ินท์ต้ิง แอนด์ แพคเกจจ้ิง กรุ๊ป 
จ ากดั. 
3. เอกสารและข้อมูลแนะน า 

ชนัฐ เกิดประดับ. (2564). Marketing on TikTok ท าการตลาดธุรกิจด้วย TikTok. นนทบุรี. บริษัท 
ธิงค ์บียอน บุ๊คส์ จ ากดั, 2564. 

ณัฐพล ใยไพโรจน์ . (2558). Digital Marketing : Concept & Case Study. นนทบุรี. บริษัท ไอดีซี 
พรีเมียร์ จ ากดั.  

เสรี วงษ์มณฑา. (2547). ครบเคร่ืองเร่ืองการส่ือสารการตลาด.กรุงเทพมหานคร:บริษทั ธรรมสาร
จ ากดั,  2547. 

 
 

หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

แบบประเมินผูส้อน การสังเกตพฤติกรรมของผูเ้รียน การสะทอ้นความคิดจากพฤติกรรมผูเ้รียน เช่น 
การซกัถาม และแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียนของนกัศึกษาและเพื่อนร่วมชั้น  
 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

1) การใหค้ะแนนพฤติกรรมการเรียนตลอดภาคเรียน เช่น การเขา้เรียน การท าแบบฝึกหดั การส่งผลงาน  
2) ผลการทดสอบยอ่ย และผลการสอบปลายภาค  
3) การสังเกตการณ์   ผลการน าเสนอจากรายงานเด่ียวและกลุ่ม  รวมถึงผลการเรียน 

 
3. การปรับปรุงการสอน  

- การประเมินผลของนกัศึกษาหลงัการจดัการเรียนการสอน 
- การจดัท าคลงัขอ้มูลเอกสารการสอน ใหน้กัศึกษาไดอ่้านทบทวนซ ้า  
- การใหเ้วลานกัศึกษาเขา้มาซกัถามขอ้สงสัยและตอบค าถามจากอาจารย ์
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- การวิจยัในชั้นเรียน 
- ขอ้แนะน าจากผูท้รงคุณวุฒิภายนอก 
 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
   สัมภาษณ์นกัศึกษา ...................................................................... 
   การสังเกตพฤติกรรมนกัศึกษา……………………………………. 
   การตรวจสอบการใหค้ะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนกัศึกษาโดยคณะกรรมการ 
   ก ากบัมาตรฐาน 
   การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ................................................................ 
   รายงานผลการเก็บขอ้มูลเก่ียวกบัผลสัมฤทธ์ิการเรียนรู้ในแต่ละดา้น............................. 
   แบบส ารวจ/แบบสอบถาม............................................................ 
   อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................... 
 
5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
 ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี หรือตามขอ้เสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิ และน าผลการ
ประเมินจากผูเ้รียนมาวางแผนเพื่อพฒันาการสอนเพิ่มเติม 
 
 
 


