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รายละเอียดของรายวิชา
วิทยาลัย/คณะ
     วิทยาลัยนิเทศศาสตร์            
สาขาวิชา     การโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์
หลักสูตร                  นิเทศศาสตรบัณฑิต         
สาขาวิชา      การโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์      
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
รหัสและชื่อรายวิชา 

ADM 259 การโฆษณาในสื่อดิจิทัล

3(3-0-6)


(Advertising in Digital Media)
	วิชาบังคับร่วม
	
	-
	
	

	วิชาบังคับก่อน
	
	ADM 150 ความรู้เบื้องต้นทางการโฆษณาและสื่อสร้างสรรค์ และ ADM 153 การวิเคราะห์ผู้บริโภคเชิงลึก             
	
	

	ภาคการศึกษา
	
	2/2567
	
	

	กลุ่ม
	
	01, 02
	
	

	ประเภทของวิชา
	
	วิชาปรับพื้นฐาน
	
	

	
	
	วิชาศึกษาทั่วไป
	
	

	
	
	วิชาเฉพาะ
	
	

	
	
	วิชาเลือกเสรี
	
	

	อาจารย์ผู้รับผิดชอบ
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	อาจารย์ผู้สอน
	อ.วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล
	
	อาจารย์ประจำ
	
	

	สถานที่สอน
	อาคาร Digital Multimedia Complex
	
	ในที่ตั้ง
	
	นอกที่ตั้ง

	วันที่จัดทำ
	28 ธันวาคม 2567
	
	
	
	


หมวดที่ 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา
1.
วัตถุประสงค์ของรายวิชา
1. เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์โฆษณาในปัจจุบัน
2. เพื่อให้นักศึกษาเข้าใจและสามารถวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัลที่เปลี่ยนแปลงอย่างมีพลวัตร ทั้งในเรื่องรูปแบบการบริโภคหรือเลือกการรับข่าวสาร
3. เพื่อให้นักศึกษาได้ฝึกฝนการใช้เครื่องมือการโฆษณาในสื่อดิจิทัลได้อย่างเหมาะสมกับสถานการณ์ต่าง ๆ ได้
4. เพื่อให้นักศึกษารู้จักวิธีการวัดผลการโฆษณาในสื่อดิจิทัล
5. เพื่อให้นักศึกษาสร้างสรรค์สื่อโฆษณาบนสื่อดิจิทัลอย่างมีจริยธรรมในฐานพลเมืองดิจิทัล
2.
คำอธิบายรายวิชา 


ศึกษาบทบาทและความสำคัญของการโฆษณาเพื่อตลาดดิจิทัลในบริบทสมัยใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลง ทั้ง เทคโนโลยี พฤติกรรมผู้บริโภคและโมเดลในการสื่อสาร เข้าใจองค์ประกอบของการตลาดดิจิทัล การสื่อสารตราสินค้า กฎหมายที่เกี่ยวข้อง การเลือกใช้เครื่องมือและเทคนิคของสื่อดิจิทัลให้สอดคล้องกับคุณลักษณะของสื่อดิจิทัลเพื่อกำหนดกรอบและวางแผนการตลาดและการสื่อสารด้วยสื่อดิจิทัลได้อย่างมีประสิทธิผล รวมทั้งเครื่องมือในการวิเคราะห์และ วัดผลของแผนงานโฆษณา
3.
จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษา
มี .......3........ชั่วโมง/สัปดาห์




e-mail: wachiravich.a@rsu.ac.th
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หมวดที่ 3  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
การพัฒนาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้านที่มุ่งหวัง   มีดังต่อไปนี้
1.
คุณธรรม จริยธรรม 
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	1.1
	ตระหนักในคุณค่า  คุณธรรม  จริยธรรม เสียสละ และซื่อสัตย์สุจริต
	· สอดแทรกเนื้อหาเกี่ยวกับคุณธรรม จริยธรรม ความเสียเสียสละ และซื่อสัตย์สุจริตในแง่มุมต่าง ๆ ในระหว่างการเรียนการสอน
	· สังเกตพฤติกรรมในระหว่างการเรียนการสอน สามารถวิเคราะห์แยกแยะ รวมทั้งตระหนักในคุณค่าคุณธรรม จริยธรรม เสียสละและซื่อสัตย์สุจริต


2.
ความรู้
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	2.2
	มีความรู้และเข้าใจในการสื่อสารและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับสาขาวิชาชีพโฆษณา
	· สอนแบบบรรยายโดยใช้การสอนที่เน้นผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง และพัฒนาทักษะการเรียนรู้ด้วยตนเอง ของนักศึกษา จากแบบฝึกหัดต่าง ๆ
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าและฝึกปฏิบัติเพิ่มเติม
	· ประเมินโดยให้คะแนนจากผลงานที่ทำรวมถึงกิจกรรมต่าง ๆ ในชั้นเรียน

	2.5
	มีความรู้ความเข้าใจการเปลี่ยนแปลง ผลกระทบของเทคโนโลยีใหม่ ๆ และสามารถประยุกต์ใช้อย่างเหมาะสม
	· สอนแบบบรรยายโดยใช้ปัญหานำและตามด้วยการแก้ปัญหาของการออกแบบและการพัฒนาโปรแกรม การเขียนโปรแกรมและการฝึกภาคปฏิบัติ
· มอบหมายงานให้ค้นคว้าเพิ่มเติม
· มอบหมายการบ้านให้ฝึกแก้ปัญหา
	· ประเมินจากการผลิตผลงานที่ต้องมีการประยุกต์ใช้ทักษะความรู้ และการใช้เครื่องมือที่เหมาะสม


3.
ทักษะทางปัญญา
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	3.2
	สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลต่าง ๆ เพื่อใช้ในการแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์
	· บรรยาย ถามตอบ มอบหมายงานที่ส่งเสริมการสามารถสืบค้น ตีความ และประเมินข้อมูลต่าง ๆ เพื่อใช้ในการแก้ไขปัญห
	· การตอบข้อซักถาม
จากอาจารย์ผู้สอนและอธิบายการทำงานด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณาโดยรวมและให้รายละเอียดต่าง ๆ ได้ถูกต้อง 
· การวิเคราะห์
กรณีศึกษา  อภิปราย  และคิดสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดได้
· การนำเสนอกรณีศึกษาผลงานการสร้างสรรค์งานโฆษณาได้


4.
ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	4.1
	มีปฏิสัมพันธ์อย่างสร้างสรรค์ในการติดต่อสื่อสารข่าวสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้องและมีประสิทธิภาพ
	· บรรยาย ถามตอบ สนับสนุนให้มีการสื่อสารโต้ตอบกัน  และมอบหมายงานให้ทำรายงาน กรณีศึกษาโจทย์คิดวิเคราะห์ สร้างการมีปฏิสัมพันธ์อย่างสร้างสรรค์ในการติดต่อสื่อสารข่าวสารให้เป็นที่เข้าใจได้ถูกต้องและมีประสิทธิภาพ
	·  สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออกในการมีส่วนร่วมในชั้นเรียนของนักศึกษา
· ประเมินจากการนำเสนอรายงานที่ได้รับมอบหมายและการทำงานกลุ่ม


5.
ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การสื่อสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
	
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการสอน
	วิธีการประเมินผล

	5.1

	สามารถแนะนำประเด็นการแก้ไขปัญหาเกี่ยวกับการโฆษณาโดยใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์หรือการแสดงสถิติต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์
	· บรรยาย แนะนำการแก้ปัญหาโดยการใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์หรือข้อมูลมูลสถิติมาประยุกต์ใช้
· มอบหมายงานค้นคว้าด้วยตนเองที่ต้องสืบค้น จัดการ และนำเสนอข้อมูล โดยใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์หรือการแสดงสถิติต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์
· การนำเสนอหน้าชั้นเรียนโดยใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม
	· สังเกตพฤติกรรมจากรายงานที่ค้นคว้าและนำเสนอ สามารถแนะนำประเด็นการแก้ไขปัญหาเกี่ยวกับการโฆษณาโดยใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์หรือการแสดงสถิติต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์
· ประเมินและให้คะแนนงาน การนำเสนอ และการมีส่วนร่วมในการนำเสนอ


หมวดที่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล

นวัตกรรมการเรียนการสอน คือ  ออกแบบการสอน 360 องศา การเรียนรู้ด้วยแบบฝึกปฏิบัติและสร้างกิจกรรมการค้นคว้าออนไลน์ สืบค้นเกี่ยวกับวิชาชีพสื่อสารการตลาดโดยใช้ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีมาประยุกต์กับรูปแบบการเรียนการสอนที่เน้นให้ผู้เเรียนฝึกความคิดสร้างสรรค์ เพื่อมากระตุ้นความคิดในการรู้จักคิด วิเคราะห์ และวิจารณ์ผ่านกรณีศึกษา (Case Study) หรือจาดการถ่ายทอดของผู้ที่มีประสบการณ์จริงในองค์ความรู้นั้น ๆ ใช้คําถามหรือกิจกรรมการเรียนการสอน ที่กระตุ้นให้นักศึกษาคิด วิเคราะห์ และวิจารณ์อย่างทั่วถึง เปิดกว้างต่อการแสดงความคิดเห็นอย่างอิสระของนักศึกษา และมีการมอบหมายงานที่ไม่มีคําตอบในเอกสารประกอบการสอน ให้นักศึกษาช่วยกันคิด วิเคราะห์ เพื่อให้ได้ข้อสรุป ทำให้ผู้เรียนเกิดความสนใจการเรียนการสอนและเกิดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนกันตลอดเวล
1. แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	จำนวนชั่วโมง
	กิจกรรมการเรียนการสอน
และสื่อที่ใช้
	ผู้สอน

	1
	1. แนะนำการเรียนการสอน
2. กำหนดเกณฑ์/ระเบียบวินัยในการให้คะแนน
3. ทดสอบความรู้ด้านการตลาด
	3
	-PowerPoint บรรยายเนื้อหา หัวข้อการสอน วัตถุประสงค์ วิธีการสอน การวัดผล 
- ร่วมตั้งกติกาการเรียนการสอนโดยเน้นผู้เรียนเป็นสำคัญ
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล


	2
	4. การตลาดในโลกที่เปลี่ยนแปลง การสร้าง
คุณค่าและความพอใจให้กับลูกค้า
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-กรณีศึกษา
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	3
	5. บทบาทของการโฆษณาในการตลาดดิจิทัล
	3
	-PowerPoint บรรยาย 
-ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	4
	6. การตลาด โอกาส และกลยุทธ์ เพื่อการ
สร้างสรรค์การโฆษณาในยุคดิจิทัล
	3
	-PowerPoint บรรยาย
การบ้าน (กลุ่ม)
-วิเคราะห์รูปแบบและการใช้งานเนื้อหาสารในงานโฆษณา
	

	5
	7. ตลาดผู้บริโภคและพฤติกรรมการซื้อของ
ผู้บริโภคในยุคดิจิทัล
	3
	นำเสนอในชั้นเรียน
งานกลุ่ม: วิเคราะห์รูปแบบและการใช้งานเนื้อหาสารในงานโฆษณา
-PowerPoint บรรยาย
-ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	6
	เครื่องมือการโฆษณาดิจิทัล
	3
	-PowerPoint บรรยาย
การบ้าน
แบบฝึกหัด
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	7
	Social Media
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-กรณีศึกษา
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	8
	พักระหว่างเทอม

	9
	E-mail Marketing
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	10
	Search Engine optimization (S.E.O.)
	3
	-PowerPoint บรรยาย

	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	11
	Content Marketing
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
นำเสนอในชั้นเรียน
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	12
	Online Video and Viral Marketing
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-ให้นักศึกษาทำแบบฝึกหัด
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	13
	Mobile Marketing
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-ให้โจทย์โครงงานปลายภาค
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	14
	Application
	3
	-PowerPoint บรรยาย
-ส่งความคืบหน้าโครงงานปลายภาค
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	15
	การวัดผล ROI
	3
	-PowerPoint บรรยาย
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล



	16
	นำเสนองานกลุ่ม และสรุปรูปเล่มการเรียน ที่
ผ่านมาทั้งภาคการศึกษา
	3
	- นำเสนอโครงงานปลายภาค
	อาจารย์วชิรวิชญ์ อัคราวิสิฐพล

	รวม
	45


2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ผลการเรียนรู้
	วิธีการประเมินผลการเรียนรู้
	สัปดาห์ที่ประเมิน
	สัดส่วนของการประเมินผล

	1.1, 2.2, 2.5, 3.2
	การเข้าชั้นเรียน การตรงต่อเวลา การมีส่วนร่วม อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้นเรียน  
	ตลอดภาคการศึกษา
	10%

	1.1, 2.2, 2.5, 3.2, 4.1, 5.1
	การทำแบบฝึกหัด การวิเคราะห์กรณีศึกษา การค้นคว้า สร้างสรรค์ผลงานและนำเสนอ
	สัปดาห์ที่ 2,5,9,11,12,15
	 60%



	2.2, 2.5, 3.2
	โครงงานปลายภาค
	สัปดาห์ที่ 16
	30%


หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
1.
เอกสารหลัก

ชวพร ธรรมนิตยกุล. (2563). การโฆษณาในสื่อดิจิทัล. เอกสารประกอบการสอน. มหาวิทยาลัยรังสิต
2. เอกสารและข้อมูลสำคัญ
Kotler, Phillip. หลักการตลาด ฉบับบมาตรฐานและนิยามคำศัพท์ = Principles of Marketing with dictionary

Thai.-- เพียร์สัน เอ็ดดูเคชั่น อินโดไชน่า. กรุงเทพฯ. 2554

อุไรพร ชลสิริรุ่งสกุล. Digital Marketing ไอเดียลัดปฏิวัติการตลาด. กรุงเทพฯ : กรุงเทพธุรกิจ. 2554

3.เอกสารและข้อมูลแนะนำ
1. พิษณุ จงสถิตย์วัฒนา. การบริหารการตลาด. กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2548.

2. สุชิน นะตาปา. หลักการตลาด. กรุงเทพฯ : ฟิสิกส์เซ็นเตอร์, 2541.

3. สุปัญญา ไชยชาญ. การบริหารการตลาด. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2538.

4. อัจจิมา เศรษฐบุตร และ สายสวรรค์ วัฒนพานิช. การบริหารการตลาด. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2547.

5. Armstrong. 2001. Principles of Marketing. (9th ed) N.J.: Prentice –Hall.

6. Philip Kotler. 2000. Marketing Management. (The Millennium Edition). N.J.: Prentice – Hall.

7. Ryan, Damian. 2009. Understanding digital marketing: marketing strategies for engaging

the digital generation. London

8. นิตยสารและหนังสือพิมพ์ธุรกิจ เช่น ประชาชาติธุรกิจ ฐานเศรษฐกิจ กรุงเทพธุรกิจ
นิตยสาร Marketeer Brandage เป็นต้น
หมวดที่ 6 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา
1.
กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา

- แบบประเมินผู้สอน 

- การสังเกตพฤติกรรมของผู้เรียน การสะท้อนความคิดจากพฤติกรรมผู้เรียน เช่น การซักถาม และแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียนของนักศึกษาและเพื่อนร่วมชั้น
2.
กลยุทธ์การประเมินการสอน


- การให้คะแนนพฤติกรรมการเรียนตลอดภาคเรียน เช่น การเข้าเรียน ทำแบบฝึกหัด ส่งผลงาน

- ผลการวิเคราะห์กรณีศึกษาของนักศึกษาและผลการสอบ
3.
การปรับปรุงการสอน 

- การประเมินผลของนักศึกษาหลังการจัดการเรียนการสอน

- การจัดทำคลังข้อมูลเอกสารการสอน ให้นักศึกษาได้อ่านทบทวนซ้ำ 

- การให้เวลานักศึกษาเข้ามาซักถามข้อสงสัยและตอบคำถามจากอาจารย์

- ข้อแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก
4.
การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา


      
[image: image1.png]



สัมภาษณ์นักศึกษา ......................................................................



การสังเกตพฤติกรรมนักศึกษาในระหว่างการปฏิบัติงานและผลงานของนักศึกษา
 

การตรวจสอบการให้คะแนนและประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษาโดยคณะกรรมการกำกับมาตรฐาน



การประเมินความรู้รวบยอดโดยการทดสอบ.........................................................



รายงานผลการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ในแต่ละด้าน.....................



แบบสำรวจ/แบบสอบถาม............................................................




อื่น ๆ ระบุ....................................................................................
5.
การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา
- ปรับปรุงรายวิชาทุกปี หรือตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์
- นำผลการประเมินจากผู้เรียนมาวางแผนเพื่อพัฒนาวางแผนการสอน
PAGE  

