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รายละเอยีดของรายวิชา 
 

วิทยาลยั การออกแบบ สาขาวิชาแฟช่ันดีไซน์ 

หลกัสูตร ศิลปะบัณฑิต สาขาวิชาแฟช่ันดีไซน์ 
 

หมวดท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไป 
 

COD 107  การจัดการธุรกจิการออกแบบ (แฟช่ัน) 3 (3-0-6) 
  (DESIGN BUSINESS & MANAGEMENT – FASHION)   
วิชาบงัคบัร่วม  -   
วิชาบงัคบัก่อน  -   
ภาคการศึกษา  1/2568   
กลุ่ม  01,02   
ประเภทของวิชา  วิชาปรับพื้นฐาน   
  วิชาศึกษาทัว่ไป   
  วิชาเฉพาะ   
  วิชาเลือกเสรี   
อาจารยผ์ูรั้บผิดชอบ อ. ลดัดาวลัย ์สารพฒัน์  อาจารยป์ระจ า   
อาจารยผ์ูส้อน อ. นพเดช สวยสม  อาจารยป์ระจ า  อาจารยพ์ิเศษ 
สถานท่ีสอน   ในท่ีตั้ง  นอกท่ีตั้ง 
วนัท่ีจดัท า 21 ธนัวาคม 2567     
 

หมวดท่ี 2 วัตถุประสงค์ของรายวิชาและส่วนประกอบของรายวิชา 
 

1. วัตถุประสงค์ของรายวิชา 
 1) ใหมี้นกัศึกษามีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัการจดัการและวางแผนธุรกิจแฟชัน่ 

2) ใหมี้ความรู้ความเขา้ใจในเร่ืองของการผลิต การตลาด และการจดัการ 
3) ใหมี้ความรู้ความเขา้ใจในเร่ืองการวางแผนก าลงัคน งบการเงิน รวมถึงจริยธรรม      
     ในการประกอบธุรกิจ 

2. ค าอธิบายรายวิชา  
 หลกัการบริหารธุรกิจ กระบวนการจดัการ ทกัษะในการจดัการ และบทบาทในการจดัการธุรกิจ 
และการตลาด บทบาทหนา้ท่ีของนกัออกแบบในระบบอุตสาหกรรมแฟชัน่ 
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3. จ านวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นักศึกษา 
มี .......3........ชัว่โมง/สัปดาห์     E-mail : taesuaysom@gmail.com 
        Facebook :…………………………… 
        Line :………………………………… 
        อ่ืน ระบุ................................................
  

หมวดท่ี 3  การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
การพฒันาผลการเรียนรู้ในมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละดา้นท่ีมุ่งหวงั   มีดงัต่อไปน้ี 

1. คุณธรรม จริยธรรม  
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

1.1 ซ่ือสัตยสุ์จริต มีวินยั 
และความรับผิดชอบ
ต่อตนเองและสังคม 

• สอดแทรกเน้ือหาดา้นความมีวินยั 
ตรงต่อเวลา รับผิดชอบต่อตนเอง
และสังคม 

• สอนแทรกคุณธรรม จริยธรรมใน
ระหวา่งท่ีท าโครงงานโดยการ
พูดคุยกบันกัศึกษา เนน้ความ
รับผิดชอบต่องาน วินยั 
จรรยาบรรณ ความซ่ือสัตยต์่อ
หนา้ท่ีในกลุ่ม ความถ่อมตนและ
ความมีน ้าใจต่อ 
เพื่อนร่วมงาน และความไม่ละโมบ 
 

• สังเกตพฤติกรรมการส่งงาน 
จะตอ้งเป็นไปตามก าหนดเวลา 
เพื่อฝึกใหน้กัศึกษารับผิดชอบต่อ
งาน สามารถท างานร่วมกนั กบั
ผูอ่ื้นและมีความตรงต่อเวลา 

  
2. ความรู้ 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

2.1  มีความรู้ใน
แนวความคิด
เก่ียวกบัการจดัการ
และวางแผนธุรกิจ
แฟชัน่ ซ่ึงเก่ียวขอ้ง
การการตลาด การ
ผลิต การปฏิบติัการ  

• การบรรยาย 
• การน าเสนองานของนกัศึกษา 

การท าแบบฝึกหดั (Exercise) และการท 
• กรณีศึกษา (Case Study) 

• คะแนนสอบกลางภาค ปลายภาค 
(จากรายงาน การน าเสนอ
รายงานและการอภิปราย
รายบุคคล) 

• คะแนนเขา้ร่วมชั้นเรียน 
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การจดัการ การ
วางแผนก าลงัคน 
และงบการเงิน 
รวมถึงจริยธรรมใน
การประกอบธุรกิจ
อีกดว้ย 

 
3. ทักษะทางปัญญา 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

3.1 สามารถบูรณาการ 
ความรู้กบัศาสตร์อ่ืน 
เพื่อสร้างสรรค ์
ผลงานวิชาการและ 
วิชาชีพได ้

• สอนแบบบรรยาย ท าแบบฝึกหดั 
การท ากรณีศึกษา มอบหมายท างาน
เด่ียว น าเสนองานในชั้นเรียน 

• ประเมินและใหค้ะแนนจากงานท่ี 
มอบหมาย 
 

 
4. ทักษะความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

4.1 มีภาวะผูน้ า เขา้ใจ 
บทบาทหนา้ท่ีของ 
ตนเอง รับฟัง 
ความคิดเห็นของ 
ผูอ่ื้นและมนุษย ์
สัมพนัธ์ท่ีดี 

• มีการจดักิจกรรมให้นศ.น าเสนอ 
งานในชั้นเรียนและอภิปราย 
เสนอแนะร่วมกนัในชั้นเรียน 

• สังเกตพฤติกรรมและการแสดงออก
ในการมีส่วนร่วมในชั้นเรียนของ
นกัศึกษา 

 

 
5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  การส่ือสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
5.1 มีความสามารถใน 

การประยกุตใ์ช ้
ความรู้เชิงตวัเลข 
หรือเทคโนโลยท่ีี 
เหมาะสมส าหรับ 
งานศิลปกรรม 

• สอดแทรกโดยการมอบหมายใหมี้ 
การคน้ควา้ขอ้มูลทางอินเตอร์เน็ต 
มีการวิเคราะห์เชิงตวัเลข หาตน้ทุน 
ก าไร การจดัการต่างๆในดา้น 
บริหารธุรกิจ 

• ประเมินจากผลงานท่ีไดม้อบหมาย 
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6.     ทักษะพสัิย 

 ผลการเรียนรู้ วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 
6.1 สามารถใชท้กัษะ 

ปฎิบติัทาง 
ศิลปกรรมศาสตร์ 
ในการสร้างสรรค ์
ผลงานของตน 

• บรรยายเน้ือหาดา้นบริหารธุรกิจ 
แฟชัน่ 
 
 

• ประเมินจากผลงานท่ีไดม้อบหมาย 

 
 

หมวดท่ี 4  แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และส่ือที่ใช้ 

จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

1 โลกของธุรกิจแฟชัน่ใน
ระดบัสากล 
- ภาพรวมของธุรกิจ
แฟชัน่ 
- โครงสร้างอุตสาหกรรม
แฟชัน่ 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

2 กระบวนการผลิตและ
พฒันาสินคา้แฟชัน่ 

- การวิเคราะห์
สภาพแวดลอ้มทาง
การตลาด 

- การวิเคราะห์ STP 
- กลยทุธดา้น

การตลาด 4P / 7P 
- SWOT Analysis 

Case Study (กรณีศึกษา
ตวัอยา่งการวิเคราะห์ 
Fashion Brand) 
ให้งาน Midterm Exam  

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือที่ใช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

3  กลยทุธดา้นการโฆษณา
และประชาสัมพนัธ์ 

- รูปแบบงาน
โฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ 

- วิเคราะห์งาน
โฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

4 กระบวนการขายและ
กระจายสินคา้ และการ
สร้างแบรนดสิ์นคา้แฟชัน่ 

- ช่องทางการขาย
สินคา้แฟชัน่ 

- กระบวนการ
วางแผนสร้างแบ
รนด์ 

นักศึกษาส่งรายงาน
วิเคราะห์ Fashion Brand 
ในเชิงธุรกจิการตลาด      
(Midterm Examination) 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

5 การท าแผนธุรกิจ 
    -      น า Collection 
Design ของนกัศึกษาเอง 
มาเขียนแผนธุรกิจ 
   -      บทน า 
   -      นกัศึกษาน าเสนอ
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 1 - 5 

- นักศึกษาส่ง 
รายงาน Study Sheet 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือที่ใช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

6 การท าแผนธุรกิจ 
    -      นกัศึกษาน าเสนอ 
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 6 - 10 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

7 การท าแผนธุรกิจ 
   -      การวิเคราะห์คู่
แข่งขนั 
   -      การวิเคราะห์ (STP 
Marketing) 
   -      การวิเคราะห์
กลุ่มเป้าหมาย 
   -      นกัศึกษาน าเสนอ 
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 11 - 15 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

8 การท าแผนธุรกิจ 
   -      การวิเคราะห์หลกั 
4P / 7P / 4C 
   -      แผนการตลาด ดา้น
สินคา้ (Product) 
   -      นกัศึกษาน าเสนอ 
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 16 - 20 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
ลลิตา สีมนัตร 

9 การท าแผนธุรกิจ 
   -      แผนการตลาด ดา้น
ราคา (Price) 
   -      แผนการตลาด ดา้น
ช่องทางการจดัจ าหน่าย 
(Place) 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือที่ใช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

   -      นกัศึกษาน าเสนอ 
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 21 - 25 

10 การท าแผนธุรกิจ 
- แผนการตลาด ดา้น

การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 

   -      นกัศึกษาน าเสนอ 
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 26 - 30 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

11 การท าแผนธุรกิจ 
- ทบทวนแผน เพื่อ

เตรียมความพร้อม
ในการน าเสนอ
แผนธุรกิจ 

   -      นกัศึกษาน าเสนอ 
รายงาน  
Midterm Presentation 
ล าดบัคนท่ี 31 - 35 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

12 การท าแผนธุรกิจ 
- สรุปภาพรวมการ

น าเสนองาน 
Business Plan - Final 
Examination 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

13 นักศึกษาส่งรายงานแผน
ธุรกจิ (Final Exam) 
การน าเสนองานของ
นกัศึกษา  

 MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
กิจกรรมการเรียนการสอน 

และส่ือที่ใช้ 
จ านวน
ช่ัวโมง 

ผู้สอน 

Business Plan - Final 
Examination 
รายงานล าดบัคนท่ี 
1 – 12 

 
 
 
 

14 การน าเสนองานของ
นกัศึกษา  
Business Plan - Final 
Examination 
รายงานล าดบัคนท่ี  
13 - 24 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

15 การน าเสนองานของ
นกัศึกษา  
Business Plan - Final 
Examination 
รายงานล าดบัคนท่ี  
25 - 35 

MS Power Point 3 นพเดช สวยสม 
 

รวม 45 ชม.  

 
2. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

ผลการเรียนรู้ วิธีการประเมนิผลการเรียนรู้ สัปดาห์ที่ประเมิน 
สัดส่วนของการ
ประเมินผล 

1.1, 2.1,  
3.1, 4.1 

การเขา้ชั้นเรียน การมีส่วนร่วม 
อภิปราย เสนอความคิดเห็นในชั้น
เรียน  

ตลอดภาคการศึกษา 10% 
 

1.1, 2.1,  
3.1, 4.1, 6.1 

การจดบนัทึก Study Sheet 1-4 10% 

2.1, 3.1, 4.1 
5.1, 6.1 

วิเคราะห์กรณีศึกษา คน้ควา้ การ
น าเสนอ Project ผลงานในแต่ละ
หวัขอ้ 

• Midterm Project 
• Final Project 

5-15 80% 
 
 

(30%) 
(50%) 



 9 

หมวดท่ี 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

1. ต าราและเอกสารหลกั 
       The World of Fashion Merchandising, Mary Wolfe 
        Fashion From Concept to Consumer, Gini Stephens Frings 
        Marketing An Introduction, Philip Kotler, Gary Armstrong 
2. เอกสารและข้อมูลส าคัญ 
       กรณีศึกษา และ Study Guide ท่ีแจกในห้องเรียน 
3. เอกสารและข้อมูลแนะน า 
       Website ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเรียนการสอน 
 

หมวดท่ี 6 การประเมินและปรับปรุงการด าเนินการของรายวิชา 
 
1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

ประเมินจากแบบประเมินผูส้อนในรายวิชา 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

ประเมินจากทีมอาจารยผ์ูส้อนในสาขา 
ประเมินจากผลงานและผลการเรียนของนกัศึกษา 

3. การปรับปรุงการสอน  
ปรับปรุงการสอนโดยใชข้อ้แนะน าจากคณะกรรมการก ากบัมาตรฐานวิชาการ และผูท้รงคุณวุฒิภายนอก 
มีการประชุมอาจารยส์าขาวิชาแฟชัน่ดีไซน์เพื่อปรับปรุงการเรียนการสอน 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
   สัมภาษณ์นกัศึกษา ...................................................................... 
   การสังเกตพฤติกรรมนกัศึกษา……………………………………. 
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ปรับปรุงรายวิชาทุกปีการศึกษาโดยน าการประเมินรายวิชาการประเมินจากทีมอาจารยผ์ูส้อน ผลงานและ
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อาจารยใ์นสาขาเพื่อวางแผนพฒันาการสอนในปีต่อไป 


